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De 1984 a 1994:

;A profecia cumprida?

1984 é o titulo dunha
famosa novela do escritor
briténico Georges Orwell,
unha das antiutopias
emblematicas do noso
tempo. Nela describese,
como é sabido, unha socie-
dade totalitaria na que a
centralizacion e o control da
informacion polo “Gran
Irméan” constitie o factor
decisivo para a imposicién
e a conservacién do poder.
O instrumento dese control
da informacién é unha gran
pantalla de television, obri-
gatoriamente entronizada
no salén de tédolos domici-
lios privados, mentres a cul-
tura do libro é perseguida.

Hai dez anos escribiuse
moito sobre o grao de cum-
primento da profecia orwe-
lliana. En xeral, os comen-
tarios coincidiron en que os
aspectos mais dramaticos
da visién do futuro debuxa-
da polo gran novelista afor-
tunadamente non se tifian
dado. Ainda que efectiva-
mente a television —dixose—
ocupa xa un lugar privile-
xiado en tédolos fogares
e é sen dubida o medio de
comunicacién mais influinte,
a pluralidade informativa
nas sociedades democrati-
cas evita o risco do control
totalitario. Mais dun apro-
veitou esta reflexién para
“face-lo canto loubatorio das
televisions privadas fronte
6 modelo, pretendidamente
menos pluralista, das tele-
visions publicas.

Dez anos despois, desde
Italia chegan uns sinais
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desacougantes. O propieta-
rio das principais cadeas da
television privada italiana,
Silvio Berlusconi, demostra
que se poden ganar unhas

- elecciéns democraticas nun

pais desenvolvido sen
necesidade de ter un partido
politico, nin un programa, -
nin unha ideoloxia definida.
Simplemente mediante o

.control dos medios de comu-

nicacion, e moi en particu-
lar da television. E accede
6 poder en alianza cos neo-
fascistas. Da stiia man, por
vez primeira desde a fin da
Segunda Guerra Mundial,
un Estado europeo conta
con ministros que reivin-
dican explicitamente
a herdanza dos partidos
nazi-fascistas.
S6 a irresponsabilidade
ou a inconsciencia poden
nega-la transcendencia des-
tes feitos para as sociedades
democraticas.
Cabe, sen dubida,
obxectar que é posible
aducir contraexemplos por
medio dos cales probar que
non é abondo co control des
medios de comunicacion
para garantir uns resulta-
dos favorables nunha
consulta electoral. O méis
salientado é o de Pinochet
perdendo un referendum
convocado desde o poder,
coa oposicién practicamente
sen acceso 4 television para
difundi-los seus puntos
de vista.

Naturalmente, a televi-

-si6n non o explica todo.

O fenémeno. Berlusconi pre-

cisa ser explicado mediante
a suma doutros factores: a
crise econdmica, e, sobre
todo, a corrupcién xeraliza-
da da clase politica italiana,
co conseguinte descrédito
dos partidos politicos tradi-
cionais entre os electores.
Factores, por certo, que gar-
dan certa analoxia cos que
precederon o acceso 6 poder
de Mussolini e Hitler.
Quizais o Gran Irmén hoxe
non adopte xa a forma
sinistra e abertamente vio-
lenta dos vellos dictadores,
senén a do “showman” pro-
motor das “mamachichos”

e patrocinador de equipos
de futbol. Pero quizais, por
iso mesmo, a stia ameaza
para as liberdades non sexa
menor.

Neil Postman, ensaista
estadounidense, ten adver-
tido que o erro de Orwell
estivo en crer que o poder
televisual ia ser exercido
mediante a represion aber-
ta. Segundo a sta opinion, -
este poder asemellarase
mais 6 control voluntaria-
mente aceptado que Aldous
Huxley describe en Un
mundo feliz, a outra gran
antiutopia literaria do sécu-
lo XX. A television actua
como o “soma”, a droga que
arrebata a liberdadeea
capacidade critica do indivi-
duo mediante un pra-
centeiro embrutecemento.
A television, dinos
Postman, convirte todo en
espectaculo e diversion,
incluida a politica, a educa-
cion, calquera manifesta-

cién cultural. Os espectado-
res asiduos da television

—6 dicir, a practica totalida-
de da poboacién— acabaran
elixindo entre candidatos
politicos rivais co mesmo
criterio co que elixen entre
ofertas de refrescos ou elec-
trodomésticos, perdida a
capacidade para discernir
entre argumentos opostos,
abandonada a vontade 4
preguiza da masaxe persua-
siva da pantalla electrénica.

CELINA RAMOS/
J. VARCARCEL

Non é preciso aceptar
integramente esta radical
descalificacién do medio tele-
visivo, para comprender que
hoxe é mais urxente que
nunca a satisfaccion da tei-
muda reivindicacién dos gru-
pos de ensinantes que, desde
hai xa bastantes anos,
reclaman que a analise criti-
ca dos contidos dos medios
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de comunicacién, e a lectura
e a escritura de imaxes,
sexan incorporados sen falta
6 curriculum dos distintos .
niveis educativos.
Incorporacion que require
toda unha serie de medidas
complementarias, sen as
cales quedaria en simple
enunciado no papel sen
repercusions reais. Medidas
como a adaptacion sistema-
tica das aulas e as novas
construccions escolares 6 uso
dos medios audiovisuais,

a dotacién de aparatos e
material de paso (videotecas,
fototecas), a formacién do
profesorado etc. Cémpre
recofnecer que 0s NOVOS curri-
cula, resultado da implanta-
cién da reforma educativa,
algo tenen feito neste senti-
do. Pero cémpre recofiecer
tamén que de xeito moi timi-
do e sen dubida insuficiente.

Entre as conclusions apro-
badas polos asistentes 6 III
Congreso Internacional de
Pedagoxia da Imaxe “Pé de
Imaxe”, hai en particular
unha que entendemos

é o mellor colofén para esta
urxente reflexién: a alfabe-
tizacién democrética é hoxe
en dia inseparable da
alfabetizacién audiovisual.
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. Unha_visién desde Chile

Os medios de comunicacion
e 0S XOves

Susana Mena
ECO Chile

A autora analiza as experiencias chilenas

de utilizacién dos medios de comunicacién por parte

dos xoves, tanto como consumidores como emisores.

Propén que os medios ofrezan espacios de creacion

e expresion xuvenil de xestién auténoma.

S XOVES non
son considerados
interlocutores
validos para os
medios de comu-
nicacién. E can-
do os consideran, recorren
en xeral 6s presidentes de
federacions estudiantis uni-
versitarias e 6s dirixentes
das xuventudes politicas, os
que, sen deslexitima-la sia
representacion, non son as
instancias de maior partici-
pacién xuvenil. O discurso
oficial sitiia 6s xoves nunha
etapa de inexperiencia, polo
que o seu deber seria capa-
_citarse para o futuro. Deste
modo, non resulta estrano
entéon que a opinién dos
xoves careza de peso alén do
testemunal.

Predomina nos medios
de comunicacién un discur-
so de integracién non critica
nin creativa 6 sistema, que
termina por non recofiecer a
heteroxeneidade dos xoves.
Heteroxeneidade real. Hete-
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roxeneidade que tamén pro-
duce e retroalimenta a dis-
persién e un precario nivel
de organizacién do sector.

Dado o anterior, non é
estrano que predominen os
estereotipos xuvenis nos
medios de comunicacién.
Visiéns polares que presen-
tan, por un lado, 6 “xove
problema”: drogadicto, vio-
lento, descomprometido,
agresivo, e no caso das xo-
ves mulleres, adolescentes
embarazadas; e por outro,
“o xove todo pasando” un
sen problemas, cheo de
enerxia, beleza e personali-
dade, éxito total. Entre me-
dias, de cando en vez apare-
cen algtiins comprometidos,
solidarios e deportistas.

Sen embargo, os xoves
tefien opinién sobre as
comunicaciéns, especial-
mente sobre os medios
audiovisuais e miran cara
eles con espectativas de
satisface-las stias necesida-
des de expresion, de creati-

vidade e de integracién.
Senén fose por isto, non se
explicaria a enorme deman-
da xuvenil por carreiras
como xornalismo, publicida-
de, comunicacién social e
audiovisual, etc.

Cabe destacar que si en
xeral os xoves son marxina-
dos, existen grupos dentro
deles que o son ainda mais:
0s xoves pobres, as xoves
mulleres que non parecesen
ter ningin outro selo de
identidade que o de adoles-
cente embarazada; e os
xoves rurais e indixenas.

DESCRIPCION DO CAMPO

O consumo de medios

Os xoves son grandes
consumidores de medios de
comunicacién, especialmen-
te radio e television, como o
sinalan moi diversas inves-
tigaciéns. Estes mesmos
traballos confirman que se
trata dun.consumidor bas-
tante critico, que non “se
traga” s6 contidos banais
sen6n que tamén busca
informacién e debate, e que
claramente distingue como
e en que medida é represen-
tada a xuventude, as stas
necesidades e os seus pro-
blemas.

A oferta dos medios
Como xa se sinalou, a
oferta dos medios de comu-

nicacién para o publico xove
en Chile ten sido escasa e
con tendencia a uniformar-
se. Por anos, a TV saturou
cos video clips e agora de
xeito timido abre algin
espacios que propenden &
expresion dos xoves. Madis,
en xeral, nin os programas
xuvenis nin outros espacios
televisivos resolven a gran
demanda.de identidade dos
xoves nos habitos de recone-
cemento afectivo, emocional
e sexual; de exploracién da
diversidade local e laboral-
profesional. Maior éxito de
identificacion se logra nos
espacios adicados 6s estu-
diantes de secundaria e
moita maior distancia co
segmento comprendido en-
tre os 18 e os 25 anos. Este
é un publico moito mais
diverso, que organiza ade-
mais o seu tempo de modo
moi variable, polo que ta-
mén os horarios de exposi-
cién diante da TV son moito
mais flexibles, o que compli-
ca 6s emisores. A TV na sda
oferta especifica xuvenil ten
sido errdtica e pouco aberta
a proxectos independentes.
A espectativa xuvenil
énchense as veces a través
de programas de debate e

-de reportaxes, como algtns

capitulos de La manzana de
la discordia e Informe espe-
cial. O primeiro, dalgin
modo, permitiu que os xoves
fosen protagonistas e se



Os xoves en Chile
son grandes consumidores
de medios de comunicacion,
especialmente de radio

e felevision.

expresasen coa sua lingua-
xe, 0 que produciu un alto
impacto. Respecto de In-
forme Especial, en cambio,
se ben se valora o mostrar
“a fondo” unha realidade
xuvenil sen tapuxos, soe
quedar o sabor amargo do
sensacionalismo.

Os xoves son publico fixo
das radios, especialmente
FM, as que lle piden espe-
~ cialmente entretemento.
Ademais, a estructura da
FM non permite e polo tan-
to non fomenta tampouco, a
participaciéon do piblico
mais ald da solicitude dal-
gunhas canciéns. '

En materia de audiovi-
suais, 0s xoves son asiduos
consumidores do video clu-
be e do casete, o que lles
permite dalgin xeito, acce-
der a un mercado que suple
e expande a oferta dos me-
dios masivos.

Respecto da prensa es-
crita, os xoves en xeral non
mercan diarios ou revistas.
Acceden a aqueles que os
seus pais ou familiares
escollen, ainda que a oferta
non é neste caso moi varia-
da. Compre atar, en todo
caso, Zona de Contacto (do
xornal El Mercurio); ten
sido unha experiencia bas-
tante exitosa, precisamente
porque asume algunhas
claves xuvenis: baséase for-
temente na participacién
dos xoves a través de car-

tas e aportes literarios (que

vefien de mais de dez talle-

res que alimentan a sec-
cién); respéctanse bastante
as opiniéns dos colaborado-
rés en cuestiéns politicas,
culturais e outros temas
como 0 sexo, a relixién e as
relaciéns' afectivas; e ast-
mese de forma neta a lin-
guaxe xuvenil.

OS XOVES COMO EMISORES

Dado o anterior non é
estrafio que existan gran-
des barreiras para que os

i

xoves desenvolvan as stas
propias experiencias de
comunicacién e para que
estas trascendan o circulo
estreito dos amigos. Son
moitos os xoves que tefien
proxectos de comunicacién,
pero poucos 0s que conqui-
ren levalos a cabo.

Dunha parte, os xoves
son moi celosos da censura
e limites, negocian pouco e
rapidamente desisten. Os
medios masivos, pola sia
parte, temen a transgresion
dos xoves, as suas aprecia-
cions e a sda linguaxe...,
mesmo medios que se defi-

CELINA RAMOS

nen como progresistas e
alternativos.

Os medios masivos, ade-
mais, non estan tan dispo-
tos a arriscarse por ideas
non probadas, impulsadas
por descoiecidos, sen ga-
rantia de éxito.

De tédolos xeitos, os
xoves desenvolven as stas
propias experiencias de
comunicacion. Moitos son os
que experimentan co video
(mdis homes que mulleres)
chegando a conformar equi-
pos de video comunais e
locais. A escasez de recursos
técnicos e econémicos- aten-
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CELINA RAMOS

ta contra a continuidade
destes proxectos, pero existe
un “saber facer” e o acceso a
camaras e outros equipos
constitie un enorme poten-
cial. Proba de tal é a alta
participacién na Segunda
Mostra de Video sobre Eco-
nomia Popular na Feira da
Solidariedade 4 que conco-
rreron 17 videos realizados
polos comunicadores popu-
lares, a maioria deles xoves.
Por outra parte, existe un
basto grupo de realizadores
que son profesionais ou
aspiran a selo, pero que
tefien as dificultades xa
sinaladas para acceder aos
medios masivos. A maioria
das veces chegan a eles pola
via da publicidade.

Na radio, se ben as emi-
soras comerciais son as
mais permeables, hai nume-
rosos casos en que oS pro-
gramas creados e xestiona-
dos polos xoves rematan por
roces e problemas de censu-
ra. Ademais, as radios xe-
ralmente ceden o espacio e
aos xoves xestores faiselles
imposible soste-la xestién
por moito tempo, sen perci-
bir remuneracion ningunha.

En materia de prensa
escrita e grafica hai mais
experiencias de diversos
calibres e alcances. Varios’
grupos experimentaron con
- medios de circulacién pu-
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blica, sempre con grandes
sacrificios econémicos e
sorteando, moitas veces,
distintos escollos de censu-
ra e descalificacions. Nos
sectores populares existen
algunhas experiencias de
boletins xuvenis, a maioria
de corto alcance e que se
desenvolven xunto a outros
medios graficos, artisticos e
intervencions de animacion

cultural.

Existen tamén os “fanzi-
nes”, revistas e publicaciéns
de circulacién restrinxida
que editan xoves militantes
de grupos e tendencias rock.
Son publicaciéns de baixas
tiradas que s6 circulan e se
venden en lugares onde estes
grupos se reunen co fin de
intercambiar informacién e
reforzar rasgos de identida-
de. Existen, polo menos, de 6
a 8 publicaciéns nacionais,
de bastante regularidade, a
pesar de que aparecen duas
ou tres veces por ano, e que
tamén conectan a estes gru-
pos cos seus similes doutros

paises, especialmente do_

norte de Europa (Dina-
marca, Suecia, Noruega...).
Por tltimo, destacan
algunhas iniciativas que
abren unha pista de co-xes-

. ti6n entre grupos xuvenis e

0os gobernos municipais.
Tratase de espacios no xor-

nal comunal- (Pdgina siete
en Conchali) ou de xornais
Murais auspiciados polos
concellos (El Aullido en La
Florida), no que os xoves (ou
polo menos unha parte
deles) expresan e interpre-
tan o sentir xuvenil con bas-
tante liberdade. O problema
da autonomia e do limite
que imp6n o financiamento
municipal é unha tensién
permanente para a xestion
destes espacios. Sen embar-

.go, semella ser unha pista

viable para resolver, cando
menos en parte, a cuestién
dos recursos. :

COMUNICACION XUVENIL
E DESENVOLVEMENTO

Se se quere que 0s xoves
participen do desenvolve-
mento hai que estar dispos-
tos a escoitalos nas sdas dis-
tintas e disonantes voces.
Non se pode agardar, no
abrir un espacio de expre-
sién, s6 un coro de aproba-
ciéns. E, mdis ald ainda,
habera que crea-las condi-
cions para que moitos xoves
postergados poidan efectiva-
mente expresa-las stas
demandas, as stias opinions
sobre a oferta que o pais lles
fai e, finalmente, as stias pro-
postas ou contrapropostas.

Si partimos do anterior,
é claro que a actual situa-
cién chilena non resolve
para nada as demandas de
comunicaciéon do sector
xuvenil. De partida, non
reconiece a sua diversidade
e non lle da espacio para
que se exprese. Se non
nega, en cambio incomédase
polas discrepancias, a veces
opresivas, dos xoves cara o
sistema imperante en toda
orde de cousas: politica, eco-
noémica, cultural, social.

As experencias desen-
volvidas polos propios xoves
tenen en xeral, un alcance
limitado, que non chega a
satisface-la necesidade de
interlocucién co resto da
sociedade e menos nunha
situacion de igualdade de
oportunidades, é dicir,
nunha situacién de lexiti-
midade. Estas iniciativas
tampouco resolven a necesi-
dade de formular 4 socieda-
de o seu aporte critico.

Por fin, os desfios arredor
da cuestiéon son inmensos.
Tefien dias vertentes que se
reforzan entre si. Dunha
parte, é vital desenvolver e
fortalece-la expresién auto-
noma, con continuidade e
desenvolvemento no tempo,
para asi constituir identida-
des, perfilar demandas e pro-
postas, implementar expe-
riencias de xesti6n. Doutra
parte, urxe tamén unha
maior colaboracién de parte
dos medios de comunicacién
social para supera-los este-
riotipos, ou polo menos non
axudar a difundilos e sacrali-
zalos socialmente.

Recofiece-la diversidade
do mundo xuvenil e incorpo-
rala a espacios informati-
vos, de debate e de opinién.
Seria desexable que os me-
dios corresen o risco de
abrir espacios de creacion e
expresion xuvenil, de xes-
tion mais auténoma. Cousa
que implica afastarse da
tirania do “raiting”.

S.M.
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Telev

sion,

infancia e mocidade no Brasil

Xosé Manuel Morén

TELEVISION en
Brasil é predomi-
nantemente
comercial, segue o
modelo norteame-
ricano e, princi-
palmente desde a Segunda
Guerra Mundial, a influen-
cia norteamericana na cul-
tura é determinante, supe-
rando modelos europeos que
ata entéon eran os madis
importantes.

A televisién en Brasil, 6
asociarse coas empresas
capitalistas mdis avanza-
das, pola publicidade, con-
seguiu evoluir rapidamente,
torndndose o medio de co-
municacién hexemoénico,
desenvolvendo unha lingua-

CELINA RAMOS / J. VARCARCEL

O autor analiza a programacién das canles

comerciais e publicas brasileiras dirixidas a nenos

e mozos. Determinadas experiencias brasileiras

demostran que a television comercial tamén pode

ser critica e creativa.

xe axil, unha forte inclina-
cién 4 ficcién, consagrando o
xénero novelistico (a teleno-
vela), onde acadou un

know-how recofiecido pola

venda dos seus productos a
mais de cen paises.
Dentro deste panorama,

destaca unha gran rede, a
TV Globo, e unha segunda,
mais nova, pero que estd a
conseguir pouco a pouco

" aproximarse a Globo, deno-

minada SBT (Sistema Bra-
sileiro de Televisao). A TV
Globo é comandada por un

xornalista e empresario,
Roberto Marinho, de gran
influencia en tédolos cam-
pos da economia, da politica
e da cultura, que mestura

-unha visién conservadora

politicamente cunha deci-
sién e innovacién empresa-
riais notables. O STB é
dirixido por Silvio Santos,
gran presentador de pro-
gramas de audiencia e
empresario con raices popu-
lares e unha comunicacién
extremadamente directa co
publico e politicamente con-
servador. As duas redes
conseguen a maior audien-
cia tante nos programas
infantis como nos demais
tipos de programa.
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A primeira constataciéon
da relacién television e
infancia no Brasil é que os
nenos e nenas asisten mais
a programas de adultos que
6s seus programas especifi-
cos. Varias pesquisas mos-
tran que o horario de maior
audiencia da televisién,
tanto para a infancia como
para os adultos, é das 18 as
22,30 horas. Neste espacio,
denominado nobre, temos
novelas, telexornais, pro-
gramas de variedades e soa-
mente un programa para
xoves, na television comer-
cial, que se chama Progra-
ma Livre. Os rapaces e ra-
pazas estdn vendo outros
programas, moitos deles con
tematicas bastante avanza-
das en novelas, como a
eutanasia, o suicidio, as
relaciéns homosexuais mas-
culinas e femininas; multi-
ples formas de violencia fisi-
ca, psiquica e social; inni-
meras situaciéns de rela-
ciéns afectivas e eréticas, as
veces con certa crueza; o
aborto practicado ou a deci-
sién de practicalo; os con-
flictos da fecundacién in
vitro ou de probeta.

Os telexornais estdn moi
ben feitos tecnicamente,
pero neles abundan as téc-
nicas de ficcién. Predomi-
nan as noticias sensaciona-
listas, contadas como histo-
rias con suspense, division
entre bos e malos, excesiva
atencién 4 violencia fisica:
asaltos, roubos, secuestros,
estupros, moitas veces mos-

trados en vivo, principal-
mente nun programa de
gran impacto nos rapaces
de clase baixa (que son a
maioria en Brasil) chamado
Aqui e Agora, onde os xor-
nalistas van xunto cun poli-
cia na persecucién dos
ladréns, sen cortes, con
pouca edicién, utilizando o
plano-secuencia, deixando a
camara camifiar xunto coa
noticia, cunha narracién
suxeitiva de gran poder
emocional.

Estes son os verdadeiros
programas infantis, os que

‘son vistos pola maioria dos

rapaces e rapazas, 0S que
son preferidos por eles e elas
cando preguntamos (e eu
fixen ese inquérito) que pro-
gramas de televisién son os
que mais lles gustan: nor-
malmente prefiren os pro-
gramas de adultos. Neste
sentido a televisién no Brasil
coloca 4 infancia diante dun
mundo excesivamente vio-
lento, que non asusta a un
rapaz que mora nas cidades
populosas, como Sao Paulo e

- Rio de Janeiro, pero que

exerce un tremendo impacto
nos rapaces do interior do
pais, onde a urbanizacién
non é tan dramatica.

A infancia no Brasil ten
un brutal contacto fisico
cunha realidade cruel e
desigual e a televisidn, se
ben oculta as causas estruc-
turais, mostra moitas mani-
festaciéns da violencia, que
en parte conece por expe-
riencia, ou por relatos dou-
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tros rapaces (pensemos no
impacto no Brasil das re-
portaxes sobre nenos de ria
asasinados en Rio de Janei-
ro por bandas parapoliciais).
Iso, entre outros factores,
amadurece precozmente a
estes rapaces, expoiieos a
problematicas complexas
sen ainda estar fixiol6xica e
psicoloxicamente prepara-
dos e, normalmente, a esco-
la non ten un proxecto para
incorpora-la problematica
da televisién 6 seu curriculo
educacional, isto é, a escola,
como un todo, ignora 4 tele-
visién como a principal
axencia educadora dos rapa-
ces e rapazas en valores,
actitudes e modos de ve-lo
mundo.

Falando especificamente
dos programas infantis e
para xoves, ainda predomi-
na o programa comandado
por presentadores xoves,
cuia mais conecida expre-
sién é a Xuxa. Ata 1993 ela
tivo un programa diario na
TV Globo chamado Xou da

Xuxa, que ocupaba practica- .

mente toda a manéa, con
moito éxito (asi como o esta
a conseguir en moitos
outros paises), que se apoia-

inaccesibles para a maior
parte dos rapaces, e explo-
tado comercialmente polas
empresas da propia presen-
tadora.

Xunto cos x0gos e 0s pre-
mios, a presentadora Xuxa
da consellos sobre bo com-
portamento, sobre mellora
de hébitos de hixiene, sobre
obediencia 6s pais, sobre
dereitos da infancia. Desen-
volve, en fin, un papel edu-
cacional relevante e contra-
dictorio, nun pais onde moi-
tos rapaces e rapazas aban-
donan a escola despois dun
ano ou dous, e onde ten a
adhesién irrestricta de
milléns de amigos-consumi-
dores. O programa intercala
debuxos animados, novos e
vellos, tamén de gran acep-
tacién polo publico infantil.

Ese modelo de programa
-se ben ten sido substituido
na Rede Globo por outro
chamado TV Colosso, con
monecos que simulan unha
emisora de television e con-
tindan presentando debu-
xos- vén sendo copiado por
outras xoves presentadores
—como Angélica, Mara,
Marian— en varias canles,
constituindose en copias ou

A escola brasileira non fen un proxecto para incorpora-la
problemdtica de television 6 seu curriculo.

ba no carisma comunicativo
e sensual da presentadora,
unha mestura de menina e
muller, con impacto tamén
no publico adulto. Xuxa
dirixia xogos, con premios
con productos de marcas
cofiecidas, que facian mer-
chandising descarado, con
incentivo 6 consumismo de
productos de masas e de
productos caros, moitos

variaciéns dun mesmo pro-
grama, o da Xuxa.

Nos tultimos tres anos,
vén destacdndose e obtendo
un crecente éxito a TV Cul-
tura de Sao Paulo, unha te-

levisi6én publica estatal, que

transmite por satélite para
todo Brasil e que vén produ-
cindo programas infantis
innovadores, cunha imaxe
televisiva avanzada e novos



mundo

Os programas infantis méis
creativos estdn nunha
television pablica.

contidos. O programa mais
interesante chamase Ra-
Tim-Bum, para nenos e
nenas de ata 7 anos, con
episodios de curta duracién,
con informaciéns simples,
cheas de humor, e varios
tipos de historias. E unha
version actualizada do nor-
teamericano Barrio Sésamo
(Sesame Street), con recur-
sos avanzados de infografia,
bos autores, e que gafiou
premios en varios paises
como mellor programa in-
fantil. Os nenos e nenas
- estén asistindo a este pro-
grama e a outro denomina-
do O Mundo da Lia, un
serial con historias de un
neno de arredor de 7 anos
que vive duas situaciéns,
unha real, dentro da sia
familia, e unha imaxinati-
va, equivalente. :
Os dous programas fo-
ron patrocinados por grupos
empresariais brasileiros,
obtendo un gran reconece-
mento da critica e unha
relativa boa audiencia. Se
fosen exhibidos na Rede
Globo, o seu éxito multipli-
cariase dez veces, polo me-
nos, e teria unha repercu-
sién mei superior. Acontece-
ria como na década dos 70,

en que a mesma TV Cultu:

ra produciu e adaptou para

Brasil o Programa Vila Sé-

samo, pero soamente tivo

unha audiencia masiva

cando a Rede Globo com-

prou os dereitos e o exhibiu.
!

PROGRAMAS DE TELEVISION
PARA XOVES

Os xoves existen na tele-
visién e saben falar. Afir-
macién banal. Pero hai
pouco tempo que a televi-
sién pasou a pensar nos
xoves como seres falantes,
ademais de consumidores. O
Programa Livre de Serge
Groisman vén probando f6r-
mulas de programas que
estean madis préximos dos
xoves, desde o anarquico TV
Mix da Televisao Gazeta,
ata a moderada TV Cultura,
ata chegar 6 equilibrio no
SBT - Sistema Brasileiro de
Televisao.

O recoiiecemento da
importancia do Programa
Livre foi confirmado o ano
pasado co seu paso da tarde
para o horario nobre da
noite. O programa reune
xoves de varios colexios e
diversos adultos convida-
dos, na primeira parte, nor-
malmente relacionados cun
asunto de interese do publi-
co. Na segunda parte, acos-
tuma ser chamado un can-
tante ou conxunto musical,
que fai o programa mdis
animado e leve.

O programa aseméllase
a outros de estudio, pero
poste a leveza da conduc-
cién do presentador, a axili-
dade das cdmaras na busca
de novos focos de atencién,
a variedade de textos mos-
trados na pantalla, e a alu-
cinante integracién de ima-
xes, palabras e frases colori-
das e chamativas, que exhi-
be intuitivamente férmulas
de comunicacién que funcio-
nan co publico xove.

Os xoves queren partici-
par, e estan inquedos. Hai
momentos en que se mani-
festan nas rdas cos seus
rostros verde amarelos, a
sta indignacién berrada 6
unisono dos pasos nas ruas.
Son momentos especiais.

_Na televisién, encontran un
\paralelo semellante nos
videoclips da MTV (Musical

Television), nos seus extro-

vertidos presentadores, moi
orixinais no estilo, pero
extremadamente superfi-

ciais nais ideas presenta-.
das. No Programa Livre os.

xoves poden preguntar e
responder, aplaudir_e facer
barullo, xogar seriamente
cos asuntos do seu maior
interese.

Participar é a palabra
clave que explica o éxito do
programa, e a reclamacion
xeralizada cando nas reposi-
ciéns, durante as vacaciéns
do veran, o SBT mutilou
varios programas, cortando-
os bruscamente, atento soa-

mente & loita feroz pola.

competiciéon con TV Globo,
buseando comeza-lo film no
mesmo momento que a con-
currencia. Os xoves estan
atentos, amdésanse como
son, sen rodeos, con timidez
ou ousadia, pero sempre sen
subterfuxios hipéeritas.

O papel educacional do
programa é extremadamen-
te relevante. Xogando ensi-
na, discute, mostra, estimu-
la, apoia. Toca asuntos que
a maior parte das escolas
escamotea. E mesmo que,
nalgiins programas, se bor-

“dee unha certa confusién 6

final, pola contradiccién
entre as opiniéns e porque a
propia televisién ten medo
de se comprometer, o saldo
é altamente positivo, pois
deixa cuestions, dubidas,
inquedanzas, para que cada
un poida traballar despois
s6 ou noutros espacios como

‘a escola.

Os profesores adoitan
eludi-lo programa. Moitos
nin sequera o seguen, ocupa-
dos con pesadas clases e
rotinas repetitivas. E a hora
de trae-lo programa 4s esco-
las, para amplia-la discusién
de asuntos relevantes, moi-

-tas veces tolleita polo tempo

e a dispersién propia da tele-
visién. 'K a escola o lugar de
organizacién do cofiecemen-
to, de afondamento das
cuestiéns madis importantes
da nosa vida, de falar do que
realmente interesa.

En sintese, a televisién
chega a nenos e xoves en
tédolos horarios. Nos pro-
gramas para todos —a noite—
a televisién-ten unha pro-
gramacion bastante agresi-
va, nos temas que presenta
e na forma de presentalos.
Os programas infantis mais
creativos estdn nunha tele-
visién publica, que ten unha
boa imaxe, boa critica, pero
non o publico masivo. Para
xoves hai dias opciéns dife-
rentes: a canle MTV-Music
Television, un conxunto de
programas musicais da TV
por cable norteamericana,
abrasileirados, e cunha lin-
guaxe moi axil. O principal
programa é o Programa
Livre, nun horario nobre, e
que mostra que a televisién
comercial tamén pode ser
critica e creativa.

X.MM.
* Xosé Manuel Moran é profesor de

television da Universidade de Sao
Paulo - Brasil.,Autor dos libros Como
ver felevision e Lecturas dos Medlios de

Comunicacién.




Television e Sistema Educativo:

Antonio Campuzano Ruiz

O autor membro de APUMA (Asociaci(’)n de Profesores-as Usuarios de Medios Audiovisuais)

propén unha serie de directrices para traballar no sistema educativo: inclui-los medios de comunicacion

como tema transversal, buscar vias para unha televisién alternativa a pequena escala

O MEDIO E O SEU CONTEXTO

Dicir que a televisién é
un medio de comunicacién
empeza a ser insuficiente e,
en ocasiéns, falso. A sua
importancia crecente no
mundo financieiro e na
administracién (Chomsky e
Herman, 1990), que aparen-
temente se estd a transfor-
mar nunha parcela do ante-
rior, indicenos a cambia-la
nosa percepcion dos medios
como sistemas de comunica-
cién, por unha nova misién
como productos de mercado
(Hammelink, 1991).

Parece razoable pensar
que a importancia crecente
da economia en prexuizo da
politica, (consecuencia do
intento de implantacién da
“sociedade de mercado” dos
neoliberais e dos ultralibe-
rais), obrigue a proporcio-
nar (en termos de mercado-
tecnia) ou reorientar os ele-
mentos dominantes da
estructura social para evi-
tar que entren en conflicto.
A mercantilizacién e a pri-
- vatizacién son as “boas”

A
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e desenvolve-la alfabetizacién audiovisual.

direcciéns neste sentido e a
inclusién ou disolucién do
“servicio publico” no “mer-
cado”, un efecto (;perverso?)

a curto ou medio prazo

(Campuzano, 1993).

Os “media” suxeitos 6
imperativo do mercado que-
dan baixo a dependencia
das fontes de informacion e,
neste caso, o que paga, e por
tanto o que manda, non é o
destinatario, senén o sector
publicitario e a Adminis-
tracion.

Para ilustrar esta afir-
macién, algins dados. En
1.989 os diarios espaiois
tiveron uns ingresos de
242.500 milléns de pts.
(77,9%) por publicidade e
69.000 milléns (22,1%) por
vendas e subscriciéns (Esti-
maciéns de JWT segundo
Diaz Nosty, 1.990), isto oco-

.rre en medios de pago, a

radio e a televisién na mei-
rande parte non se pagan
en Espana e estan apare-
cendo xornais gratuitos, cun
ritmo crecente, nos paises
do noso entorno econémico.
No ranking de anuncian-
tes de 1.991 en Espafia, os

INGRESOS DOS XORNAIS ESPANOIS EN 1.992

Pulicidade
EL PAIS 23.385
La Vanguardia 14.068
ABC 13.187
DIARIO 16 7.938
EL PERIOOICO 6.441
EL MUNDO . 4.990

Vendas
13.481
6.533
9.353
5.546
5.305
6.385

Qutros
608

4,236
418
430
811
250

TOTAL
37.474
24.837
22.958
13.814
12.557
11.625

FONTE: Dfaz Nosty, 1.993 Pax. 69

“RANKING” DE ANUNCIANTES EN 1.991

Milléns de pfs.
1 Ministerios 10.385,5
2 Grupo Seat-Audi-Volkswagen 9.261,5
3 Fasa-Renault 9.017,7
4 Citroén-Hispania 8.705,2
5  Grupo Nestlé 7.606,7
6 ElCorte Inglés, S.A. 7.4245
20 ONCE 2.703,3
30 |Iberia, Lineas Aéreas 1.760,8
31 Cia. Telefonica Nacional 1.710,2
32 Tabacalera S.A. 1.677,9
34 Renfe 1.625,8
38 Comunid. Autdn. de Cataluiia 1.433,5
64 Comunid. Auton. de Madrid 998,7
74 Comunid. Auton. de Valencia 855,4
94 Comunid. Auton. de Galicia 700,5

Anuario de EL PAIS 1993, citande 1992 Anuario de la publicidad.

Nielsen/Repress.




traballando cos medios

ministerios aparecen no pri-
meiro lugar con 10.385 mi-
ll6ns de pesetas.

A administracién ten
ademais outras formas de
controla-los medios, no caso
da television, as licencias de
emision e sobre todo o prezo
politico do aluguer da rede
de retidores terrestres
(RETEVISION) ou as can-
les do satélite Hispasat.

A AUDIENCIA COMO
PRODUCTO

Neste marco funciona a
teoria de Dallas Smythe.
Para Masterman (1993) “A
tese da obra mais importan-
te de Smythe, Dependency
Road, é que os productos
principais dos medios de
comunicacion comerciais no
capitalismo monopolizador
non son 0s programas, 0s
xornais ou as revistas, senén
as audiencias, ou con maior
precisiéon, “o poder das au-
diencias”. Para Masterman
“Os mass media comerciali-

zannos a nds —A audiencia— .

baseandose non unicamente
‘nas nosas dimensiéns ou
caracteristicas, senén tamén
na competencia, adquirida
pola nosa propia conta, de
autocomercializarnos.” Xa
que isto € o que facemos
cando nos sentamos diante
do televisor: ofrecérmonos
para que o0 medio nos agrupe
en lotes de milleiros e nos

ofreza 6s anunciantes. O

numero de consumidores
convértese nun dos elemen-
tos clave da programacién,
porque asi o requiren os
plantexamentos publicita-
rios ou os propagandisticos.
E o consumidor pasa a ser
consumido polos anuncian-
tes e polo anunciado, e 6s
“media” xa non lle importan
as suas necesidades ou inte-
reses, senén o seu numero.
Os media transforman o
espectador, o ointe ou o lec-
tor en obxectos de consumo.

UN MODELO PARA A
EXPLICACION DO MEDIO

O modelo da televisién

‘como medio de comunica-

cién, en termos de emisor,
receptor e mensaxe xa em-
pezou a ser posto en dabida
por Mc Luhan cando dixo
que a mensaxe € 0 propio
medio. Un modelo madis
acorde coas tendencias dos
medios de comunicacién nos
anos noventa expresadas
por Hammelink (universali-
zacion, oligopolizaciéon e
comercializacién) seria o
seu reconecemento como
industria cultural. Neste
caso poderiamos falar da
televisién como unha socie-
dade anénima de servicios
(algunhas veces excesiva-
mente anénima) controlada
ou participada por diferen-
tes empresas e grupos fi-
nancieiros, en moitas oca-
sions alleos 6 mundo da
comunicacion, que produce
uns tipos de audiencias
(segundo os segmentos da
grella de programacién)
para vendelos 6s seus anun-
ciantes.

Este labor de produccion
de audiencias non consiste
unicamente en facer paque-
tes de espectadores, senén
tamén moldealos cunhas
caracteristicas adecuadas
0s seus compradores (consu-
mismo, pasividade, conser-
vadurismo, etc.). Para Post-
man a televisiéon impén un
estilo de vida, un tipo de
relacions humanas, de
ideas... xa que para el: “Non
hai audiencia o suficiente-
mente nova como para que-
dar excluida da televisién.
Non hai pobreza tan abxec-
ta como para se ver privada
da televisién. Non hai edu-
cacion tan elevada que non
poida ser modificada pola
television. E o mais impor-
tante de todo, non hai
temas de interese publico
—a politica, as novas, a edu-

A concepcion urbanistica actual, acorde coa filosofia

liberal, favorece o individualismo (privacidade)

e o illamento. As casas son reducidas e a sia

 propia estructura non facilita a vida social no seu inferior.

Nesta vida urbana o ocio gratuito consiste en ve-la

felevisién e pasear por hipermercados e parques.

cacién, a relixién, a ciencia
ou os deportes— que non
cheguen 4 televisién. O que
significa que toda compren-
sién publica destes temas
estara influida por eles”
(Postman, 1991).

CELINA RAMOS

Que a televisién non ten
como obxecto principal 4
audiencia senén 6s anun-
ciantes dedtcese do escaso
respecto que amosan as
cadeas polo espectador en
cuestidhs como a contrapro-

n EDUCACION » 20 |8



raballando cos medios

gramacion ou as continuas
interrupciéns para introdu-
cir publicidade, ainda a
costa de non respecta-la
lexislacién vixente, o que
demostra que tampouco a

Importantes cientificos da
comunicacion (Mc Luhan,
Eco, eic.) afirman que o
medio modifica o discurso.
O discurso felevisivo
enchoupou as diversas
esferas do social chegando
ata a escola: ensinar
divertindo.

Administraciéon esta moi
interesada en defender 6
espectador.  *

A propia linguaxe da.

television dé probas disto.
Na chegada das carreiras
ciclista a camara principal
(con teleobxectivo que dis-
torsiona a representacion
do espacio) emprazase fron-
te & meta na direccién da
marcha, polo que nas chega-
das moi axustadas é imposi-
ble de saber que foi o gafia-
dor. Esta disposicién da
camara. serve para mostrar,
no momento culminante, a
pancarta de meta na que

aparece a entidade que.

patrocina a proba, os carteis
de publicidade que se colo-

can 4as beiras nos metros

finais e as marcas que levan
no peito os corredores. Para

que os espectadores com-

' prendesen mellor a escea, a

)E EDUCACION -« 20

. camara deberia estar a un

lado da calzada ou en pica-
do sobre ela, e neste caso o
rendemento publicitario
seria inferior.

Dende este modelo expli-
cativo, unha television edu-
cativa, de servicio publico,
etc. poderia resultar moi
interesante e positiva para
a audiencia pero case impo-
sible na practica. Postman
di que co discurso televisivo
resulta dificil tratar en pro-
fundidade calquera tema e
preguntase como faran os
indios, coa sta linguaxe de
sinais de fume, para falar

sobre Kant.

COMO E A AUDIENCIA

A audiencia maioritaria
das televisions espatiolas
esta formada por unhas cla-
ses media e baixa afectadas

‘de cheo pola crise estructu-

ral. Estes milléns de perso-
as vanse empobrecendo polo
declive da actividade econé-
mica e van engrosando o
paro, co que o tempo de ocio
aumenta. A meirande parte

vive en cidades que, ainda

que nos dltimos anos mello-
raron en canto a equipa-
mento deportivo e zonas de
recreo (parque e xardins,
etc.), observan como a poli-
tica dos partidos que osten-
tan o poder se dirixe 4 pri-
vatizacién da xestion destes
espacios, o que conleva o
encarecemento do seu uso.
A sta escasa bagaxe cultu-
ral non lle axuda a encon-
trar formas de ocio alterna-
tivas. :
A concepcién urbanistica
actual, acorde coa filosofia
liberal, favorece o indivi-
dualismo (privacidade) e o
illamento. As casas son
reducidas e a stia propia
estructura non facilita a
vida social no seu interior.
Nesta vida urbana o ocio
gratuito consiste en ve-la

television e pasear por
hipermercados e parques.
As inclemencias meteorolé-
xicas favorecen 6s centros
comerciais que se estan a
converter en verdadeiras
zonas de recreo para as eco-
nomias débiles. A estética
do envoltorio promovida
pola television coas stias
formas cambiantes e as
suas colores chillonas con-
verte en monétono o verde
dominante nos parques e
empuxa cara o hipermerca-
do. De feito, no plano audio-
visual, un hipermercado é o
mais parecido a television:
un continuo cambio de for-
mas e colores, e un son de
ambiente que envolve 6
espectador, na televisién
por causas tecnoldxicas e no
hipermercado polo move-
mento do visitante. Desta
maneira, ambolos dous se
reforzan.

A televisién, por isto,
representa para a meirande

" parte dos espanois a oferta

de ocio mais descansada,
eficaz e barata do mercado
actual. Non hai que facer
ningun esforzo, non hai que
pasear como no hipermerca-
do. E isto nunha cultura se-
dentaria como a nosa. Tam-
pouco € precisa a companfa,
e estamos nunha sociedade

individualista. A penas:

esixe requisitos, pédese uti-
lizar calquera tipo de roupa
ou incluso ningunha, pédese

: combinar con praceres como

fumar, beber ou durmir e
outros. Unha vez mercado o
televisor (ou os televisores
para que o ocio sexa mais
individualizado) e incluso o
video, que son baratos e
signo de estatus, o especta-
culo é gratis.

CONCLUSIONS

A television é a manifes-
tacién mais representativa

do ocio urbano: barata, rela-

xante e omnipresente; refle-
xa e propaga perfectamente
a ideoloxia do mercado e
responde 4 sia mesma es-
tructura: un sistema xerar-
quizado no que a demanda
se somete 4 oferta, e resulta
o soporte perfecto para a
publicidade e a propaganda
masiva. Un medio que se
adapta de maneira tan efi-
caz 6 sistema, e que ade-
mais o realimenta, non ten
por que mudar.

"~ Pedirlle 6s seus profesio-
nais que melloren o seu tra-

ballo seria animalos a loitar -

por troca-los criterios em-
presariais, pero os que po-
derian facelo (en razén do
,seu cargo ou polo seu pres-
tixio) estan demasiado ben
pagados e os demais, coa
reforma ‘do mercado labo-
ral, preferirian permanecer
tranquilos pensando que o
seu “é un traballo coma cal-
quera outro”.

O espectador é un pro-
ducto da cultura dominan-
te, os condicionamentos eco-
némico-familiares e o siste-
ma educativo. Para cambiar
6 espectador terian que
colabora-la Administracion,
as familias e o sistema edu-
cativo, polo menos.

A Administracién teria
que influir sobre o medio
(facendo cumpri-las leis
vixentes sobre publicidade,
consumo, proteccién do
menor e das minorias), pro-
porcionar alternativas para
un ocio mais creativo e dar
algunhas facilidades para
rexenera-lo tecido social.

A familia deberia esfor-
~zarse por facer vida fami-
liar, compartir formas de
ocio activas, reivindicar ser-
vicios sociais, etc. Apaga-lo
televisor é imposible men-
tres non haxa alternativas.

Os bispos espafiois, con
motivo da “Xornada mun-
dial das comunicaciéns
sociais” El Mundo, 17 de
abril de 1994) propuxeron

W



Unha cantidade inxente dos
cofiecementos previos dos
alumnos en todalas dreas,

disciplinas e etapas, procede

dos media, podendo dar

lugar a preconceptos.

tres camifos: consegui-la
stia propia television, crear
asociaciéns de telespectado-
res e utiliza-lo mando a dis-
tancia. O primeiro é intere-
sante, sobre todo para eles,
xa que reforzaria o seu po-
der. Utiliza-lo mando a dis-
tancia implicaria que as dis-
tintas cadeas tivesen plan-
texamentos diferentes, pero
parece que os monsenores
ven pouco a tele. O asocia-
cionismo ou a rexeneraciéon
do tecido social é proveitoso
para-todo e ese é un dos fins
de A.P.U.M.A. (Asociacién
de Profesores-as Usuarios
de Medios Audiovisuais).

A sociedade debe reaccio-
nar porque, como di Post-
‘man, “Cando unha poboa-
cién se volve distraida por
trivialidades, cando a vida
cultural se redefine-como
unha perpetua ronda de
entretementos, cando a con-
versa publica seria se trans-
forma nunha fala infantil, é
dicir, cando un pobo se con-
verte nun auditorio e os
seus intereses politicos nun
vodevil, entén unha nacién
se atopa en perigo; e a
morte da cultura é unha
posibilidade real”.

ESCOLA E TELEVISION

A escola non ten como
funcién resolver tédolos
desarranxos que produce a
sociedade de consumo: se os
adolescentes se matan coas
motes, educacion vial; se
beben e fuman, educacién
para a satude;... Pero un
volume importante dos
ingresos do sistema imposi-
tivo proceden da venda de
vehiculos, alcohol, tabaco,
etc. Se a velocidade méxima

CELINA RAMOS

4 que se pode circular neste
pais é de 120 Km/h. ;Por
que se permite a venda de
vehiculos que tefien como
principal virtude a capaci-
dade de infrinxir esa nor-
ma? ;Por que non se contro-
la eficazmente a venda de
alcohol e tabaco, como se fai
coas armas, por exemplo?

Pero algins efectos re-
percuten directamente na
escola:

— Unha cantidade inxen-
te dos cofiecementos previos
dos alumnos en tédalas
areas, disciplinas e etapas,
procede dos media, podendo
dar lugar a preconceptos.

— Se a linguaxe modifica

as estructuras mentais e as
capacidades cognitivas, o da
televisién é maioritariamen-
te audiovisual e ten unhas
caracteristicas case opostas
4 linguaxe verbal (procésase
nunha parte diferente do
cerebro, non é secuencial
nin léxico, é moito menos
simbélico, moito mais deses-
tructurado, méais emotivo
que intelectual, etc.). O
alumnado actual, que naceu
coa television, estéa nesa
onda (Ferrés, 1994).

— Importantes cientificos
da comunicacién (Mc Luhan,
Eco, etc.) afirman que o
medio modifica o discurso.
O discurso televisivo empa-

pou as diversas esferas do
social chegando ata a esco-
la: ensinar divertindo (Post-
man, 1991).

— No momento actual, a
televisién é a maior “empre-
sa de produccién ideoloxica”.
Len Masterson (Prof. de
Educacién audiovisual da
Universidade de Nottih-
ghan) destaca “a importancia
ideoloxica dos medios e a stia
influencia como empresas de
concienciacion” (Masterman,
1993, p. 16). Chomsky e Her-
man maniféstanse de manei-
ra similar (Chomski e Her-
man, p. 353). Isto esta di-
rectamente relacionado coa
educacion nos valores.

£
GR E EDUCACION + 20



“traballando

cos medios

En resumo, a escola per-
deu, a man da television, a
iniciativa en relacion con:

— O.cultivo das capaci-
dades cognitivas (emprega
un discurso pouco afin 6
escolar).

— As actividades socio-
morais que resultan novos
contidos (ve-lo tema das
transversais): nin se ten
claro cales son as mais ade-
cuadas, nin hai ferramentas
desenroladas para traballar
con elas. :

— A transmisién da cul-

tura. Segundo C. Coll “Co-
mo nos lembra Calfee, unha
persoa educada é unha per-
soa que asimilou, que inte-
riorizou, que aprendeu en
suma, o conxunto de con-
ceptos, explicacions destre-
‘zas, practicas e valores que
caracterizan unha eultura
determinada, de tal xeito
que é capaz de interactuar
de forma adaptada co medio
fisico e social no seno da
mesma.” (Coll, 1987)

¢QUE PODE FACE-LA ESCOLA?

Algunhas direcciéns nas
que se poderia traballar no
sistema educativo serian:

a) Asumir que a televi-
si6n é un dos instrumentos
madis importantes para a
socializacion.

b) Mellora-la calidade do
‘ensino. Eleva-lo nivel cultu-
ral do pais, favorece-la crea-
tividade e proporciona-las
ferramentas para unha ané-
lise critica da realidade, axu-
daria a atopar formas de ocio
e de participacion social mais
positivas individual e social-
mente, e posibilitaria actitu-
des criticas ben fundamenta-
das. Caberia pensar que ele-

vando o nivel de esixencia da -

audiencia poderiamos indu-
cir un cambio socialmente
positivo dos “media”. -

EDUCACION =« 20
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¢) Desenvolve-los novos -
contidos do curriculum refe-

rentes 6s medios e s lin-
guaxes audiovisuais. Pédese
esperar que un cidaddn con

certo dominio destes temas

dispona de mellores armas
para defenderse dos “me-

- dia” e maiores posibilidades
de obter algin proveito

deles. Xa que nesta materia
non hai programa estableci-
do, nin un corpus de doutri-

~ na, pédese considerar como
un tema importante para a -

investigacion.

ch) Inclui-los medios de
comunicacién de masas
como tema transversal (Ata
o de agora, unicamente o
fixo o Pais Basco). A marxe
da sua repercusion na
Educacién para a Saude,

para o Consumo, para a,

Paz, Medio Ambiental, para
a Igualdade de Sexos. Nun
ambito mais xeral, deberia
considerarse un tema trans-
versal referido 6 ocio, xa
que, nunha sociedade con
indices de paro estructural
tan elevados, cada vez ha-
bera mais xente con tempo
libre e sen saber en que ocu-
palo, o que dificultara a sta
integracién social.

d) Buscar vias para

unha television alternativa
a pequena escala, valorando

positivamente o establece--

mento de relaciéns comuni-
cativas apoiadas na tecnolo-
xia para unha maior colabo-
racién e cohesion social.

e) Valora-la utilidade
dalgunhas estratexias dos
medios como metodoloxia
para a indagacién na aula.

Para iso haberia que
conceder especial atencién 6
desenvolvemento de capaci-
dades tales como:

— Traballa-las capacida-

des cognitivas implicadas.

.

na na produccion e analise
de documentos tanto escri-

~ tos como audiovisuais.

— Favorece-la adquisi-
cién por parte do alumnado

da competencia comunicati-

va nas linguaxes audiovi-
suais. R

— Conece-la estructura,
financiacién, funcionamen-
to, implicaciéns etc. dos
medios de comunicacién de
masas.

— Desenvolver procede-
mentos para a produccién e
anilise de documentos

‘audiovisuais.

— Consegui-las claves
para unha reciclaxe perma-
nente e auténoma nestas
materias, xa que os medios
e linguaxes estdn en conti-
nua evolucién. E dicir, con-
segui-la competencia para
transferi-los conecementos e
habilidades adquiridas
durante o periodo educativo
4 vida adulta.

— Valora-la importancia
de conseguir vias de infor-
macion.eficaces e solventes
como medio imprescindible
para o desenvolvemento
individual e social.

~ En calquera caso, parece -
necesario e urxente un-es-
forzo importante por parte
do profesorado (formacion,
renovaciéon metodoléxica,
etc.) e da administracion
educativa (mellora-las con-
diciéns de traballo, as dota-
ciéns dos centros e a xestion
dos recursos, impulsa-la ele-

~vacién da consideracién

social do profesorado, etc.).
g A.C.R.

A direcciéon de A.P.UM.A. é
Aptdo. de Correos 10.781,
28080 Madrid.

Antonio Campuzano Ruiz é
asesor de Tecnoloxias Au-
diovisuais no CEP Madrid-
Norte. TIf. 91 - 571 17 77
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~ Mass-Media e Educacion:
- Unha débeda histérica

: ; Colectivo O TRINQUE
A reflexion do Colectivo O TRINQUE

vai encamifiada a argumentar que o futuro duns medios
de comunicacién con vocacion de servicio 4 sociedade-pasa pola

asuncién de proxectos educativos a desenvolver desde eles.

TA A IRRUPCION
da sociedade in-
dustrial, as apren-
dizaxes de conece-
mento e adapta-
cién 6 medio, asi-
milacion das normas de
convivencia e transmisién
dos valores culturais de
grupo, eran tarefas reserva-
das, agas grupos minorita-
rios, 4s autoridades de fa-
milia, gremio qu clan. O
despegue técnico da socie-
dade suporé a incorporacién
dos adultos 6 traballo in-
dustrial e a bisqueda dunha
atenciéon preparatoria e
substitutoria para aqueles
individuos que por razén da
sua idade estédn ainda féra
das marxes do mercado de
traballo. '
Esta situacion compor-
tou cambios significativos
no papel que desempenaban
os axentes educativos. A
educacion pasa a ser un ser-
vicio socialmente estableci-
do e regrado. Dunha forma
paralela, isto conleva a des-
privatizacion. e profesionali-
zacion doieducativo, de

xeito que na actualidade
resulta dificil falar de for-
macién sen que se faga refe-
rencia expresa e case exclu-
siva 4 institucién escolar; e

CELINA RAMOS / J. VARCARCEL

Di

resulta dificil falar de edu-
cacion sen que se faga men-
cion puntual do psicélogo,
pedagogo ou mestre.

Desde unha perspectiva

— Dime, ja g4

ueres xo0gar’ ;
neno, o teu anceto-

mais ampla do problema,
esta claro que o educativo
non pode ser reducido a
unha visién de clan, nin a
un servicio de estado, a
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A maior critica que se lle pode facer G institucién escolar

é a sta incapacidade de dar resposta

6s novos problemas

dunha sociedade en progreso.

unha transmisién intuitiva
nin a un cometido profesio-
nal. Cémpre pois unha
mensaxe formativa globali-
zante e plural que saliente o
valor do educativo por den-
tro e por féra do institucio-
nal, por dentro e por féra do
profesional: educar é unha
tarefa de todos. -

Nos nosos dias e desde
diferentes sectores relacio-
nados coa educacién, tense
manifestado en non poucas
ocasiéns, 4s veces velada-
mente, outras méis aberta-
mente, a profunda crise na
que estd inmersa a educa-
cién en xeral e, mais concre-
tamente, o alomenos teori-
camente principal instru-
mento educativo dos esta-
dos modernos: a escola. Non
é necesario pertencer 6
reducido circulo dos profe-
sionais da educacién para
que calquera observador
obxectivo identifique as
grandes eivas dos sistemas
educativos no noso contor-
no. Eivas que abranguen
desde a stiia mesma estruc-
turacién ata a simple dispo-
nibilidade de medios, sen
deixar 4 marxe, obviamen-
te, a propia definicién con-
ceptual da escola e os obxec-
tivos que contempla.

O conto é que a escola,
teimando por transmitir
determinados contidos illa-
dos e mecanicistas, esquece
mais do que fose mester a
realidade. A escola non dota
4s novas xeracions das sufi-

G/ [EC
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cientes armas para enfron-
taren con éxito os proble-
mas da vida diaria —desde o
exercicio dunha. profesién 4
resolucién dun conflicto
cotian—. En definitiva, a

~ maior critica que se lle pode

facer 4 institucion escolar é
a sta pouca .capacidade
para adaptarse 6s cambios,
a sda pouca elasticidade, a
sta incapacidade de dar
resposta 6s novos proble-
mas dunha sociedade en
progreso.

E precisamente aqui
onde debemos identifica-la
razén do rapido desenvolve-
mento da educacién non for-
mal e informal nas dltimas
décadas. O home é un ser
en constante proceso de
educacion, unha educacion
permanente que remata
unicamente cando remata a
sda vida. Non resulta estra-
fio observar como nos ulti-
mos anos se tenien posto en
marcha infinidade de pro-
gramas en todo o mundo
que perseguen a formacién
das xeraciéns que supera-
ron xa a idade escolar, xera-
ciéns 4s que, por outra
banda, a escola non soubo
da-las debidas respostas.

OS MASS-MEDIA
NA CONXUNTURA EDUCATIVA
ACTUAL

E aqui tamén onde a tec-
noloxia pon 6 servicio da
educacion instrumentos coa

capacidade de chegar &

xeralidade da poboacion, a
xeralidade dos hipotéticos
suxeitos-obxecto da educa-
ci6on non formal e informal.
Os medios de comunicacion
posten a virtualidade de
alcanzar cos seus tentaculos
os recunchos mais insospei-
tados dun pais, 6 tempo que
contan cuns instrumentos
cunha potencialidade edu-
cativa ainda por explotar.
Cémpre, non obstante e
previamente, definir xa
cales son as duas posibles
vias de utilizacién dos
mass-media 6 servicio da
educacién. Nun primeiro
vieiro, os medios de comuni-
cacion de masas —mais ben
deberiamos dicir a sua tec-
noloxia— poden ser postos 6
servicio da educaciéon desde
a aula e desde o recinto
escolar como instrumento
didactico. Xa non resulta
raro escoitar referencias de
centros escolares que con-
tan coa sda propia radio

escolar, moito menos daque-

las que elaboran os seus
propios proxectos de xornais

De escola a escola
é un programa desefiado

cunha clara finalidade
diddctica.

e, ainda que son 0s menos,
daqueloutros que tefien
levado a cabo intentos por
utiliza-la televisién como
elemento didéctico. Neste
mesmo sentido podemos
encadra-la experiencia de
TVE-Galicia denominada

De escola a escola, un pro-
grama desefniado, en tédalas
suas fases e cunha clara
finalidade did4ctica, polos
propios alumnos.

O segundo vieiro —no
que nos fixaremos exlusiva-
mente neste traballo— vén
determinado por un planea-
mento ambicioso dinda que,
afortunadamente, non iné-
dito: a utilizacién dos mass-
media, como tales medios
de alcance, 6 servicio da
educacién. Esta segunda
via, en definitiva, contem-
pla a emisi6n de programas
radiofénicos e televisivos
cunha finalidade declarada-
mente educativa, o mesmo
que a utilizacién da prensa
periédica con este mesmo
fin. E precisamente neste
segundo campo de accién
onde debemos tentar de
definir algins conceptos
que, tal vez pola novidade
dalgins proxectos que xa se
tefien elaborado neste senti-
do, 4s veces son confun-
didos.

OS MASS-MEDIA
FORMATIVOS

Deixando 4 marxe o
feito, determinado pola
stia propia definicién, de
que os mass-media son for-
mativos —ou deformativos
en ocasions e se se quere—
per se, este segundo dmbi-
to de colaboracién que
vimos definindo entre os
medios de comunicacién. de
masas e a educacién pode
encararse baixo o epigrafe
xenérico de mass-media
formativos. Concebidos os
medios de comunicacién
como un instrumento para

‘mergullar 4 xeralidade da

poboacion en proxectos for-
mativos, compre reflectir
os tres tipos de accions for-
mativas que se tefien dis-
tinguido ata agora no estu-
dio dos mass-media: -



CELINA RAMOS

Existe a posibilidade
da emision de programas
radiofénicos ou felevisivos

cunha finalidade

claradamente educativa,

a) Os mass-media esco-
lares: Entendendo por eles
as acciéns encamifiadas a
prolongar ou completa-lo
labor feito desde a escola en
horario non escolar. Os des-
tinatarios de proxectos
deste tipo serian tanto os
propios nenos en idade esco-
lar como colectivos de adul-
tos participantes en progra-
mas de escolarizacién com-
pensatoria. Téfiense desen-
volto este tipo de iniciativas
nomeadamente no Xapén
—canle NHK=-, no Canad4
—Televisién de Ontario— o
mesmo temos referencias
imprecisas de experiencias
neste sentido nun pais tan
singular como Costa de
Marfil. No estado é digno de
ser destacado todo o progra-
ma de televisién escolar
promovido na década dos
sesenta, a programacién
radiofénica da UNED, Ra-
dio ECCA e, entre outros,
programas televisivos como
Barrio Sésameo.

b) Os mass-media edu-
cativos: Dentro deles enca-
dramos acciéns nas que,
mais ald do estrictamente
escolar, os temas tratados
tefien unha finalidade edu-
cativa en sentido amplo.
Parten estes proxectos da
concepcién da educacién
como unha accién perma-
nente, pretendendo precisa-
mente a consecucion desa
formacién permanente en
cuestions relacionadas co
melloramento das condi-
ciéns de vida. As experien-
cias desta indole son esca-
sas en todo o mundo.
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CALINA RAMOS

¢) Os mass-media cultu-
rais: Encadrando con este
epigrafe aqueles proxectos
desenvoltos nos mass-media
coa finalidade de mellora-la
formacién cultural —enten-
dida esta nun sentido
amplo— dos cidaddns. Os
documentais emitidos por
televisién serian un claro
exemplo das numerosisimas
experiencias neste sentido,

Esta sinxela clasifica-
ci6n non permite, non obs-
tante, identificar na reali-
dade e en certos casos a que
tipoloxia pertence determi-
nado programa ou determi-
nado proxecto posto en mar-
cha desde calquera dos
medios. Sen pretender
acoutar definitivamente os

- s
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termos, atrevémonos a
suxerir unha outra clasifi-
cacién paralela:

a) Mass-media de orien- -

tacién diddetica. =Enca-
dramos neles os proxectos
ideados como apoio ou refor-
zo das aprendizaxes méis
propias da escola e aquelou-
tros encamifiados a enche-
-las lagoas instructivas dos
adultos 6s que a institucion
escolar non foi quen de dar
cumplida satisfaccion, asi
como aqueles encamifiados
4 reciclaxe en aspectos aca-
démicos de profesionais e
distintos eidos laborais
~UNED e Radio ECCA,
pero tamén un curso de
inglés do tipo Foolow me ou

cos medios

parte da nova programacion
de TVE que, baixo o titulo
xenérico de La aventura del
-gaber recolle a tradicién da
antiga television escolar—.

b) Mass-media de orien-
tacion educativa ampla.
=Cunha amplitude que, en
todo caso, vén determinada

pertencer ¢ cofiecemento
humano como xeralidade ou
dunha comunidade en par-
tieular, £
Enumeradas, asi de me-
nor a maior campo de
ateion, non cabe dibida de

da 6 ocorrido no noso con-

torno concreto =4 prensa, &
! ;
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Os proxectos educativos desenvoltos desde os mass-media

deben confar cun equipo mixto formado por profesionais

do medio e por profesionais da educacién,

polo propio concepto de edu-
cacion como formacién per-
manente, educacion como

- proceso determinante das

interrelaciéns do home co
seu medio e cos demais

homes, moito mdis ald do -

dmbito escolar e das cues-
tions académicas. Unha
educaciéon que enfronta o

- ecompromiso de dotar ds per-

goas dos recursos precisos
para camifiar de par das
esixencias que vai presen-
tando a stia traxectoria
vital, non 86 no terreo profe-
sional ou laboral senén en
todo aqueles nos que exista
a necesidade —sentida ou
non- de mellora-la propia
calidade de vida.

¢) Mass-media divulga-
tivos. = Orientados cara a
aspectos formativos infor-
mais, sen unha intencién
especificamente educativa
-no sentido antes sinalado—
pero coa idea de pofier 6
alcance do individuo unha
inxente cantidade de conti-
dos culturais que se consi-
deran valiosos como equipa-
xe informativa e que deben

radio e & televisién feitas

desde Galicia~ as experien- .
cias levadas a cabo desde 0. -

noso pais aséntanse, con-
sonte co que acontece no

resto do mundo, en proxec-

tos culturais —=radio e televi-
gion especialmente- e en
proxectos escolares —prensa
fundamentalmente-=, Entre
outras, esta é a razon de
que nos seguintes pérrafos
se tente facer unha pequena
reflexion sobre o qiie vimos
denominando mass-media
educativos.

OS§ MASS-MEDIA EDUCATIVOS

Os proxectos estricta-
mente ediucativos nos
medios de comunicacién de
masas presentan como
tema, como queda dito, a
educacién en toda a sia glo-
balidade. Quere isto dicir
que serian obxecto de trata-
mento neste tipo de proxec-
tos, por unha parte, temas
relacionados en sentido
estricto coa propia educa-
cion —a educacion dos fillos,
por exemplo= e por outra,

.que, se botamos unha olla= ', |

R
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cuestiéne necesarias para a
formacién permanente dos
eidadédns =formacién en
materia de coidado do me-
dio, a educacién do lecer...—,

Por abaixo, diferéncianse -

dos proxeetos dos mass-
media escolares en que nes-
tes o tema é definido desde
as propias materias e desde
o8 contidos escolares, Por
‘arriba, difiren dos mass-
media eulturais en que es-
tes contemplan entre os
seus temas cuestiéns non
estrictamente necesarias
para o melloramento das
eondiciéns de vida de cada
" eidaddn individual —pénsese
nunha reportaxe sobre a
historia das pirdmides de
Exipto— ainda que si ttiles
para acadar un maior hori-
zonte de cofilecementos,
Este planeamento nece-
sariamente impliea que o
equipo de concepecién dos
programas radiofénicos ou
televisivos, ou da seccién do
xornal correspondente, ten
que estar formado por profe-
* sionais de educacion, A difi-
cultade vén determianda
pola pouca capacidade de

equipos desta indole para-

plasma-los proxectos ne me-
dio en cuestién. Xa que logo,
os proxectos educativos
desenvoltos desde os mass-
media deben contar cun
equipo mixto formado por
profesionais do medio do
que se trate e por profesio-
nais da educacidon, estes
para concibilo —guién e di-
reccién- e aqueles para rea-
lizalo —produccién e realiza-
-eion=, E precisamente aqui
onde se atopa a primeira
dificultade para levar a cabo
proxectos desta indole, toda
vez que o noso sistema edu-
cativo non contemplou ata o
de agora unha formacién
global o suficientemente
satisfactoria como para
posibilita-lo entendemento
entre profesionais de tan
diferentes ¢campos. Ainda

admitindo que na prensa
periédica seguramente este
tema tefla menos importan-
cia, é necesario un planea-
mento reflexivo previo no
que se delimiten campos e
no que o proxecto quede per-

fectamente debuxado entre

o8 dous tipos de profesionais
integrantes do equipo.

Unbha dificultade engadi-

da, e tal vez esta sexa a cau-
sa das escasfsimas expe-
riencias educativas nos

mass-media, é a pouca ren- -

dibilidade econémica tedrica
que as empresas dos mass-
media poden tirar dun pro-

xecto educativo. Non cabe

dibida de. que no momento
actual, ebviando incluso a
situacién de crise econdmica
xeral, estamos asistindo a
unha competencia desleal
entre estas empresas, médis
visible no mundo da telev-
8i6n —a era do zapping-
pero 4 que non é allea a
prensa —pénsese nas conti-
nuas ofertas e contraofertas
de agasallos nos xornais do
noso contorno inmediato— e
incluso a radio —abonde
escoita-las disputas radia-
das entre a cadea COPE e a
cadea SER, competencia
que provoca que na actuali-
dade se pofian en marcha
proxectos con clichés cunha
efectividade enteiramente
probada en cada un dos
medios. Como consecuencia,
estase construindo un cfrcu-
lo vicioso dificilmente ra-
chable, un circulo no que se
ve reflectido, por unha
banda, o feito de que as
empresas dos mass-media
non asumen proxectos edu-
cativos porque non son ren-
dibles —no caso de que os
asuman o espacio reservado
serd residual e nunca en
prime-time—, e por outra, o
feito de que os proxectos
educativos non poidan de-
mostra-la sta validez e
incluso a sta rendibilidade
por no lle ser dada unha
oportunidade para logralo.

ALGUNHA CONCLUSION

Malia ds dificultades
externas enumeradas, o
certo é que o futuro duns
medios de comunicacién con
vocacién de servieio d socie-
dade pasa pola asuncién de
proxectos educativos a de-
senvolver desde eles. E isto é
necesariamente asf por dias
razéns fundamentais: por
unha banda, os mass-media
deben superar algin dia o
seu afdn deformador do que,
salvo excepcidns, son partici-
pes a maior parte dos exis-
tentes na actualidade, ben
pola propia competencia des-
leal entre eles, ben polos
grupos de presién acochados
detrds das empresas propie-
tarias, Por outra banda, a
xeralidade da poboacién
empeza a esixir cada vez

maéis unha formacion perma-

nente absolutamente nece-
saria nuns individuos mer-
gullados nunha sociedade en
progreso, unha sociedade
que cada vez esixe un maior
nivel da aportacién de cada
individuo,

O medio —prensa, radio
televisién— ten a stia propia
linguaxe, producto dunha
experiencia acumulada 6
longo do tempo e baseada
fundamentalmente nunha
certa estética a ter en conta:
hai férmulas que funcionan
e outras que non, Ainda
sendo conscientes da xene-
ralidade esta afirmacién
—que nos obrigaria a dar por
bos determinados planea-
mentos da televisién va-
sura— esta cuestion obriga a
contempla-lo acceso dos pro-
gramas educativos 68 mass-
media —e desde dentro-
como un reto, Dunha banda,
o educativo ten que asumir
determinadas servidumes
propia da estética dos me-
dios que cecais o obriguen a
efectuar unha dificil proba

‘de maleabilidade; doutra, os

equipos técnicos dos medios

terdn que combate-la sia
probable preguiza e adap-
tarse tamén 68 condicionan-
tes das mensaxes educati-
vas, afondando madis ald da
estética e rendendo obedien-
cia 4 prioridade educacio-
nal,

Os medios de propiedade
publica han se-los principais
promotores, O desexable
serfa unha boa entente
entre os responsables educa-
tivos e os responsables des-
tes medios piblicos, planifi-
cando a creacién de equipos
e espacios que non chegaran
a ser 86 productos destina-
dos a xustificar —con baixos
presupostos— a stia preten-
dida vocacién de servicio-.
Unha aposta imaxinativa
dotada de medios e recursos
humanos axeitados, planifi-
cada desde as experiencias
que hoxe en dia estén a fun-
cionar noutros pafses —e
tamén no noso—, atendendo
é idoneidade da banda hora-
rio de emision... ;Que menos
que isto deben asumir unha
radio e unha televisién
publicas...? O outro, o que
agora se estd a facer, nin
sequera demostra boa von-
tade por ningunha das par-
tes: os programas de televi-
sién educativa que podemos
sintonizar no noso televisor
son unha especie de burla
que non s6 fan poflerse
rubio —por estar definidos
como tales— 6 televidente
menos esixente, senén que
estédn pechando o camifio a
intentos posteriores que,
non por serodios, han deixar

de agromar,
: O TRINQUE

0O Colectivo O TRINQUE,
mass-media e educacion, estd
formado por Xodn Carlos
Albarellos Codesido, Victoria
Garcfa Alvarez, Manuel
Gonzélez Séoane, Ana Jartin
Abraira, Rocfo Pena Blanco,
Benxamin Salgado Gémez,
Pago Veiga Garcia e Xosé
Lois Vilar Rodriguez.
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Dende Chile, Comunicacién e Cultura para o Desenvolvemento.

A experiencia de CENECA

José Luis Olivari
CENECA - Chile

ANTECEDENTES

CENECA é unha corpo-
racién privada sen fins de
lucro, con persnoalidade
xuridica dende 1977. De-
finiuse como un Centro de
Investigacién-accién, co pro-
pésito primordial de promo-
ver o desenvolvemento da

sociedade chilena dende as -

sias dimensiéns comunica-
tivas e culturais.

As sias 4reas de intere-,

se son:
— As Instituciéns Cul-
turais. :
— A Cultura Local e a
Animacién Socio-Cultural
— Os Sistemas Comu-
nicativos.

A RECEPCION ACTIVA DE TV

O Programa de Recep-
cién Activa de TV de CE-
NECA foi creado en 1982. O
seu obxectivo é promover
unha actitude activa ante a
TV e as stias mensaxes en
diferentes segmentos de
destinatarios (docentes,

‘relixiosos, campesifios e

mulleres). Foi creada unha
metodoloxia educativa que
privilexia a aprendizaxe
grupal e lidica, 4 vez que
reforza a creatividade e
capacidade expresiva dos
grupos sociais.

O programa traballa
dunha dobre lifia. Por unha
banda estimula a formacién
dun receptor activo e critico
ante a televisién, e pola ou-
tra contribie a desefiar

@ W a :
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unha produccién televisiva.
Deste xeito est4 propofiendo
un novo concepto de TV
para o desenvolvemento.
Nos seus 11 anos de
existencia, o programa evo-
lucionou ata elaborar obxec-
tivos, conceptos, hip6teses e
metodoloxias de traballo
moi distintas das motiva-
ciéns e propostas iniciais.
Preparou receptores ac-
tivos ante a TV, a través

dos seus programas de -

capacitacién a xoves cam-
pesifios, mulleres poboado-
ras e docentes da educacién
formal en seis rexiéns do
pais, abarcando cun impac-
to directo a 2000 persoas.

O concepto de Recepcién
Activa reflicte o proceso
grupal de xestacién do sen-
tido, ante as mensaxes da
TV que ten lugar diferen-
ciadamente nos distintos
sectores socio-culturais da
poblacién; asi mesmo
intenta rescatar o papel do
suxeito situado socio-cultu-
ralmente na produccién
histérica da sia cultura.
Postulase que os destinata-
rios tefien a capacidade de
resignificar a proposta de
sentido das mensaxes tele-
visivas. Esta capacidade
resignificadora pode ser
ensanchada a través dunha
accién educativa.

Todo infento de educar para a comunicacién proponse

formar unha persoa critica e activa fronfe 6s diversos

procesos de comunicacion nos que estd inmersa.

EDUCACION PARA A
COMUNICACION -

Todo intento de educar
para a comunicacién pro-
ponse basicamente formar
unha persoa critica e activa
fronte 6s diversos procesos
de comunicacién en que
estd inmersa. Iso represen-
ta un proceso que tende a
problematizar tanto o conti-
do coma o relacién que esta-
blece o suxeito receptor cos
medios -de comunicacién,
confrontando a proposta
cultural dos medios (como
parte da sociedade) coa stia,
establecendo as converxen-
cias e diverxencias. .

intencién desta pro-
posta perfilar en Chile a -
tendencia a entender a edu-
cacién para a comunicacién
como un proceso de capaci-
tacién, para apropiarse
creativamente dos significa-
dos propostos polos medios
de comunicacién masivos.
Un exemplo disto, son as
experiencias da Fundacién
Bellarmino coa publicacién
do texto Programa de
Educacién para a Televi-
sién, onde se ofrece un
curriculum con actividades
programadas para os 8 anos
de ensino bésico e os 14
anos de ensino medio.
Tamén se inscribe o
Programa de Formacién de
Profesores en Pedagoxia de
Medios de Comunicacién
Social, compartido polo
Centro de Investigacién de -
Medios para a Educacién
(CIME) da Facultade de



.

Ciencias da Educacién da
Universidade de Playa An-
cha, Valparaiso. Un dos
logros deste esforzo é a
introduccién, de modo sis-
tematico, do curso de Peda-
goxia de Medios na forma-
cién Universitaria de profe-

sores, e tamén a colocacion -

dun Postitulo dirixido a
profesores de educacion.

Finalmente CENECA

(Comunicacién e cultura

« para o desenvolvemento) a

través do seu programa de
Recepcién Activa de TV,
engade 4 proposta a propia
expresividade para desen-
volver a actividade critica,
orientada a estimular de-
mandas 4 TV.

DESCRIPCION DA ESTRATEXIA

Dende unha perspectiva
na que o protagonismo
fronte 6s desafios do desen-
volvemento xa non radica

CELINA RAMOS / J. VARCARCEL

s6 no Estado Central, se-
noén que é compartido polos
suxeitos e grupos sociais, e
pola sda accién local,
adquiren, ent6n, un grande
interese os aspectos sub-
xectivos que fundamentan
“o actuar humano”; aspec-
tos coma a autoimaxe ou o
sentido de pertenza e iden-
tidade local, aspectos que
tefien que ver co que se deu
en chamar “a dimensién
cultural do desenvolve-
mento”. -

A consecucién desta
accion educativa inténtase
a través da Capacitacion; a
que implica: fortalecer a
propia expresividade, de-
senvolvemento da actitude
critica e estimular de-
mandas 4 TV. Ten como
destinatarios, o sistema
escolar formal, grupos e
movementos ‘sociais, a edu-
cacion e a comunicacién

popular e organizaciéns de,

América Latina.

ACTIVIDADES EMPRENDIDAS

— Exploracion da relacién
televidente TV como das
diversas acciéns educativas.

— Obradoiros de capacita-
ciéon metodoléxica (en Chile
e outros paises de América
latina).

— Actividades de avalia-
cién e seguimento.

— Institucionalizacién
auténoma da accién educa-
tiva.

O Programa de Recep-
cién Activa de TV de CE-
NECA xa formou a 550 pro-
fesores da educacién formal
escolar, en seis rexiéns do
pais (La Serena, Valparaiso,
Santiago, Rancagiia, Talca e
Concepcién). De xeito espe-
cial aquelas escolas que
atenden a sectores de pobre-
za, pois son os mais carentes
fronte 6 impacto das mensa-
xes televisivas. :

Os docentes foron sensi-
bilizados e formados a tra-

raballando cos medios

vés dun programa de unida-
des de capacitacién en
Recepcion Activa de Tele-
vision, sobre distintos xéne-
ros televisivos (telenovelas,
publicidade, especiais de
prensa, noticias, programas
xuvenis e infantis), xunto a
técnicas de exploracién da
recepcién de mensaxes de
TV aplicables a alumnos e
pais de familia. _

A experiencia ten acre-
ditacién oficial por parte do
Centro de Experimentacion
e Investigacions Pedagé-
xicas (CPEOP) do Ministe-
rio de Educacién de Chile,
o que axudou a ratificar a
sua validez para o perfec-
cionamento docente. incor-
porando un compromiso
formal e real, na execucién
de cada un dos proxectos .
educativos de insercién de
cada un na metodoloxia
nas aulas, das diversas
escolas que participaron no
Proxecto.
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Hai que engadir, tamén,
que xunto a iso se editou
uns apuntes sobre publica-

. ciéns de CENECA , sobre o
tema, titulada Unidades de
capacitacion en Recepcion
Activa de TV, incorporada
no seu uso metodoldxico a
197 escolas do pais.

Hoxe vemos que a inser-
cion da “educacién para os
medios” na Escola, como
contido, introduce un actor
social ata agora ausente na
aula, percurando que a ana-
lise da sia accién se trans-
forme nun obxectivo educa-
cional dende unha perspecti-
va positiva (non defensiva).

O Programa de Recepcion
Activa de TV aplicase sobre
distinfos xéneros felevisivos:

telenovelas, publicidade.

DESAFIOS NO CONTEXTO
- ACTUAL

En Chile existen perto
de 350 comunas, con seus
respectivos concellos, onde
coexisten unha complexida-
de de realidades urba-
no/rurais. Isto implica un
- mundo cultural extraordi-
nariamente diverso. Tré-
tase, sen embargo, dun
ambito cuns problemas e
desafios que, en termos de
politicas e accién cultu-

ral/comunicacional, poden

ordenarse en dous planos: o
da democratizacién e o da
democracia cultural.

O desafio da democrati-
zacién cultural ten que ver
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con lograr unha mellor dis-
tribucién da infraestructu-
ra, bens, servizos e recursos
culturais/comunicacionais
existentes no pais.

O segundo desafio é a

" democracia cultural e comu-

nicacional, e ten que ver con
incrementar a participacién
dos habitantes nas activida-
des expresivo/comunica-
tivas dunha comuna. Tra-
tase de democratizar méis

~as actividades que as obras,

e mais a participacién no
proceso que no consumo do
producto.

A consecucién desta

accién educativa intentase a

.través da capacitacién; a

que implica fortalecer a pro-
pia expresividade, desenvol-
ver a actitude critica e esti-
mular as demandas 4 TV.
Nesta perspectiva, as
acciéns de educacién para a
comunicacién que tendan a
reforzar a democratizaeién
e a democracia cultural/co-
municacional, especialmen-
te en sectores populares,
adquiren unha grande im-

portancia, na medida que .

son capaces de xerar unha
dinamica de colaboracién e

fortalece a autoimaxe da -

comunidade; tende, tamén,
4 integraci6n social do actor
xuvenil e a muller, histori-

. camente marxinados.

Sen embargo, quedan
pasos encamifiados a refor-
zar o profesionalismo do

docente o incorporar a pers- -

pectiva da investigacién o
seu quefacer. Isto implica
utilizar un enfoque curricu-
lar concordante coa perspec-
tiva comunicacional, apoia-
da en xenerar a actividade
do receptor-alumno median-
te formas didécticas proble-
matizadoras con técnicas
activo-participativas. Esta
contribucién metodoléxica

require dunha profundiza- -

cién como proceso de forma-

cién na accién. Nunha pri- |

meira etapa logrouse sensi-
bilizar e dar inicio 4 inno-
vacion.

J.L.O.

Educacion
e Television: -
;condenadas
a entenderse?

O autor analiza as razéns do fracaso actual
das relacions entre a television e a educacién.
Propén as condiciéns para unha necesaria
convivencia baseadas no establecemento
dunha televisién educativa e da alfabetizacién
audiovisual a incluir na formacién

do profesorado.. = .



trabal

ando cos medios

r

DUCACION E
Televisién: ddas
palabras archi-
rrepetidas, tal
vez demasiado
familiares para
velas coa perspectiva nece-
saria nunha andlise obxecti-
va das suas implicaciéns.
Con estes conceptos referi-
monos a dous dos méis im-
portantes fenémenos ou
aspectos das nosas vidas
non s6 como individuos se-
nén tamén como colecti-
vidade. Quiz4 por iso, e por-
que deste tipo de temas
sentimonos autorizados e
capacitados para opinar,
tense falado tanto dunha e
doutra, e, a penas apareceu .
a segunda, das relaciéns
entre elas.

A educacién considerouse
en tédalas sociedades como
necesaria para perpetuarse,
e os novos medios de trans-
misi6n de informacién e
cofiecemento que foron apa-
recendo 6 longo da historia,
como a letra impresa no seu
dia e os productos audiovi-
suais na actualidade, inten-
taron ponerse 6 servicio da

A funcién educativa da television
é algo que se formulou desde as orixes dos sistemas

organizados de feledifusion.

“educacion” ou preparacién
das novas xeracions.
Os distintos modos de

entende-la educacién en

cada momento, en cada cul-
tura e segundo as distintas
ideoloxias, soen comparti-la
acepcién etimoléxica de
conducir ou levar cara fora,
(“ex ducere”, os fins e os con-
tidos da educacién). O que
variou e varia é o “cara
onde”, os fins e os contidos
da educacién. Estes vefien
definidos, como é 16xico, por
outra parte, polas distintas
ideoloxias dominantes, que
6 mesmo tempo controlan os
medios de difusién da infor-
macién, 6s que se considera
cun grande poder de in-
fluencia.

¢O UN PARA O OUTRO?

Precisamente por esta
valoracién dos medios de
masas, a funcién educativa
da televisién é algo que se
formulou desde as orixes
dos sistemas organizados
de teledifusién. Conscientes
do potencial deste novo
medio de difusién, tédolos
gobernos axifia introduci-
ron a mellora da educacion
dos pobos entre os fins das
televisiéns, que se creaban ,
6 comezo, como servicios
publicos.

Os medios poden axudar
6s _homes a prepararse para
a vida social, a eleva-la sua
cultura espiritual, a com-

. prender mellor as causas e

fenomenos do mundo en que
habita, 6 coidado da natu-
reza, e 6 mellor disfrute do
goce estético. Estas son
palabras de Vicente Gon-
zélez Castro que calquera
dirixente ou réxime politico
subscribiria. Pero este pres-
tixioso “comunicador” cuba-
no, como lle gusta ehamar-
se, continda dicindo: A fun-
cién formativa é inseparable
de tédalas demais na socie-
dade socialista. Na socieda-
de burguesa, o afdn de lucro
a través dos medios de di-
fusién leva a persoas sen
escrupulos a renunciar a
esa funcién e se valen dos
mdis baixos sentimentos
humanos, tales como o
emprego da morbosidade, a
violencia, o sadismo, a
crueldude, o abuso sexual, a
pornografia e moitos outros
(1). Non lle falta razén 6
escritor cubano 6 referirse 6
mundo capitalista, pero
nunha breve anédlise da
televisién de paises socialis-
tas axifia nos revelaria que
o seu fin sobranceiro non é
precisamente a educacién
do seu pobo.

E EDUCACION + 20
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Os condicionantes
do actual medio felevisivo
afésfqno do modelo
desexable desJe un punto

de vista educativo.

DE EDUCACION + 20

NON TODO E TAN DOADO

A aparicién da televisién
co seu “glamour” de dama de

posibles, fixo que o mundo’

educativo puxera ali os seus
ollos. Pero as compaiias de
televisién son entes de enor-

me complexidade controla- -
das por grupos de poder, o

que supbn serios condicio-
nantes. Na medida en que a
educacién dunha persoa ou
dunha colectividade supofia
o desenvolvemento do seu
espirito critico e libre, na
medida en que ese desenvol-
vemento choque cos intere-
ses dos “propietarios” do me-
dio, se vai facendo mais difi-
cil a relacién entre television
e educacion.
As veces os fins dunha e
outra chegan a ser tan dis-
pares e contradictorios que a

television se considera unha
ameaza para a educacién (o
feito de que a educacién non
se considere nunca unha
ameaza para a television
revela a desigualdade entre
elas), e os gobernos, ante a
presién social, pretenden
tomar medidas. O congreso
estadounidense, por exem-
plo, estudia a posibilidade
de implantar medidas res-
trictivas que limiten a vio-
lencia dos contidos televisi-
vos, e en Espana o Minis-
terio de Educacion trata de
influir co seu famoso cédigo
deontoléxico na programa-
cién das nosas cadeas.
Xulgase & televisién como
medio e se lle “condea a en-
tenderse” coa educacién, ou
polo menos a “vivir xuntos”.
Lonxe quedan, e non sé
no tempo, as palabras que

en 1980 pronunciou o entén
ministro de educacién fran-
cés M. Christina Beullac,
quen se referia 4 unién da
educacién coas Tecnoloxias
da Informacién como “a
voda do século”.

AS RAZONS DUN FRACASO

Como en case tédolos
divorcios, a culpa non é dun
S0, e neste caso os problemas
formulados para facer da
television un medio educati-
vo son de distinta indole.

Practicamente tédalas
televisiéns incorporaron 6
longo da sia historia temas
que son mais propios da
educacién formal, e ensaia-
ron, con maior ou menor
éxito, experiencias diversas
de television educativa. A

CELINA RAMOS / J. VARCARCEL
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televisi6n non tifia ningtin
reparo en acepta-los “coque-
teos” da educacién. Porén,
axifia & nena xa medrada
ian sairlle outros pretenden-
tes de mais postin do que
puidese ofrecer o mundo
educativo. Os intereses
comerciais, a guerra de
audiencias derivada da in-
troduccién das canles priva-
das, e a importancia da pro-
paganda de todo tipo nunha
sociedade de consumo tan
competitiva como a chama-
da occidental, incrementa-
ron o valor do tempo de emi-
sién e condicionaron a evolu-
cién do propio medio, cuns
formatos e esquema comuni-
cativos que se afastan cada
vez mais dos modelos dese-
xables desde un punto de
vista educativo.

Importantes sectores do

mundo da educacién, pola
sta parte, co falso orgullo e
prepotencia inxustificada
seguiron a equivocada es-
tratexia de resistirse a intro-
duci-lo medio nas aulas.
Algins “académicos” e inte-
lectuais siguen mirando a
televisién por riba do ombro
e tenden a considerala, no
mellor dos casos, como unha
forma de cultura inferior.
Outros acusan 4 television,
directamente de “rouba-lo”
tempo dos estudiantes,
transmitir valores contra-
rios 6s desexables na educa-
cién, e influir mesmo na
forma de representa-lo
mundo que a persoa vai ela-
borando na sta interaccién
con el. Existe tamén en
grande parte do profesorado
medo 6 cambio de rol que
lles suporia a introduccién
das novas tecnoloxias no seu
esquema de traballo.

Somos conscientes de
que a dicotomia educacién-
television é puramente for-
mal e que poderia dicirse
que a televisién é “per se”
educativa no senso que ten
de influencia directa, méis
ou menos consciente, na
educacion dos seus teles-
pectadores. Sen embargo

“televisién educativa” é un
termo acufiado para definir
aqueles programas especial-
mente destinados a influir
directamente na formacién
dos educandos, polo que
seria necesario distinguir

educativo e didéctico que
tefien por obxectivo sobran-
ceiro contribuir 4 educacién
(formal e non formal) da
audiencia. Alglns estan
mesmo estructurados como
un servicio de “televisién

Debebemos distinguir entre a television como axente
educativo e a felevision educativa.

entre a televisién como
axente educativo, tédalas
emisiéns, e o que antes
denominados como televi-
siéon‘educativa.

Se por “educacion” en-
tendemos toda accién que,
con fins socialmente validos,
tenda 6 perfeccionamento
das facultades fisicas, inte-
lectuais e morais do alumno,
haberia que cuestionarse
ata que punto a influencia
da televisién é “educativa”
ou dificulta o labor educati-
vo doutros axentes.

Se a relacién entre a tele-

escolar” e directamente rela-
cionados cos curricula ofi-
ciais. Poderiamos pensar
que neste caso si se produce
un entendemento ideal
entre o medio televisivo e a
sta funci6én educativa.

Sen embargo, no campo
especifico da televisiéon edu-
cativa, cando o que se pre-
tende é xerar algin tipo de
aprendizaxe, 6s inconve-
nientes arriba apuntados,
derivados dos intereses
comercgiais da televisién
como industria, presentes
tamén na produccién de pro-

 Adicotomia educacion e television é puramente formal,
A television é "per se" educativa.

vision actual e a educacién

en xeral non se presenta
nada doada polos seus dife-

rentes contidos e intereses,

as dificultades aumentan a
medida que acotdmo-lo con-
cepto de educacién para
referirnos 6 proceso de ensi-
no-aprendizaxe.

Como xa apuntamos,
existen programas de caréc-
ter divulgativo, cultural,

gramas destinados 6 ensi-
no/aprendizaxe, unense
agora outros derivados das
propias caracteristicas do
medio, da sta linguaxe e do
modelo comunicativo que
empregan, que son insepa-
rables dos anteriores.

Por unha parte na reali-
zacién destes documentos
audiovisuais para o ensino,
calcanse modelos de produc-

cién propios da televisién
convencional e se concentra
a atencién no programa
como resultado e nas dificul-
tades para realizalo, e non
tanto na resposta da audien-
cia. Esta resposta non a
entendemos aqui, por supos-
to, cun criterio meramente
cuantitativo. Desde un
punto de vista educativo,
non nos interesa tanto o
sabe-lo nimero de telespec-
tadores que ven un progra-
ma canto a aprendizaxe que
poida xerar e comprobar se
ese programa consigue os
obxectvos educativos que se
supdn que ten.

Os realizadores e directo-
res destas producciéns, sen
embargo, si lles importa,
como profesionais da televi-
sién que son, o nivel de
aceptacién que o seu pro-
ducto poida ter non s6 entre
a audiencia en xeral senén
tamén entre os seus supe-
riores e demais profesionais
do medio. A fin e 6 cabo
deles dependen novas e
mellores ofertas de traballo.

Se antes diciamos que -
moitos intelectuais e profe-

.sionas do ensino tefien a ben

desprecia-la televisién;”
tamén hai que ter en conta
que os departamentos edu-
cativos das cadeas, onde os
hai, non son precisamente
os de maior prestixio, e a
moitos dos que ali traballan
gostarialles pasar a facer
outro tipo de programas
mais populares e con maio-
res presupostos.

Din, e doadamente con
razén, que a funcién so-
branceira da televisién é
divertir. O propio Rubal-
caba, sendo ministro de edu-
cacién, asi o manifestaba
nun programa de La aventu-
ra del Saber de TVE 2, onde
a continuacién se dicia que
tamén podemos aprender
divertindonos coa televisién
educativa.

Divertirse ata -morrer é o
titulo dun interesante libro
de Neil Postman onde este
autor acusa 4 televisién de
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estar trivializando e acaban-
do coa nosa cultura. O pro-
blema —di o autor— non é que
a television nos presente
temas divertidos, senon que
tédolos temas se presenten
como divertidos, o que é algo
totalmente diferente(2). Con
respecto & educacidn, e
dependendo dos medios dis-
ponibles en cada época,
pasamos da letra con sangue
entra, onde o tinico seguro
era o sangue e non estaba
claro que “entrase a letra”, 4
defensa a ultranza do apren-
der”divertindose (non con-
fundir con “divertirse apren-
dendo”), onde, anque o entre-
temento estea asegurado,
non parece moi claro o que
se aprende. A aprendizaxe, e
se un se divirte aprendendo,
moito mellor, tera que se-lo
noso obxectivo fundamental.
O discurso televisivo da
maioria dos programas né-
gase a ‘renunciar 6 que en
moitos casos é mesmo a sda
principal funcién: entreter
ou divertir. Nun segundo
plano, e na medida que sexa
posible sen renunciar 6s con-
dicionantes televisivos, ensi-
nar ou facilita-la aprendiza-
xe. Toda aprendizaxe impli-
ca reflexién e estudio siste-
matico, e esixe do material
de estudio unha axeitada es-
tructuracién dos contidos.
Esta estructuracion e se-
cuenciacion na presentacion
" de contidos que favoreza a
aprendizaxe é dificilmente
compatible coa forma habi-
- tual de facer televisi6n para

oW
G tC & DE EDUCACION + 20

o grande publico, polo que,
na mina opinién, os progra-
mas educativos non podén
realizarse cos mesmos mo-
delos.

Outra cousa é que un
profesor ou unha profesora
poida integrar no seu parti-
cular desenvolvemento do
curriculum calquera progra-

cos medios

pensan que a incorporacién
de pausas, repeticiéns, grafi-
cos explicativos e unha
estructura clara e linal 6s
seus programas afastaria a
estes do que se entende por
television de calidade e os
convertiria en aborrecidos
(palabra prohibida no mun-
do do espectaculo).

CONDICIONS PARA UNHA
NECESARIA CONVIVENCIA

A televisién como medio
de comunicacion ten as suas
caracteristicas e a sda fun-
cién especifica no desenvol-
vemento do individuo (para
ben ou para mal), que non é
tanto a transmision de con-
tidos conceptuais canto a
presentacion de procede-
mentos e a creacién de habi-
tos e valores.

Partindo da concepcion da felevision

como un servicio publico, estariamos en condiciéns

de esixir unha television especificamente educativa.

ma de televisiéon do mesmo

xeito que poderia empregar
unha novela ou un artigo de
xornal, que en absoluto fo-
ron escritos para o ensino.
Algins autores chegan
incluso a cuestionarse a
compatiblidade do discurso
televisivo como material de
ensino/aprendizaxe. O do-
cente considera que a televi-
si6én como medio imp6n o
seu estilo demasiado rapido,
aberto e mesmo ambiguo de
presentacién, o-que non
favorece a reflexion e a
adquisicién de contidos. Os
productores e directores de
television, pola sta parte,

Desde esta perspectiva
teremos que formula-las
nosas demandas educativas
as cadeas de televisién para
que tefian en conta os valo-
res educativos, para que se
esquezan un pouco da gue-
rra das audiencias e recupe-

ren a idea de television,

como servicio publico.
Partindo da concepcién
da televisién como servicio

publico, estariamos en con--

diciéns de esixir unha televi-
si6n especificamente educa-
tiva, cuns responsables, co-
niecedores do medio e do
mundo da educacién, que
tefian como principal fun-

ci6n a de elaborar materiais
curriculares en soporte vi-
deo, sen que estes tenan que
reponder 4 estructura de
“programa” de television.

A formacién do profeso-.

rado debe necesariamente
incluir unha minima alfa-
betizacion audiovisual que
lles permita utiliza-lo video
e outros medios audiovisuais
conscientes das suas impli-
caciéns didécticas e ideol6xi-
cas.'E completamente ab-
surdo pecha-los ollos a un
medio presente na nosa cul-
tura ata o punto de estar
influindo mesma noa forma
de estructura-lo cofiecemen-
to e nos estilos de aprendiza-
xe dos nosos alumnos.

E para rematar, non
debemos continuar produ-
cindo maioritariamente
alumnos que é probable que
pasen o resto das stas vidas
ou ben cunha fe bastante
inxustificable na integridade
das imaxes e representacion
dos medios, ou ben cun es-

cepticismo indiscriminado,

igualmente prexudicial, que
considera os medios como
fontes de todo mal (3); non
podemos privar a estes futu-
ros adultos dunha educacion
integradora que os axude a
adoptar unha postura critica
ante os medios de comunica-
cién social, parte integrante
do seu futuro, e que os capa-
cite no presente para saca-lo
maiorproveito (e 0 menos
dano) posible deles tanto
dentro como féra das institu-
ciéns educativas.
A.G.M.
Alfonso Gutiérrez Martin
é asesor no CEP de Segovia.

(1) En Profesién: Comunicador.
Ed. Pablo de la Corriente. La Habana,
1989.

(2) POSTMAN, N. (1985): Amusing
Ourselves to Death, Public Discourse
inthe Age of Show Business. Methuen.
P.89. Publicado en castelan pola
Editorial La Tempestad. Barcelona,
1991. T

(3) MASTERMAN, Len (1993): La
ensenanza.de los medics de comuni-
cacion. Ed. de la Torre.
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Dous artigos aparentemente antagénicos do mesmo
autor. Nun suxirese o alongamento da
programacion televisiva para nenos, ata encher
unha canle de emisién exclusiva. Noutro, proponse
a eliminacién pura e simple dese espacio
resgardado de programacién. Calquera das
propostas presentada mediante argumentacién

f

fundamentada.
“Non é a recuperacién dos antigos debates
escoldsticos, con defensa e contradita, senn a
proba de que, tamén aqui, os extremos se atraen.
Movido pola dialéctica dos opostos, o autor lanza
para a polémica novos desafios, posiblemente
disconforme co exceso de seguridade con que
defensores ou opositores do binomio
televisién/infancia avogan os respectivos pareceres.
Non s6 a terra se move. Tamén a verdade é unha

entidade movente. Cada vez menos temos dereito 4

tranquilidade das certezas.

L.
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Duas canles

cruzadas

Anténio Torrado

Como elimina-la programaciéon
infantil

TELEVISION E MENOR
DENOMINADOR COMUN

A televisién é o medio de
comunicacién que se enfron-
ta 6 mais alongado abano de

~ publico. Non se pode res-

ponsabilizar 4 televisién por
non atender, na sia progra-
macién, 6 caso de cada au-
diencia especifica.
Aparentemente, se su-

- masemo-las diversas au-

diencias potenciais, dispoi-
bles para a televisién, e
cada unha delas minorita-
ria, teriamos na sda suma a
totalidade da platea televi-
siva. Isto é un erro. _

O espectaculo televisivo
actia para a media das
audiencias e non para a stua
suma. A media representa-
tiva é un telespectador tipi-
ficado, cun grao de esixencia

tolerable, intereses cultu- .

rais medianos, servido por
valores comuns e, se o tivé-
semos que caracterizar por
algo madis, utilizariamos
adxectivos de relatividade:

* relativamente banal, relati-

vamente prosaico, relativa-
mente vulgar —en fin, un ser
medianamente cincento,
que é para onde converxen
as cores antes de se diluiren
no branco—. -

Partese do principio de
que un programa televisivo,
calquera que este sexa, se
pretende o éxito, ten que
contar sempre con este

espectador ideal, equivalen- - -

te 6 “menor denominador
comun entre un obreiro non
especializado e un profesor
catedratico”, na feliz expre-
sién dun critico de televisién
portugués.

(E que idade terd ese
espectador? Certamente a
media de tédalas idades do
espectro de audiencia, ida-
des esas variables consoan-
te as horas do dia. '

De feito, a televisién
ocupa nas nosas casas un
espacio comun, un espacio
familiar, onde o neno, como
telespectador, enche a fran-
xa mais desprovista da au-
diencia televisiva.

O punto de vista mais
vulgarizado, encol do tema,
todos o conecemos. A infan-
cia estd madis fraxilizada
que calquera adulto diante
do televisor. Pero, jestarao?

Temos tendencia a ava-
lia-la infancia de hoxe por
comparacién coa infancia de
onte, a da nosa propia expe-
riencia, cando ainda non
habia televisién ou ela era
un fenémeno incipiente e



a |.V. pro e contra

non tifia a repercusién da
television dos nosos dias.
Actualmente, un neno ou
nena de 12 anos, dun pais
desenvolvido, xa consumiu
unha media de arredor de 5
mil horas de television.
preparase para ocupar,
para unha esperanza de
vida de 70 anos, arredor de
mais de 40 mil horas diante
do televisor.

Estamos a promover
xeraciéns de teledependen-
tes -acusan os criticos. E
inevitable. A televisién
entrou nas nosas casas para
quedar. Temos que nos
habituar a vivir con ela e a
relativizala como fenémeno,
isto é, sen preconceptos nin
temores. Se preparamos as
xeracions do presente e do
futuro para que sexan teles-
pectadores aptos e espilidos,
no canto de avidos e submi-
sos, non habera teledepen-
dencia, como non houbo
cine-dependencia nin libro-
dependencia.

Prepdrese para ocupar
diante do televisor 40 mil
horas da sua vida.

Atribuir 4 televisién a
responsabilidade polo fraca-
so escolar, por desaxustes
comportamentais, pola es-
calada de violencia, é unha
inxustiza facil. A chamada

““bulimia televisiva” revela
sempre un neno ou nena
con falta de seguridade e de
‘amor.

|

O EFECTO DE PRECIPITACION
OU DE REFORZO

Habendo situaciéns de
anemia familiar, a televi-

“sién aparece como un recur-

S0, e talvez o mais inocuo de
todos, porque a televisién
non pode propér senén rela-
ciéns de substitucion.

Dous rapaces de medios
familiares diferentes ven o
mesmo programa, pero real-
mente non ven o0 mesmo
programa -descodifican de
maneira diferente, segundo
a “alimentacién” afectiva e
cultural a que estdan habi-
tuados. Un programa con
forte carga negativa ou un
programa particularmente
interesante repercuten so-
bre os dous rapaces de for-
ma diversa, ata oposta -ou
acada repercusién (para
ben ou para mal) ou esbara
pola crianza, sen a tocar
(tamén para ben ou para
mal...).

Especialistas america-
nos concluiron que, nos pri-
meiros anos de escolarida-
de, son os nenos e nenas
mais intelixentes os que,
espectadores asiduos, sacan
maior proveito da televi-
si6n. A partir dos 9/10 anos,
polo contrario, son os de
comprensiéon madis lenta os
que procuran socorro nela,
preferindoa 4 letra impresa.

As crises da adolescencia
aféganse en televisién -os

que se sinten menos dota- -

dos, os mais perturbados, os
mal-amados mergullanse
freneticamente no mundo
televisivo, porque nel en-
contran un estimulo e unha
evasion.

Por tanto, compre con-
cluir que a televisién incre-
menta unha situacién da
que non foi desencadeadora.
O efecto de reforzo, para
ben ou para mal, non xusti-
fica que a televisién apare-
za, no tribunal da opinién

publica, como primeira res-

ponsable dos danos que
afectan 4 infancia.

Pero ten sido a propia
televisién a que tenta des-
responsabilizarse, promo-
vendo, na stia programacién
diaria ou semanal, espacios
exclusivamente adicados 4
infancia. Procedendo asi, as
televisiéns, por todo o
mundo, comprométense e 6
mesmo tempo descompro-
métense respecto do publico
infantil.

E como se, nunha casa
grande con moitas divi-
siéns, a algins cuartos aga-
chados e saléns de acceso
pouco conveniente, se lles
atribuise unha salifia para
o recreo infantil. Aqui caben
os rapaces. Se eles sobrepa-
san o espacio reservado e
inofensivo e se atreven
polos corredores non sem-
pre recomendables da res-
tante programacién, e se

lles acontecesen percances a

eses aventureiros, 0 seguro
televisivo xa non cubre os
danos.

OS PRIMINOS TOLERADOS DA
PROGRAMACION

Acontece que na maioria
das Televisiéns os orzamen-
tos atribuidos 4 programa-
cion infantil non consinten
grandes voos. Ou polo hora-
rio das emisiéns ou polas
caracteristicas do publico,
que atrae poucos anuncios
publicitarios de soporte, ou
por xeralizados preconcep-
tos de produccién, que con-
sideran como insuficiente-
mente prestixiante o espa-
cio infantil, o feito é que a
programacién infantil so-
brevive, na maioria das
televisions, como o parente
pobre, pero simpético, que
convidamos 4 gran festa do
Nadal e deixamos no seu
cuartifo, en barrio periféri-
co, durante o resto do ano.

Sendo o estatuto da tele-

visién infantil o do primo
afastado, jpara que insistir
na hipocresia, mantendo un
espacio tolerado, que des-
compromete as televisiéns en
relacién 4 restante progra-
macion? ;Para que, tanto
mais que se sabe, estatistica-
mente, que excluindo o
grupo ata os 5 anos, os rapa-
ces e rapazas prefiren —ainda
que non sexa mais que por
mimetismo— os programas
fora das stias marxes? .
(Non seria preferible.
acabar coa programacién
infantil? :
Apetéceme pensar que
talvez fose mais saudable.

‘Desaparecerian as coarta-

das, e as televisions terian
que encarar, durante longo
espacio do dia, o seu audito-
rio como indiferenciado,
pero incluindo rapaces nel.
Isto é: o raciocinio dos
responsables da programa-
cién, 6 elaboraren o mapa
das emisi6ns, deberia ser
mais cautelar: “jAtencion,
hai rapaces vendo! Sefiores
telespectadores, hai rapaces
entre nés.” Con esta reserva
non se caera en preocupa-
ciéns proteccionistas, pater-
nalistas, como se o rapaz
fose unha planta fraxil.
iFraxil, pero non tanto!

A chamada -
"bulimia televisiva"
revela sempre un neno
ou nena con falta de

seguridade e de amor.
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A sta adaptacion a civi-
lizacion da imaxe (e, desde
xa, a sua probada adaptabi-
lidade) pasa pola longa ex-
posicién a unha programa-
cion flexible, subintitulada
“para todos, sen ningunhas
reservas”.

Partase do principio de

_que calquera espectdculo de
calidade, que non contena
dolo ou malicia viciada, é,
para un rapaz ou rapaza,
atrainte e educativo. Polo
contrario, un espectaculo
desvitalizado, simplificador
e infantilizante despromove
6 neno, desacouga 6 adulto,
que eventualmente o acom-
pana, e s6 d4 razoéns de fuga

En tal caso, prescindin-
do da programacién infan-

til, s6 se xustificaria un pro-

grama adicado 4 infancia
(jpero tamén 6s adultos!),
centrado nun tnico obxecti-
vo: o de promove-la educa-
cién para a relatividade.
Hai, efectivamente, que pre-
caver 6s nenos contra os
excesos da ilusién visual.

O real televisivo non é o
real, é un tratamento da
realidade, unha realidade
intermedia: “Os personaxes
da televisién non viven
diante de nés, como se nés

" non os visemos e eles non

nos visen. Eles viven para

nos. Estan representando”.

6 telespectador, sexa infan-
til ou non.

;Pero.como, 6 elimina-la
programacién especifica-
mente infantil, diluila na
programacién xeral, ata
—por hipétese— a hora limite
do inicio do tele-xornal?

A especialistas da saide
mental infantil serialle atri-
buido o papel de “proveedo-
res da infancia”, na progra-
macién xeral. Mdis que o
veto suspensivo, pediriase-
lles a eles o apoio consultivo.
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A aprendizaxe do espec-
tdaculo, como espectaculo, a
aprendizaxe das suas leis e o
acceso a linguaxe e 6s recur-
sos do audio-visual propor-
cionaran 6s nenos e nenas
unha lectura da television
mais pertinente e 6s torna-
ran, mais adiante, nuns

espectadores adultos, inte-

rrogativos e esixentes, que,
coa sua intervencion critica,
promoveran a niveis de
maior cualificacion a media
das audiencias televisivas.

V. pro e confra

Como alonga-la programacion
televisiva

OS MALOS PRINCIPIOS
DA TELEVISION

A television é un medio
de comunicacion recente
sobre o cal, como acontece
con algins medicamentos a
disposicién do publico, ain-
da non posuimos. datos sufi-
cientes sobre os seus efectos
colaterais, a longo prazo.

A xeracion dos mais ve-
llos, a dos telespectadores
pioneiros, para os que a
adquisicién do televisor foi
unha inversion que habia
que rentabilizar en forma de
utilizacién indiscriminada e
acritica, sucedeu a xeracién

dunha caixa de carton, a.
caixa maxica. En calquera
dos casos, a rendicién a
imaxe.

(E a que imaxe? A imaxe
identificada como recreo e
como premio ou castigo (se
portares ben, ves television;
se te portares mal...).

Este tipo de alternativa,
idéntica a: “Se non te porta-
res ben, pasa-lo recreo na
aula. Se non te portares ben,
non vas 0 circo, non vas a
praia, non vas 6 cine...” cin-
guiu 4 televisién -a unha
tnica dimensién, a do ladico.

Colocada como antago-
nista privilexiada da escola,

A felevision é un medio de comunicacion recente.

Ainda non posuimos datos suficientes

sobre os seus efectos colaterais, a longo prazo.

dos que pasaron a saber
controla-lo televisor con
relativo discernimento. On-
de se le “diferentes xera-
ciéns” poden estar diferen-
tes estatutos sociais, xerado-
res doutros tantos com-
portamentos diferenciados
diante do televisor.

Mentres tanto, a actitude
do neno ou nena de hoxe,
diante do aparato de televi-
sién, que case sempre lle é
anterior na casa, pouco di-
verxira da actitude da neno
o nena de onte, que viu,
nunha fase adiantada do seu
desenvolvemento cognitivo,
entrarlle na vida, dentro

tempo-templo do deber por
oposicién 6 pracer, a televi-
si6on conformouse co estatu-
to recreativo da sua inter-
vencién, desembarazandose
lentamente de compoiientes
educativo-formativas, que a
comprometerian con outra
lina de actuacion.

Pédese tal vez admitir
que, se tivese sido outro o
seu comezo (imaxinese a
televisiéon nacendo na aula,
como instrumento educati-
vo, 6 lado do retroproxector
ou do proxector de diapositi-
vas) tal vez a sda funcion,
de ai en diante, e a sua his-
toria pasasen a ser diferen-



coniro

€ Ve gip

tes... Pero, de feito, s6 moito
despois do televisor familiar
surxiu a tele-escola... Dai
que o proceso: de reconquis-
ta e recuperacién de oportu-
nidades perdidas se tornase
mais arduo.

Mentres tanto, fronte a
un sistema educativo fati-
gado de palabras, a televi-
si6n aparenta se-la alterna-
tiva. “A imaxe esta infinita-
mente mais predisposta cé
texto para dici-lo maximo
de cousas no minimo de
tempo e ocupando o minimo
de espacio”, Albert Plécy -en
Gramdtica elemental da
imaxe.

A propaganda da televi-
sién pioneira como difusor a
domicilio do divertimento,
da informacién e da instruc-
cién, seguiu un tempo de
reserva, cando se comezou a
percibir que o divertimento
podia cegar, a informacién,
intoxicar, a instruccion
deformar. Cegar, intoxicar,
deformar, sobre todo rapa-
ces, porque estdn desprovis-

tos de instrumentos criticos, -

porque non son quen de
mante-las distancias entre
eles e 0 que o televisor lles
mostraba.

SOMOS TODOS
ANALFABETOS

Para moitos adultos, a
television ainda é un miste-
rio. Se un lector s6 é lector,
porque tamén sabe, mal ou
ben, escribir, isto €, domina-
-los rudimentos da expre-
si6n dun escritor, un teles-
pectador podera ser sempre
telespectador, sen cofiecer
minimamente os medios de
expresion do realizador. E
un analfabeto visual.

E isto tanto mais grave,
canto estamos nun universo
de hipertrofia da visién.
Ninguén nos educou o ollar.
O telespectador medio esta
tan lonxe da fonte televisiva

como o exipcio, constructor
de piramides, estaba lonxe
da xerarquia dos escribas e
dos sacerdotes:* Se isto pasa
co comun dos adultos, jque
dicir dos rapaces e rapazas?

Dos xornais:

“Un.rapaz nova-iorquino
de 10 anos encéntrase en
‘estado grave nunha enfer-
meria de queimados, por-
que, entusiasmado co que
viu na pequena pantalla
decidiu imita-lo comporta-
mento dun intérprete dunha
banda de “heavy metal”. O
rapaz non se decatou de
que era un truco a escea na

.que un dos musicos se

pegaba lume a si mesmo e
se transformaba nun facho
humano, sen que nada
grave lle sucedese despois.
A Alianza contra a Vio-
lencia nas Diversiéns, con
sede nos Estados Unidos,
xa diagnosticou, este ano,
neste pais, alomenos 85

casos de morte relacionados -

coa paixén pola violencia.”

Este tema —socorrénde-
mo ainda dos xornais— pre-
ocupou no ano 1988 6 Con-
greso dos Estados Unidos.
Os congresistas aprobaron
un proxecto que limita a 9
minutos e medio por hora a
publicidade que as emiso-
ras televisivas poden emitir
na sta programacion infan-
til (e 12 minutos por hora
nas fins-de semana).

De feito, a maior parte
dos programas dirixidos 6s
rapaces e rapazas nortea-
mericanos/as inclien a pe-
nas series de debuxos ani-
mados, intercalados con
bloques de anuncios. E, en
moitos casos, é dificil dis-
tinguir que é e que non é
publicidade, xa que moitos
anunciantes presentan os
seus productos en forma de
debuxos animados.

Mante-lo equilibrio.en-
tre proteccién e liberaliza-
ciéon parece dificil. Mais se
estd en xogo a satide men-
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A mediacién entre a television e a infancia ferd que

corresponder a axentes educativos.

tal da infancié, paga-a pena

arriscar no sentido de protec-

cién, ainda que con iso nos
sexa atribuido o alcume de
paternalistas anacrénicos.
Noés escollemos, lava-
mos, pelamo-la froita antes
de lla dar 6s rapaces e
rapazas. Non podemos, por
outro lado, sen contradicir-
nos, desresponsabilizdrmo-
nos da nosa misién educati-
va neste conflicto, no que a
television, con toda a sua
forza atractiva, ten venci-
dos 6s rapaces e rapazas.
Asi como se di que é moi

arriscado deixa-los destinos
da guerra nas mans dos xe-
nerais, tamén se cre que se-
ra moi temerario deixa-los
destinos dos nosos fillos nas
mans a penas daqueles que
fan televisién. A mediacién
entre a televisién e a infan-
cia terd que corresponder a
axentes educativos en senti-
do lato, que tomen 6 seu coi-
dado a coordinancién da
franxa da programacién
destinada a nenos e xoves.
Nese sentido, a consigna
seria pasar a dar 6s rapaces
e rapazas o que eles e elas

precisan e non 0 que queren
ou lles fan crer que queren.
Para que unha émisora de
television satisfaga, na sia
programacion, as necesida-
des educativas e informati-
vas da infancia terd que con-
tar cun corpo de investigado-
res en psicoloxia infantil e de
formas de avaliacién e proba,
asi como productores e reali-
zadores especialmente voca-
cionais, que desenvolvan a
sta carreira nesta delicada
area de produccion.

O CONTROL EDUCATIVO
DA PROGRAMACION

A vinculacién coa esco- .

la, a través do seguimento
da programacién, fornecida
con tempo 6s profesores,
para a preparacién temati-
ca previa, parece indispen-
sable. j

A interaccién escola-
television poderd tomar
outras formas: ampla di-
vulgacién de copias de pro-
gramas e atencion dos pro-
ductores e programadores
da televisién infantil 6
curriculum escolar, de for-
ma que a programacion
televisiva, sen subordi-
nacién evidente, poida con-
templar, no respectivo caso
de cada nivel de ensino (e
principalmente no do ba-
sico), e ilustrar, con oportu-
nidade, algunhas lifias dos
programas escolares. Non
se desconfie de que, fronte

' a estas preocupaciéns, a

television se transforme
nunha dependencia da es- -
cola ou nunha tele-escola
documentalista e expositi-
va. Acautelada no plano
dos intereses e obxectivos,
a componente recreativa -
seria salvagardada. N
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A televisién e a escola
son, no mundo actual, as
ddas mais decisivas oportu-
nidades de cofiecemento pro-
porcionado 4 infancia. O lado
da escolaridade obrigatoria,
como forma de atenuar dife-
rencias de raiz, perfilase a
television inevitable. Rapa-
ces e rapazas de medios dife-
rentes frecuentan a mesma
escola e ven os mesmos pro-
gramas.

Se houbese converxencia
de obxectivos ou, polo menos,
coexistencia entre estas dias
compoiientes de formacién e
cofiecemento, que serven a
infancia, poderiase establecer
como un tratado - de
Tordesillas entre a escola e a
television.

Nétese que non se pide
que a televisién retome, como
explicador caseiro, as mate-
rias que a escola ensinou, nin
que se substitia 4 escola,
transformando as emisiéns
en tempos de aprendizaxe,
ainda que non convencionais.
Pero, se a televisién trouxese
6 cofiecemento dos rapaces e
rapazas o0 que a escola non
pode ensinar,.se a escola
trasladase parte do seu curri-
culum 6 madis eficaz trata-
mento televisivo, o reparto de
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s s miis decisives aportumiddes de coliecementto

proporcionado @ infancia.

responsabilidades sé traera
vantaxes para o desenvolve-
mento dos nenos e nenas.

(Como compatibilizar este
cobizoso proxecto, que podera
beneficiar moito se fose siste-
matica e meticulosamente
programado, como concilialo
coa televisién que temos e
coas esixencias de diversida-
de de programas, vélidos
para as multiples audiencias
televisivas?

De unha tinica forma, que
podera parecer excesiva, pero
que é a conclusién inevitable
cara a cal se vén deslizando,
progresivamente, este texto:
a creacién dunha canle adica-
da exclusivamente 4 progra-
macién infantil.

Asi, a interrelacién esco-
la-television sera completa.
Cada profesor saberia con
anticipacién o calendario da
programacion televisiva e
recomendaria 6s seus alum-
nos, tal como, agora, suxire a
lectura dun xornal ou a reco-
llida de documentacién nun

libro, e responsabilizariaos do
visionamento deste ou daquel
programa diario, como activi-
dade para casa (evito o termo
“traballo para a casa”...),
como acrecentamento ou
adiantamento do tempo da
escola.

A dosificacién do informa-
tivo e do recreativo, nesta
canle da infancia (jpor favor,
non a confundan coa canle do
mesmo nome, via satélite!),
seria “paxinado” en funcién
dos destinatarios, facendo
vale-la recomendacién de que
a compofiente recreativa

" nunca seria fatil nin a com-

pofiente informativa, masa-
crante.

(E os que, en casa, co-
nectaran o televisor a outras
canles? Prexudicarianse, tal
como se estivesen latando a
clase... Pero tamén, neste
caso, os profesores terdn a
oportunidade de avaliar, cir-
cunsatancialmente, a falta de
visionamento e corrixir a
tempo 6 refractario.

Admitimos, no principio,
en hipétese académica, a
posibilidade de que a televi-
sién tivese xurdido na escola,
antes de ter chegado 6s lares.
Se tal tivese realmente acon-
tecido, non estariamos moi
lonxe do proxecto aqui pro-
posto ou ficcionado.

O ficcionable pode sempre
tornarse realidade. Porque
somos profesionais da televi-
sién sabemos que é asi. A
cuestion estd en saber se,
realmente, queremos, isto é,
se queremos transferir do
imposible 6 dificil, do dificil 6
probable, do probable 6 ase-
quible, aquilo que, neste caso,
non pasa dun simple exerci-
cio quimérico.

AT.

* Anténio Torrado, profesor licen-
ciado en filosofia e promotor de
correntes de innovacién pedagéxica, é
un dos méis prestixiosos escritores de

- literatura infantil de Portugal, pre-

miado en 1988 co Premio da Fun-
dacién Calouste Gulbenkian polo con-
xunte da sua obra. Foi Xefe do
Departamento de Programas Infantis
da televisién portuguesa nos anos
posteriores 6 25 de abril do 74.
Posteriormente coordenou a primeira
serie de coproduccién Sesame Street,
emitida en Portugal.
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~ Manténase lonxe
do alcance dos nenos

§
5

Esthgr Roehirich-Rubio

DE. TODOS cone-
cido o alcance,
poder de convoca-
toria, a forza que
0 medio televisivo
ten acadado. Pero
o problema que tratamos
non estd no medio en si,
sen6n na forma en que este
se utiliza. ;Que acontece
cando non pasa de sér unha
manipulacién descarada e
cruel? Ese é o caso, ai é
onde nos doe.

O feito de que a televi-
sion sexa un/ha nifneiro/a do
mais barato, discreto/a e efi-
caz 4 hora de ter 6s peque-
nos/as; calados/as e boquia-
bertos/as é indubidable
(ainda que algtins non quei-
ramos un/ha nifieiro/a que
nolos faga parecer -tan par-
viiios/as). .

Que a tele é o/a mellor
vendedor/a, non s6 de xo-
guetes, tamén de bolos re-
cheos, de monecas histéri-
cas e un longo etcétera, in-
cluidos libros, quen o vai
negar. A televisién é un
poderoso factor de ventas de
libros. Magoa que, tantas
veces, a calidade dos libros
‘relacionados coas imaxes en
movemento non sexa a mais
desexable.

En fin... ;Exerce a televi-
sién o seu poder correcta-

- mente nunha lifia afastada
do méis puro mercantilismo?

Na stda ultima reunién,
a Asociacién Espafiola de
Pediatria e a Confederacion

GA §CZ DE EDUCACION » 20

Ev animaria a participar nunha especie de revolta

pacifica consistente en premer a fan conflictiva técola off

da television.

Espartiola de Pais de Alum-
nos, pedian unha eficaz pro-
teccién da infancia no
mundo televisivo. Salien-
taban que nas televisiéns
espaiolas os espacios infor-
mativos e educativos dirixi-
dos 6s nenos son moi esca-
S0s, mentres que un neno
ou adolescente pode chegar
a observar ata 12.000 actos
violentos nun ano. Denun-
ciabase a crecente cultura
da violencia e o erotismo
como soportes dunha des-
mesurada actividade publi-
citaria. :

Destacan os psiquiatras
como efectos nocivos da pro-
gramacién televisiva actual:
alteraciéns do sono, perda de
atencién, fatiga escolar,
medos, fobias, e, en dltima
instancia, a reproduccién de
actos violentos (non esqueza-
mo-la gran capacidade de
imitacién dos pequenos).

E engado que, segundo
un interesante estudio
estatistico realizado en
Suecia, 0 40 % dos nenos
comprendidos entre os. seis

e os dez anos cren que o ser
humano morre exclusiva-
mente victima de asasinato
ou homicidio.

Tire cada cal as siias
conclusions e, se o0 estima
pertinente, mantefia afasta-
da a televisién do alcance
dos nenos.

-A marxe da responsabili-
dade que pais, titores e
demais familia temos no
control da educacién dos

nosos/as pequenos/as, com-

priria ESIXIR eficazmente
6s programadores dos espa-
cios televisivos coincidentes
cunha posible audiencia
infantil e xuvenil, unha
niaior dose de ética e toma
de conciencia da seriedade
do asunto, esixencia que se
fai ainda maior no que res-
pecta & television publica. E
xa sei, xa sei que os catro
que, desde dentro das pro-
pias televisiéns, pelexan por
eses cambios, fan o que
poden, e s6 dentro do pouco
que lles deixan.

O/a neno/a recibe imaxes
que van participar na confi-

guracion da sua idea do
mundo e das cousas e, des-
de logo, con estes planos
actuais, non estd recibindo
o mellor. A min preoctpa-
me, en todo caso, a carga
violenta, sexista e consu-
mista que invade as nosas
televisions, deploro as suas
referencias estéticas, e gus-
tariamé que as cousas fosen
doutro xeito. Ainda que,
pensandoo ben, se asi fose...
jhorror!, pasariamonos, 0s
meus nenos e mais eu, a
vida prendidos do televisor.
Patético espectaculo.

En fin, eu animaria a uns
cantos, se son moitos mellor,
a participaren nunha especie
de conspiracién ou revolta
pacifica consistente en pre-
mer ou xirar, segundo sexa
o caso, a tan conflictiva tré-
cola na sia direccién mais
préoxima 6 off, e volver a
ollar pola fiestra os currun-
chos, os biorbados, os nuba-
rrons, os moscardons, e a
conta-las estrelas e ovelli-
fias, e aprender a facer pas-
teis, e pintar polas pare-

- des... jQue lindo!

Ainda que, jquen sabe!,
poida que coa realidade vir-
tual que se nos vén enriba,
chegue o dia en que a televi-
sién nos pareza do mais ino-
cente.

* Esther Roehrich-Rubio é edi-
tora de literatura infantil na
editorial Kékinos de Madrid.
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O libro, a tele
e o frautista.

Jorge Riobéo

QUI VAI outro
bonito e manido
titulo para este
~artigo ou outro

~calquera: “Libro

versus television,
unha batalla per-

dida”. Pero eu non acepto o
envite proposto asi. Paré-
ceme pouco practico presen-
tar 4 “tele” como o inimigo
publico nimero un do libro e
a lectura. Prefiro non entrar
nesa falsa alternativa ou
batalla e —anque aceptando
que ese electrodoméstico con
pantalla poste un irresisti-
ble poder de atraccién para
xoves e adultos— buscar a
parte positiva que en rela-
cion co libro e a lectura
poida ter a television.

as clases e os deberes. Eles
e elas, os xoves de hoxe,
enganchanse mellor coa
imaxe en movemento que
coa letra impresa. Son fieis
4 época que lles toca vivir,
rodeados de “cachivaches”
electrénicos, chips, toténs,
técolas, chaves e mandos a
distancia para todo. E a
television ocupa un lugar de
privilexio no comedor, na
sala de estar ou, en moitos
fogares a stia propia habita-
cion. As enquisas e eStudios
recentes sobre como ocupan
o seu tempo de ocio os cati-
VoS e xoves espanois, deixan
mal parados, e en abruma-
dora minoria, a quens lle
adican a sda atencién a lec-
tura fronte os que se “col-

Paréceme pouco prdctico presentar a "fele"

como o inimigo publico nimero un

do libro e a lectura.

Se di con “machacone-
ria” que os nenos cada vez
len menos porque pasan o
dia ante o televisor e o
video, ou enfrascados nas
pantallifias dos videoxogos.
Creo que son opciéns distin-
tas para ocupar o pouco
tempo libre que lles deixan

gan” do video, a tele ou as
consolas de videoxogos.
Botando un ollo 4 pro-
gramacién infantil das dis-
tintas cadeas, o panorama é
desalentador: debuxos ani-
mados por un tubo, a todas
horas e con dubidosa calida-
de ou rebordando violencia e

insolidariedade na suda
maior parte, co “made in
Japan” como denominacién
de orixe case inevitable. Son
productos rebaixados de
prezo case sempre e que
véndense por lotes. A parte
dos debuxos e algunhas
series xuvenis, o resto da
oferta céntrase en concursos
€ X0gos con premios a “os
mellores”, e conducidos por
presentadores que forzan
irremediablemente a “parti-
cipar” 6s xoves, por medio
dos berros, aplausos a
“mogollén” e “coros” con fra-
ses feitas e canciéns amo-
lantes. Pero unha boa parte
da audiencia infantil conti-
nua prefirindo —como sem-
pre— a programacién dirixi-
da 6s seus pais, que en moi-
tas ocacions €, sinxelamen-
te, “telelixo”.

A LETRA CON TELE, ;ENTRA?

Ante este panorama da
oferta televisiva para os
cativos, estaria ben dicirlle
6 neno que traga os espacios

lectura? jjOgalla fora sinxe-

-lo cun imaxinario Frautista

de Hamelin os levara tras
él, feitizandoos coa melodia
da letra impresa e lle gana-
ra a partida 6 “monstro”
televisivo e fer6z. Mais, a
pesares de crer firmemente
en frautistas, princesas,
fadas, bruxas, gnomos e
outros seres admirables,
non espero tal milagre.
Conducir 6s nenos 6 libro é
unha tarefa lenta e dificil
para pais, educadores e
“animadores” de variado
pelaxe. E aqui chega a pre-
gunta do millén jserve a
tele para iso? jAxudan a
buscar a lectura, a encon-
trarse con ela un espacio de
television sobre libros, unha
serie ou unha pelicula con
personaxes e historias saca-
das da literatura? Sincera-
mente, non o sei. Inclinome
a pensar que si, pero sem-
pre dependerd da calidade,
factura e imaxinacion que
presente ese producto que
se ofrece 6 neno espectador.

[revista
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Escoitei en repetidas oca-
siéns, dentro do “circuito” da
animacién 4 lectura, afirma-
ciéns rotundas como: “E
mais cémodo e facil ver un
libro na tele que lelo”. Ou “A
televisién pode facer moi
pouco porque os nenos lean,
s6 lles estimula a seguer
vendo televisién e lles alon-
xa do gusto pola lectura”.
Acepto sen discusién a afir-
macién primeira (que asina-
ria gostoso Perogrullo), pero
paréceme excesivamente ro-
tanda a segunda, pois os
programas con librps en TVE
mantiveron a sta audiencia
fiel entre os cativos.

OLLANDO CARA ATRAS CON...
NOSTALXIA

Recordo espacios de, TVE
nos anos 80 —e outros ante-
riores e posteriores a esa dé-
cada— nos que o libro e a li-
teratura se asomaban con
- dignidade e imaxinacién
pola pantalla. Aurora Diaz-
Plaja, Felicidad Orquin,

Paco Climent, Blanca Alva- -

rez, Juan Farias, José Ra-
moén Sanchez, Maria Luisa
Seco, Lolo Rico, Paco Garcia
Novell, Miquel Obiols, Pep

Durén e outros moitos no-
mes achegaban 6 xove teles-
pectador personaxes, auto-
res e obras da literatura
infantil. Eran programas
sinxelos, feitos —coa calderi-
na da televisién publica e
unha boa dose de imaxina-
cién— por xentes que ama-
ban os libros para os mais
pequenos. Eran, dunha lar-
ga lista, programas como La
cometa blanca, Sdbada-
bada, El Kiosco, Nosotros,
Robinson, Planeta Imagi-
nario, ou Un cesto lleno de
libros. Historias, voces,
sofios, imaxes, misica e
palabras rescatadas dos
libros, da pluma e o pincel

" de autores e ilustradores,

que se reunian con eles e os
seus personaxes para ser
recreados no rectdngulo do
televisor. Mesturados, pero
non revoltos, unianse na
pantalla Las Brujas de Dahl
e Carme Solé; Elena Fortin
e Babar; Os Premios Ander-
sen e Robinson Crusoe;
Alicia; Antoniorrobles e
Asun Balzola; Michel Ende e
Miguel Angel Pacheco; A
Feria de Bolona e Culliver;

Rodari e Consuelo Armijo.

Ou Dickens, Salgari e Adela
Turin. Ou Carmen Bravo

Villasante, Javier Villafafie
e Lola Anglada. E Maria
Gripe, Fenimoore Cooper e
Joan Manuel Gisbert. E
tamén, inevitablemente,
Guillermo Brown, Chris-
tine Nostingler e Sherlock
Holmes...

Na programacién actual
das distintas cadeas de tele-
vision aparecen, perdidas na
“grella” algunhas series,
peliculas e incluso debuxos
animados, rescatados do
esquecemento e que ainda
“enganchan” 6s nenos e a
moitos pais. El mundo de los
suefios de Janosch, Pippi
Calzaslargas, Pedro y el
lobo, El viento entre los sau-
ces”, ou Astrid Lindgren
para los nifios, foron algun-
has das pequenas “xoias”
disfrutadas recentemente.

Afirmar que o libro na
tele non engancha 4 lectura,
non “vende” exemplares,
non é atractivo, é unha ver-
dade a_ medias. Depende de
cémo sexa tratado, dos me-
dios que se adiquen, da ima-
xinacién, profesionalidade,
empeiio e amor 6 libro infan-
til que quen pofan en mar-
cha un programa, do horario
axeitado e a sta continuida-
de, dunha promocién que

axude... Pero un bo progra-
ma de libros ha de ser, ante
todo, un bo programa de
television.

FINAL CUNHAS PINGAS
DE FE

Xa que non se pode —nin
se debe— loitar contra a tele,
intentemos facela complice
da lectura, pelexemos por-
que se fagan espacios dignos
que informen sobre o mundo
dos libros, que suxiran e
inviten 4 lectura, o descubri-
mento ou a recuperacién do
placer de ler.

Modestamente, os que
facemos en TVE, en “La 27,
La isla del Tesoro, estamos
niso. S6 cinco minutos o
dia... e cando saimos. Pero
estamos... Como vedes, eu
ainda creo nas posibilidades
do libro “dentro” da pantalla
do electrodoméstico mais
querido e odiado. Son inco-
rrixible. E, desgraciadamen-
te, non sei tocar a frauta.

: - J.B.

*Jorge Riobdo. Xornalista.
Guionista de La Isla del tesoro.
TVE-2. Colaborador en Primeras
noticias sobre Literatura Infantil.

de Centro

Rotas didacticas

pola Serra do Barbanza
Unha completa proposta de itinerarios

e recursos didacticos para
contextualizar o Proxecto Curricular

Rotas didéacticas pola
Serra do Barbanza.
Natureza, Arqueoloxia e
Sociedade.

Xulio Gutiérrez Roger
(Coordinador).

Coleccién Materiais. 220
pp. 1950 pesetas.
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a 1V pro e contra

Xan Leira

TELEVISION
NACEU, como a
maioria das cousas
recen nadas, pura;
e 6 pouco tempo de
andar os donos da
criatura fixeron dela o vehicu-
lo de penetracién e dominio
ideoléxico mais poderoso que
se cofieceu ata hoxe. Se se
dera por certo a méxima dal-
guns teéricos que afirman
que o cine ainda est4 vivindo
a sda prehistoria, teriase que
dicir que a televisién xa tran-
sita, define e planifica, non
soamente a sua propia histo-
ria senén, tamén, a de miles
de milléns de televidentes.

A Televisién pasou de ser
—en moi poucos anos— a caixa
parva para converterse na
caixa negra da cultura domi-
nante. Na television (Emisor-
Medio-Receptor) conviven,
medran e se multiplican, a
cada instante, un universo

multiestelar de inagotables

posibilidades que a converten
nunha forza de incomparables
dimensiéns. Falar do universo
da Televisién e de tédolos me-
dios auxiliares que medran
baixo a siia proteccion, é falar
dunhas das primeiras indus-
trias do mundo que, xunta-
mente coa armamentista, o
trafico de drogas, e o contra-
bando e trasfega ilegal de per-
soas, coroan o cumio das acti-
vidades mais rendibles e
emblematicas da cultura he-
xemoénica e dominante.

Por todo isto reducir o uni-
verso da televisién 6 concepto
de Medio de Comunicacién de
Masas, € por demais elegante,
ambiguo e encubridor da sta

verdadeira dimensién. A
forza da TV radica funda-
mentalmente en ser un novo
modo de produccién —de
ideas— que tende 4 alienacién,
4 mercantilizacién do tempo
libre exclavizando “democra-
tica e legalmente” o especta-

dor 4 sociedade de consumo e .

6s seus valores.

A forza convértese en
medio, ferramenta, aparello,
arma, pulpito, escano, consul-
torio, ou calquera dos recur-
sos que se queran utilizar
para dicta-las normas de de-
pendencia que o imperio
require. Pero a forza necesita
madis, e méis. E iso a fai sair
do seu propio formato para
resolver cuestiéns que os
outrora cidaddns, hoxe telede-
pendentes da incipiente socie-
dade da informacién, xa non
estdn en condicions de resol-
ver: Berlusconi ensaiando un
novo fascismo light; no propio
corazén do primeiro mundo;
ou os telepastores, que en
Latinoamérica fan cambalear
o poder secular da Igrexa Ca-
tolica, son un bo exemplo da
saida cara a féra da televi-
si6n. Nin falar das autoestra-
das da informacién que con-
ducen vertixinosamente cara
4 futura telépolis.

¢QUE FACER?

Con este panorama € difi-
cil, por non dicir imposible ou
tal véz innecesario, querer
mellorar —dun xeito multidis-
ciplinar, democrético e con-
vencional- a programaci6n,
moito menos pretender mello-

rar ou democratizar A Tele-
visién; pois ela é o que é.

Pero ante esta cuestién
hai tantas respostas como
interpretacions se fagan sobre
o medio.

Os que suxiren que a tele-
visién (en calquera das sdas
maneiras de consumo) é unha
inimiga da lectura, piden- que
a programacion contefia espa-
cios especializados de anima-
cién 4 lectura e que o medio
cumpra un rol xerador de ac-
tividades novas e participati-
vas. Os que defenden os derei-
tos dos telespectadores, solici-
tan que se poiia fin 6 abuso da
publicidade (resolucién eu-
ropea de proxima implanta-
cién), que se califiquen —dal-
gun xeito— os contidos da pro-
gramacion e se diversifique a
demanda, engadindo unha
programacién mais cultural.
Os colectivos feministas loitan
contra a utilizacién da muller
coma un obxecto e contra os
contidos que perpettian o seu
asoballamento. Outro tanto
piden —con xustiza— calquera
dos colectivos socias que se

‘consideran marxinados, dis-

criminados, ou maltrados nos
seus valores.

Xa estdn vellos os que
pedian, dende os organismos
internacionais, un Novo Orde
de Comunicacién Internacio-
nal, que regulase democrati-
camente o universo da comu-
nicacion.

A falta de recursos; o des-
coniecemento do medio e a sta
tecnoloxia; a idealizacion de
tempos e costumes perdidas
como a lectura, o tempo libre,
ou poder ollar libremente as
estrelas; levou nestes anos 4
frustraciéon e 4 demonizacién
da Televisién por parte da
maioria dos grupos de opi-

nién, que non poideron coller

as rendas no medio e cambia-
lo, segundo os seus principios.

Pero a demonizacion con-
leva implicitamente o sofio e
a ilusién de que a Televisién
ainda é posible de cambiar, e
que coa aparicion dun conxu-
ro se botar4 féra do medio 6s
malos e denostados direc-

tores, programadores, produc-
tores e realizadores. Esta teo-
ria da demonizacion brinda a
posibilidade de que o medio
se rexese asi mesmo e —mer-
cede 4 mercadotécnia— satis-
faga puntualmente a carta,
via satélite ou por cable a
moitos destes mesmos indivi-
duos ou colectivos, hoxe des-
contentos.

A demonizacién non fai
mais que ocultar a verdadeira
cara escura da forza. E polo
tanto, impide ver a esencia
real deste medio de produc-
cion de.ideas: xenuino expo-
fiente do imperio.

(Acaso alguén se lle ocorre
mellorar ou democratizar a
industria armamentista, o
trafico de drogas, ou o contra-
bando de persoas?

No caso da television é
imposible eliminala. Pero o
que si é posible e apropiarse
dos recursos tecnoldxicos e ex-
presivos —que conforma o sis-
tema televisivo—, e crear can-
les propias de comunicacién,
verdadeiramente alternativas
e por fora dos Medios Masivos
de Comunicacién, que 4 ma-
neira de Okupas do Eter que-
bren a subxugacién ideoléxica
que significa hoxe A Tele-
visién. Cada tribo nacional,
étnica, cultural, racial ou
social pode e debe ter a sta
propia canle de comunicacién.

Neste contexto instédlase
outra vez —e cando non- a
necesidade de artellar as
novas utopias que contrares-
ten o poder omnimodo da
forza e que permitan 6s resis-
tentes, dende dentro e dende
fora do imperio televisivo vol-
ver a comezar, dende as pro-
pias catacumbas, illas, ou
nichos do pensamento critico,
a posibilidade da artella-la
liberdade de eleccién, de pen-
sar por se mesmos, e de sonar
un mundo vivido por cida-
déns tolerantes, reflexivos, e
respectuosos da disparidade e
a diversidade individual e
colectiva.

Xan Leird é guionista e realizador de
cine e video.
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ARQUIVO RGE

José Palacios Aguilar
Maria Castillo 8beso
(Licenciados en
Educacién Fisica)

S NOSOS dese-
xos de levar a
cabo este es-
tudio, que xa
decidiramos

* realizar hai xa
ben de tempo, incremen-
tabanse con cada campana

O xoguete
e a propaganda televisiva

O xogo cumpriu, dende sempre, un importantisimo papel na evolucién humana (filoxénese)

e no desenvolvemento individual das persoas (ontoxénese), de ai que as ciencias como a antropoloxia,
a psicoloxia e as ciencias da educacién lle presten unha atencién especial e adiquen coidadosos estudios
para a comprension dos seus fenémenos. Entre estes atopase o xoguete, que aparece de forma natural 6

mesmo tempo que o xogo, representando o seu elemento auxiliar por excelencia.
O estudio que presentamos a continuacién trata de analizar un aspecto moi concreto
e actual do xoguete: a sia propaganda a través dos anuncios da televisién.

publicitaria de xoguetes.
Estas campanas prodicen-
se, infaliblemente, con
motivo do remate do curso
escolar (xufio) e, sobre todo,
como consecuencia do cos-

tume de facer regalos de

Nadal (decembro).

Durante a primeira
quincena do mes de decem-
bro de 1.989 producironse
algunhas denuncias, respal-
dadas por colectivos femi-
nistas e pacifistas, pero
tamén por responsables da
area da muller en organis-

L J
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mos publicos (como foi o
caso da Directora Xeral da
Muller da Comunidade de
Madrid). Nestas denuncias,
publicadas na prensa, criti-
cabase abertamente o ca-
racter sexista da propagan-
da en torno és xoguetes, e,

o



en especial, dunha empresa
(Feber). Decidimos entén
comprobar persoalmente,
por medio dunha sinxela
investigacion, este tema e
outros que puidesen xurdir
no seu transeurso.

O resultado desta inves-
tigacion preséntase a conti-
nuacién, co propésito de
axudar; se é posible, 6 escla-
recemento dun tema tan
importante como é o do
xoguete e a sta publicidade.

HIPOTESE DE PARTIDA

A hipétese da que se
partiu pédese exponer cla-
ramente con poucas pala-
bras:

“A maior parte dos
xoguetes anunciades impli-
can discriminacién sexista,
é dicir, predeterminan se
deben ser nenos ou nenas
os que os utilicen e fomen-
tan a aparicion de “roles”

imitados dos adultos, que

- non son espontdneos nos
nenos.”

METODOLOXIA EMPREGADA

A toma de datos da
investigacion efectuouse
mediante a gravacién, en
cintas de video, de tédolos
anuncios que foron apare-
cendo na televisién, na
canle elixida e durante o dia
seleccionado. Polo tanto, os
materiais que se utilizaron
foron un televisor de forma-
to normal (24 pulgadas), un
video VHS de uso'doméstico
e varias cintas para a gra-
vacion.

A canle de television
seleccionada foi TVE-1, por
un criterio 16xico, ser a de
maior audiencia e a que mais
programacién infantil emite
durante o dia escollido.

O dia seleccionado para
a toma de datos foi o saba-
do, 23 de decembro de

experiencias
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O xoguete non debe representar nin un premio (6 enfregarse],

nin un castigo (6 refirarse], xa que é un instrumento

para que o neno acade a felicidade.

1.989. Designouse este dia
por ser un dos maéis propi-
cios para a publicidade de
xoguetes, xa que sendo sa-
bado, o dia da semana con
mais programacion infantil,
0s nenos pasan moito tempo
vendo a television. Ademais,
esta data coincidia coa
inmediatamente anterior 6
nadal, que polo seu caracter
eminentemente familiar,
infltie ainda mais no tempo
que os nenos ven este apa-
rato. Desgraciadamente, o

dia que mais tempo libre
tefien os nenos é o dia que
pasan mais tempo vendo a
television. :

O tempo total de grava-
ciéon dos anuncios foi de 16
horas e 30 minutos, corres-
pondentes 4s comprendidas

entre as 7,45 h. (do 23-12-

89) e as 00,15 h, (do 24-12-
89). Dado o elevado nimero
de horas, a gravacién non
foi efectuada por unha
Unica persoa, sendén que
contribuiron varios mem-

bros da familia, sen os que a
recollida dos datos non teria
sido posible.

Trala gravaciéon dos
anuncios, proba efectiva, fide-
digna e evidente da publici-
dade que se ve en TVE-1 e .
que sera a que permita reali-
zar afirmaciéns e conclu-
sions, a continuacién proce-
deuse 4 analise dos anuncios,
contabilizando tempos e cla-
sificaindoos en grupos. Esta
analise deu lugar 6s seguin-
tes resultados:

de

FIGURA .1 REPARTC PROPORCIONAL DO TEMPO CONTROLADO

Programas

Anuncios

Televisidn

92,4 3%

O
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experiencias

A maior parte dos
xoguefes anunciados
implican discriminacion

sexista.

EXPOSICION DOS DATOS

A) Tempo total controlado:

16 horas e 30 minutos
(Equivalentes a 59.400
segundos)

B) Tempo total dos anun-
cios emitidos:

1 hora, 14 minutos, 5
segundos (Equivalentes a.
4.490 segundos)

O tempo de anuncios
representa un 7,59% do
tempo total (Fig. 1)

Nimero total de anun-
cios emitidos: 194

Duracién media de cada-

anuncio: 23” 14

(O anuncio mais frecuen-
te ten unha duracién de
20”)

C) GRAFICA 1

Numero dos anuncios de
xoguetes: 90

O nimero de anuncios de
xoguetes representa un
46,39% do ntmero total de
anuncios. :

D) Reparto dos anuncios
segundo o sexo:

1.- Anuncios de xoguetes
“para” nenas: 35 - 38,89%

2.- Anuncios de xoguetes
“para” nenos” 27 - 30,00%

3.- Anuncios de xoguetes
mixtos ou sen definicién do
sexo: 28 - 31,11%

Os anuncios foron englo-
bados nun ou noutro grupo
atendendo a quen era o que
manipulaba ou xogaba (ne-
no ou nena) co xoguete
anunciado, sempre e cando
este tema fose observado
con absoluta claridade, xa
que en caso de dibida ou de
aparecer ambos sexos, 0
anuncio clasificdbase no
apartado de mixto ou sen

" definicién de sexo.

Os datos anteriores
representan un total de 62
anuncios, o 68,89% dos emi-
tidos de xoguetes, nos que
se manifesta unha discrimi-

nacién sexista, confirmén-.

dose a tese de partida.
Clasificaciéon dos anun-
cios de xoguetes agrupados

en artigos similares, segun-
do o seu ntimero e sinalan-
do a porcentaxe correspon-
dente: (Fig. 4)

E) Marcas xogueteiras
anunciadas: 32

Unha destas marcas

(Feber), precisamente na que

se observou unha maior

inclinacién cara 4 discrimi- -
nacién sexista nos xoguetes,

realiza 27 anuncios, que
representan o 30% de tédolos
anuncios de xoguetes. O
resto das 31 marcas repdr-

ta

tense os 63 anuncios restan-
tes, sen pasar ningunha dos
5 anuncios (un 5,5%). (Fig. 5)

OBSERVACIONS

1.- O feito de que o 7,6%
do tempo que emite televi-
sién na canle controlada,
estea adicado 6s anuncios
de productos de moi diversa
indole, demostra o afdn por
inclinar 6s televidentes (A
maioria dos cidaddns do

Alimentos - ‘2,06 %

Cinta video afio - 2,06 %

Joyas y relojes - 2,58 %

Discos de misica - 2,58 %

k’eliculas de cine - 3,09 %

Bebidas - 5,15 %

Diversos (ropa, pilas) - 6,70 % ‘n@

Instituciones pib. o priv. - 8,25 % mL

"Electrodom. y ordenadores - 8,25 % raﬁr’%

Colonias -~ 12,89 %

Juguetes - 46,39 %

Posto | Producto N2 anuncios Porcentaxe
1? Xoguetes 90 46,39
7 Colonias 25 12,89
3° Electrodomésticos 16 8,25
e ordenadores
4° Instituciéns publicas 16 8,25
e privadas
0 Diversos 13 6,70
(Pilas, roupa,
revistas, cueiros)
6° Bebidas 10 5,15
(Con alcohol 4,
sen alcohol 6)
= Peliculas de cine 6 3,09
2 Alfaias e reloxos 5 2,58
i Discos de miisica 5 2,58
10° Alimentos 4 2,06
192 Documental en video 4 2,06
TOTAL 194 100%
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FIGURA 2‘: PORCENTAXES DOS ANUNCIOS AGRUPADOS EN PRODUCTOS SIMILARES.
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expefigncias

Mixto o \

sin definir sexo

rotalt

sexistas *“\\\

pais) 6 maior consumismo
posible. Vivimos nunha so-
ciedade netamente consu-
mista, na que, polo menos
nas datas do nadal, sobre
todo artigos como os xogue-
tes, seguido polas colonias,
representan os productos

“con m4is proxeccion comer-

cial e, consecuentemente,
ante a habil captacion das
empresas publicitarias, os
productos que mais se con-
sumen. 3

2.- Anque sae do tema do
xoguete, pero relacionado
coa discriminacion sexista,

lle as de tipo auxiliar ou se-
cundario e, jcomo non!, as
tarefas domésticas. E dicir,
tamén nos anuncios que van

destinados 6s adultos, con-

firmase a hipétese da que se
parte para o estudio dos
anuncios destinados 06s
nenos.

Como comentario anec-
dético pédese engadir a abu-
siva utilizacién do corpo que
na actualidade se considera -
prototipo de “beleza”, como
gancho para o consumo de
productos como colonias,
xoias ou coches.

bY,8Y B
Posto Artigo N2 anuncios %~
FIGURA 3 REPARTO DOS ANUNCIOS DE XOGUETES SEGUNDO O SEXO. 1° Monecos e similares 40 44.44
2°  Motos, coches, trens, circuitos 15 16,67
32  Contos, libros e videos 22 7 7,78
4°  Educativos e xogos ordenador 6 6,67
52 De habilidade (tragabélas...) 5 5,56
5°  Ferramentas e construccién 5 5,56
7¢  Castelos, soldados e fortes 4 4,44
7°  Diversos (Planchas, médicos...) 4 4,44
e actividad fisica - 1,11 % 9°  De mesa (banca, etc.) 3 3 3,33
x 10° De actividade fisica significativa i L1
De mesa - 3;33 $
Diversos - 4, 44 TOTAL 90 100%

Castillos, soldados - 4,44 %

Herramientas, construcc. - 5,56 %

De habilidad - 5,56 %

BEducativos - 6,67 %

Cuentos, libros - 7,78 %

Motos, coches, trenes - 16,67 %

| Mufiecos y similar --44,44 %

na meirande parte dos
anuncios de televisién sen
ser xoguetes, obsérvase
tamén con claridade e case
de forma xeneralizada, prin-
cipalmente en colonias, elec-
trodomésticos, xoias e relo-
X08, un reparto sexista de
roles, cunha preponderancia
do home sobre da muller,
comprobdndose que a aquel
se lle asignan os de maior
relevancia e protagonismo,
mentres que a esta quédan-

3.- Se nos fixamos no
dato anteriormente sinalado
no que se facia referencia a
que o 68,89% dos anuncios
de xoguetes emitidos posten
discriminacion sexista, de-
bemos pensar, en primeiro
lugar, que as marcas de
xoguetes persiguen a capta-
cion de clientes seguindo
unhas directrices que lles
aseguren grandes vendas.
Segundo a nosa interpreta-
cion isto- amosa que as

FIGURA 4 - PORCENTAXES DOS ANUNCIOS DE XOGUETES AGRUPADOS EN
ARTIGOS SIMILA'ARES.

. Esignificativo, pola sia escaseza,
" a porcentaxe de anuncios que se adican

6s libros e 6s contos.

»
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FEBER

30 %

FIGURA 5

REPARTO PROPORCIONAL DO
TEMPO DOS ANUNCIOS DE
XOGUETES SEGUNDO AS
MARCAS QUE SE ANUNCIAN

31 marcas restantes

70 %

empresas publicitarias, res-
paldadas normalmente por
completos estudios, estan
representando aquilo que
lles aportarad mellores resul-
tados; o que, ineludiblemen-
te, nos levaria a conclusién
de pertencer a unha socie-
dade de marcado caricter
sexista.

4.- Ainda que poida pen-
sarse que non existe excesi-
va diferencia entre o ntiime-
ro de anuncios de xoguetes
que se dirixen 4s nenas e o
que o fai 6s 6s nenos, é pre-
ciso deixar claro que ese
case 9% de diferencia (8
anuncios), nunha interpre-
tacién consumista, pode sig-
nificar ddas cousas:

a) Existe maior nimero
de nenas que de nenos e as
marcas xogueteiras prefiren
adicar unha maior publicida-
de 6 sector mais numeroso.

b) As nenas, como futu-
ras mulleres, posien un
maior afan consumista, e as

empresas xogueteiras in--

tentan explotar 6 maximo
este factor.

5.- O tipo de xoguete
mais anunciado, o dos bone-
cos ou similar (un 44,44%
de tédolos anuncios de
xoguetes), confirmase a
hipétese de partida. E neste
tipo de xoguetes onde con
mais claridade se pode
observar a asignacién dis-
criminativa de roles, sendo
sempre unha nena (nunca

E EDUCACION = 20

un neno) a que se encarga
de coidar, mimar, lavar,
querer 6 boneco, predeter-
minandose as que han de
se-las sdas funciéns de
adulta.

6.- O seguinte tipo de
xoguete mais anunciado: as
motos, coches, trens, circui-
tos, confirman outravolta a
hipétese, xa que son os
nenos e nunca as nenas os
que se encargan de sacar
rendemento a estes xogue-

Cada vez mércanse
menos xoguefes
de tipo activo.

tes, predeterminandose os
seus roles con maior respon-
sabilidade laboral na socie-
dade (por suposto dunha
sociedade discriminativa).
7.- As ideas expostas nos
puntos anteriores, unha vez
mais, confirmanse noutros
tipos de xoguetes, como os
diversos (plancha, burguer,
zumes, botiquin), os de cas-
telos, os soldadifos, as
ferramentas e as construc-

Os fabricantes inferésalles
vender mdis xoguefes
que podemos denominar
"pasivos”,

ciéns, chegandose ata o ex-
tremo de aparecer un anun-
cio no que actiian nenas e
nenos xuntos manipulando
un botiquin, pero co neno
asumindo o papel principal
de médico e coa nena rele-
gada 6 papel secundario de
enfermeira. E dicir, admite-
se que as nenas poidan des-
empefar postos laborais,
pero de tipo secundario.

8.- E significativo, pola
sua escaseza, a porcentaxe
de anuncios que se adican
6s libros e 6s contos (un 7,
78% dos xoguetes anuncia-
dos), cando o que o tefia
experimentado sabe que un
bo libro ou un bo conto po-
den representa-lo xoguete
mais marabilloso xamais
inventado. Neste apartado
tamén se debe mencionar
que a lectura como pasa-
tempo, como xo0go, se ve pre-
xudicada, baixo o noso
punto de vista, 6 engadirlle
6s libros un video no que se
desenrola en imaxes a his-
toria que se conta, xa que a
meirande parte dos nenos,
case con toda seguridade,
elixird a forma mais sinxela
e comoda de ve-lo libro ou
conto, a forma mais pasiva:
seguir vendo a television.

9.- Non se observou
excesivo nimero de anun-
cios de xoguetes bélicos,
quizais debido a que situa-
cion mundial de distensién
que se vivia en decembro de
1.989 non era propicio para
o éxito de vendas deste tipo
de productos. Ainda que

tamén pensamos que neste
punto tefien incidencia as
campanas de educacién
para a paz.

10.- En xeral, observa-
mos que o0s xoguetes anun-
ciados son tan sofisticados
que sirven para o desenrolo
dun tdnico “xogo” (se é que
se pode chamar asi), impe-
dindo claramente a partici-
pacién da imaxinacién do
neno, atorando a sua capa-
cidade creadora e aportando
un modelo estdandar de com-
portamento -6 que se
chama desenrolo normal- e
do que se elimina toda posi-
ble xenialidade.

11.- Para nés, licenciados
en Educacién Fisica e rela-
cionados co mundo do depor-
te, é de grande preocupacién
que s6 o 1, 11%, é dicir, un
anuncio, conleve un claro
desenrolo da actividade fisi-
ca a través do manexo e uti-
lizacién do xoguete. Isto sig-
nifica, con toda seguridade,
que cada vez mércanse me-
nos xoguetes de tipo activo,
nos que o neno se ve involu-
crado fisica e mentalmente;
mentras que suben as com-
pras de xoguetes de tipo
pasivo, nos que o neno non
actia, senon que se limita a
observar, a ser espectador e,
como moito, a manipular, no
mellor dos casos, aquilo que
lle regalaron (fig. 6).

Dicir isto non é plante-
xar as cousas a lixeira, xa
que se sabe perfectamente
que os xoguetes mais mer-
cados son 0s que se anun-
cian na television. Esta afir-
macién é ben cofiecida polas
propias empresas anuncian-
tes, pois os seus estudios de
mercadotecnia confirman
esa necesidade.

De calquera xeito, a
nosa intenciéon é completar
esta investigacién con outra
na que se determine que
tipo de xoguetes son os que
Se mercan para 0S Nnenos-

nenas.
Cont. pdx. 59
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Hai mais de dez anos, un grupo de traballo que por
entén adoptou o nome de “Equipo Nueve y Medio”,
realizou unha das primeiras andlises que se fixeron en
Espaiia sobre a influencia da television sobre os nenos
como axente educativo. Os primeiros resultados desa
andlise foron publicados, co titulo de “Los telenifios”,
na revista Cuadernos de Pedagogia. Co mesmo titulo,
0 mesmo equipo publicaria pouco despois un libro no que
ampliaban algo méis os datos e as reflexions. Aquel
equipo estaba formado por Manuel Alonso Erausquin,
Luis Matilla e Miguel Vazquez Freire. Pensamos que
poderia ser de interés para os nosos/as lectores/as
pedirlles unha revisién de aquel traballo, incorporando
informacién sobre 0s novos programas e as modificaciéns
introducidas pola aparicién das cadeas privadas.
Neste suplemento presentdmo-las stas aportacions.

CELINA RAMOS / J. VARCARCEL
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Andlise de contidos
dos programas infantis
de television

Equipe MALAVISION (*)

O obxectivo deste traballo foi contrastar.en
que medida se cumprian determinadas hipdteses
sobre os eontidos dos programas de television
dirixides 6 publico infantil, As hipéteses mais
relevantes que intentamos comprobar foron:

1) Durante as horas de emisién dos programas
infantis, as esceas de violencia son altamente fre-
cuentes.

2) Os programas infant{s seguen a reproducir,
na sia maioria, roles sexistas incompatibles coas
coneepeiéns educativas que promoven os valores
de igualdade entre os sexos.

3) Os valores en xeral que estes programas
transmiten contradin econ frecuencia os ideais de
solidariedade e cooperativisme, promovendo prin-
cipalmente a competitividade e o individualismo,

4) A maioria destes programas carecen de
valores estéticos significativos.

5) Predominan tamén os programas importa-
dos, sendo moi eseasos o8 producidos polas pro-
pias emisoras, ou, en xeral, os de produceién
espafiola (e, no easo galego, 08 producidos desde
Galieia).

6) A vision da sociedade que estes programas
inducen ten pouce que ver coa propia da socieda-
de & que en xeral pertencen os seus espectadores.

7) Pretendiamos determinar tamén en que
medida estes factores aparecian reflectados de
forma diferente nas distintas cadeas.

Con este obxecto, desefiamos un modelo que
combinaba a andlise estrictamente cuantitativa
(adecuada especialmente para detecta-los supos-
tos 1, 2, 5 e 7) coa cualitativa (imprescindible nos
casos 3, 4 e 6). Este modelo foi pensado de feito
que poidese ser aplicado por alumnos e alumnas
de educacion secundaria, e que, en consecuencia,

poida servir eemo material de traballo na aula.
Ainda que os resultados que aqui se presentan
son producto da andlise desenvolvida polos/as
propios/as ecompofentes do equipo Malavisién,
eremos que efectivamente este tipo de andlises
pode ser doadamente levado adiante polo alum-
nado de secundaria.

A anélise fol realizada 6 longo de sete dias do
mes de xaneiro, A seleeeién destes dias deixouse
é liberdade dos/as investigadores/as, presupofien-
do que a eleeeién dun ou outro dia non deberia
eomportar diferencias relevantes, Analisdronse os
contidos des programas de tédalas emisoras que
son recibidas nas televisions galegas, agds Canal +,
é dieir: TVG, TVE 1, TVE 2, Antena 3 e Tele 5.

Dado que & determinacion de cales son pro-
gramas infant{s non sempre é doada (as propias
emisoras non adoitan utilizar ese apelative para
califica-los seus programas), decidiuse centra-la
andlise nunha franxa horaria, xeralmente consi-
derada come a mdis habitual para os espectado-
res infant{s. Decidiuse que esa franxa {a das einco
és sete da tarde.

Non obstante, observouse que algunhas emi-
soras mantefien tamén unha programaeién diri-
xida a espectadores infantis durante a mafid (en
Tele 5 empezan a emitir debuxos animados xa ds
7 da mafid, e excepcionalmente mesmo ds 6,30), e
todas 6 mediodfa (xeralmente entre as 13 e as 14
horas). Algins dos programas emitides durante
estes horarios eran reposiciéns dos emitidos
durante o dia anterior no horario prineipal, que
indubidablemente é o da tarde. En consecuencia,
engadiuse 86 nalgins casos aillados algunha
informacién sobre estes programas, pero sen pre-
tensiéns exhaustivas,

En péxina adxunta reproducimo-lo esquema
de andlise utilizado. Como pode observarse, os
factores estudiados son moi amplos. Pretendia-
mos non deixar en principio nada féra (en rela-
cién cos supostos obxeeto do noso estudio) debido
a hipéteses apresuradas.
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A MORTE E A VIOLENCIA

Entrando xa na avaliacion dos resultados en
relacion co tema da violeneia, significativamente
o tinico factor que non foi observado en ningin
cago foi o de “mortes naturais®. Cabe reflexionar
sobre o feito de que a tnica vision da morte que
se ofrece a infancia sexa semipre a través de mor-
tes violentas. _ »

Destas —mortes violentas— a maioria entran
dentro das categorias de “asasinatos”, “loitas indi-
viduais” e “guerras, batallas”. Os “accidentes”
rediicense a 6 en total, dos cales 86 3 tefien resul=
tado de mortes. S6 atopamos unha morte que non
entrara en ningunha das categorias previstas: un
0so que ataca e mata a unha parella.

Diferenciamos “asasinatos” de “loitas indivi-
duais” e “guerras e batallas”. Consideramos que
no primeiro caso se trata dunha agresiéon con
resultado de morte en que a victima se atopa sen
capacidade de defensa, capacidade da que si dis-
pén no caso das chamadas “loitas individuais”. En
canto 4s guerras, tratase de enfrontamentos colec-
tivos, non entre simples grupos de individuos,
senoén exércitos ou grupos militares organizados.

O numero total de asasinatos observados foi
46. Destes, a gran maioria foron identificados en
Tele 5: 33. Séguelle Antena 3 con 9. Nas cadeas
de propiedade publica a presencia de asasinatos é
notoriamente menor: s6 en TVE 2 identificamos 4
mortes violentas, dentro dunha mesme serie de
debuxos animados (Piratas sobre aguas tenebro-
sas, creada pola productora USA Hanna
Barbera), dificilmente categorizables: tratase dun
“ser” asasino pero non humano, unha especie de
indeterminada ameaza de orixe escura. Nin en
TVE 1 nin en TVG observamos ningunha escea
de asasinato.

A maioria destes asasinatos prodiicense no
contexto de longametraxes, nos que predomina a
presencia de psicépatas ou asasinos en serie.
Cabe preguntarse sobre a idoneidade de progra-
mar peliculas destas caracteristicas nun horario
no que é previsible a presencia de espectadores
infantis.

En canto a4 natureza dos asasinos e as stas
victimas, significativamente os asasinos son
maioritariamente homes (18, por s6 3 mulleres,
mais un ser inhumano), mentres as victimas se
igualan: 25 homes e 23 mulleres.

Tele 5 mantén a exclusiva tanto no caso de
mortes por “loitas individuais”, como no das “gue-
rras e batallas” 18, no primeiro caso, e 12 no
segundo. Nas restantes cadeas non detectamos
ningin caso. En canto 4 natureza dos que matan
e a das suas victimas, respecto dos primeiros 9
son homes, 2 mulleres e 2 animais antropomorfi-
zados. As victimas son 11 homes, ningunha
muller, 5 animais antropomorfizados e 2 robots.

1 § EDUCACION + 20
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Nas batallas morren 14 homes, 14 animais
antropomorfizados e 5 animais. Os causantes das
mortes son 8 homes, 2 mulleres, 3 animais antro-
pomorfizados e 1 robot.

AGRESIONS SEN RESULTADO DE MORTE

Consideramos “agresiéns” toda violencia que
non tifia resultado de morte. Diferenciamos tres
tipos de agresions: “fisicas (non sexuais)”, “se-
xuais” e “verbais”. A dificultade de determina-la
caracteristica exacta de que debfan entenderse
por “agresiéns verbais”, fixo que finalmente
renuncidsemos a tomar en conta este factor.

Unha vez méis Tele 5 ocupa un destacado pri-
meiro lugar neste aspecto. Ata 165 foron as agre-
si6ns fisicas non sexuais observadas nos progra-
mas emitidos por esta cadea durante o tempo de
emisién obxecto do noso estudio. Moi detrés,
séguelle Antena 3 con 24 casos de agresiéns fisi-
cas. TVG e TVE 2 coinciden en 18 casos. Non obs-
tante, no caso de TVG cémpre mencionar de
forma especial a serie Dragén Z: o nimero de
agresiéns pode non parecer especialmente alto,
pero de feito a agresividade é constante 6 longo de
toda a emisi6én (hai pelexas que duran madis de
dous minutos para un total de 20 minutos de
duracién do programa). En TVE 1 as agresiéns
detectadas foron tan s6 4.

En canto 6s agresores, os homes suman 108
por 86 21 mulleres. Aqui aparecen tamén nenos e
nenas agresores, ainda que, unha vez méis, case
en exclusiva en Tele 5: 13 nenos e 11 nenas (des-
tas, tan s6 unha aparece nun programa de outra
cadea). Respecto dos agredidos, 88 son homes por
47 mulleres, 22 nenos por 19 nenas.

Das agresiéns participan tamén en ntimero
importante animais (antropomorfizados ou non),
robots e diversos seres fantésticos, que pensamos
que non paga a pena detallar.

S6 detectamos dias agresiéns sexuais durante
o tempo de emisién estudiado: unha en Antena 3,
a outra en TVG. O agresor é sempre masculino
(un home e un neno), e as agredidas sempre femi-
ninas (catro mulleres e unha nena). No equipo
suscitouse unha breve discusién sobre se deberia
ser considerado como “agresién sexual” a accién,
por parte do neno protagonista da serie xaponesa
de debuxos animados Doraemon gato césmico, de
lle levanta-las saias a unha nena para lle ve-las
bragas. A cuesti6n era se non poderia ser conside-
rada como unha simple broma non agresiva.
Concordouse en que si debfa ser tomada como
agresiva, xa que o neno se gaba da accién, cousa
tanto méis significativa canto se trata da figura
protagonista da serie.

ACION « 20

ROLES SEXISTAS

Neste eido tratamos de detectar, en primeiro
lugar, en que medida homes e mulleres tefien
igual ou semellante representacién nos progra-
mas que se lles ofrecen 6s espectadores infantis.
O resultado é nidio: por cada personaxe feminino
en papel protagonista, aparecen dous masculinos.
En términos absolutos, identificamos 232 prota-
gonistas masculinos, por 115 femininos. A rela-
cién é 86 algo menos acusada nos papeis secunda-
rios: 418 masculinos por 261 femininos. Aquif non
advertimos ningunha diferencia sensible entre as
cadeas.

En canto 4s profesiéns, recollémolas nas
seguintes dias columnas:

Estudiantes ... : Estudiantes... .
Amas de casa........... 13 Cabaleiros .........ocve, 21
Cantantes, Policias..........coovivinies 16
grupos musicais . ...... 9 Pilotos......coooe vovivininnn 11
Secretarias................ 5 Gangsters.......... v 10
Camareira..... ......c...... 4 Heroes..........c.. voovvirinns 7
Bruxas..........coooevveninn. 3 Demos.......ccccevvviiiins 7
Mandos militares. ...... 3 CIRNtfiCo8 i ium ravinma 7
o o= = e — 3 Mandos militares .......... i
Enfermeira.................. 3 Soldados........... cooveveies 7
Prostituta........ .....c...... 3 MeCANICOS.......c.. cvovverins 6
Camareiro;; s momisise: 5
PBASINOS. wiisivsuss suemsssoss 5
Chéfer auto........ oo, 4
Rescatadores....... ........ 4
Cazadores. i e 4
Sicarios. ..o voviiiiiinins 4
Piratas........c... coovveiiviinnn -
Principes......c... cocovvevinnn, 3
Enfermeiros..........ccuv 3
REISE. . cvvvomess cassnssmonsanes 3
Presidente Cla..... ......... 3

Pode advertirse que, féra da coincidencia da
ocupacién de estudiantes —l6xica en programas
dirixidos a un ptblico infantil ou adolescente—, a
diversidade profesional é moitisimo maior no caso
dos personaxes masculinos. En canto 6s femininos,
ademais da persistencia da “ama de casa” como
segunda ocupacién mdis destacada, é notorio que
tédalas profesiéns son das consideradas como tipi-
camente “femininas” (incluida a lacra da prostitu-
cién), agés a de compofientes de grupos musicais e
a de mandos militares. Non obstante, cémpre sina-
lar que o lugar tan destacado da primeira profesién
derivase case exclusivamente dunha serie —Jem
chica pop (Tele 5)- que narra a competencia entre
dous grupos de rock formados por mulleres.
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En canto as actividades que aparecian desem-
pafiando os personaxes femininos e masculinos,
aparecen reflectadas nas seguintes columnas.
Tan s6 recollemos aquelas que se dan en méis de
tres casos:

Coidar da casa
Estudiar

Participar en loitas
Cocifiar

Pofie-la mesa
Magquillarse

Ir de compras
Emborracharse
Enamorarse
Conducir autos
Axudar 4 nai nos labores de casa

ACTIVIDADES DOS PERSONAXES MASCULINOS

Estudiar

Cazar

Participar en loitas
Perseguir 6s delincuentes
Le-lo xornal

Reparar obxectos avariados
Beber

Xantar

Bafiarse

Conducir autos

Pilotar aviéns

Ir de festa

Ve-la television

Compra de vivenda

Xogar 6 billar

Facer unha declaracién de amor
Asasinar

Unha vez mais resalta a persistencia de deter-
minadas actividades como exclusivas das figuras
femininas: “coidar da casa”, “cocifiar”, “pofie-la
mesa”, “ir de compras”, “axudar nos labores de
casa”. A funcién doméstica segue a ser reservada
para a muller, no universo electrénico, a pesar de
tédolas reclamacions do movemento feminista.
Salientamos a significativa diferencia entre ddas
actividades en principio moi préximas, pero que
sen embargo marcan roles plenamente diferen-
ciados: o personaxe masculino “fai unha declara-
cion de amor”, mentres o feminino “enamdrase".
O personaxe masculino aparece bebendo con fre-
cuencia; o feminino, cando aparece “bebendo”,
emborriachase. Maquillarse é, naturalmente,

g
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tamén unha actividade que s6 fan as mulleres.
Fora de estudiar, as duas actividades que com-
parten homes e mulleres nos programas infantis-
xuvenis da television son “participar en loitas” e
conducir automdbiles.

ANALISE DE VALORES

Neste apartado indiscutiblemente a carga
subxectiva é maior que nos anteriores. Non obs-
tante, cremos que das nosas analises se poden
deducir certas conclusions, que trataremos de
ilustrar con algins exemplos concretos:

a) Nas series infantis predomina o mani-
queismo. Entre os personaxes bos —os heroes— os
valores de solidariedade son frecuentes, mentres
a competitividade aparece mais atenuada. Pola
contra, os malvados carecen de calquera actitu-
de solidaria, son moi violentos e altamente com-
petitivos.

b) A centralidade dos valores de competitivi-
dade é especialmente visible nas series xapone-
sas, como a reposta Mazinger Z, Los caballeros
del Zodiaco (Tele 5) ou Dragén Z (TVG).
Mencion aparte merece a serie, tamén xaponesa,
Dos fuera de serie (Tele 5) centrada nun equipo
de voleibol feminino: o obxectivo é se-lo mellor, e
para conseguilo todo parece lexitimo, incluida a
violencia. O entrenador —significativamente o
entrenador é un home— chega a golpear as xoga-
doras para as obrigar a xogar mellor. Cando
alguén interroga a unha xogadora por aceptar
ser golpeada, esta responde: “o entrenador péga-
lle 4s mellores”.

¢) Sobre a discriminacién de caracter sexista
xa temos sinalado algo na andlise cuantitativa
do apartado anterior. Pero é positivo observa-la
aparicion de series como Roseanne (TVG) que
explicitamente combaten este tipo de discrimi-
naciéon. Non obstante, significativamente a pro-
tagonista, 6 tempo que denuncia verbalmente
esta discriminacion e polo tanto proxecta critica-
mente os novos valores de emancipacién da
muller, aparece efectuando actividades tradicio-
nalmente femininas: lavar, fregar, coidar da
casa. E dicir, acéptase a contradiccion entre os
valores que se defenden e a realidade que os
nega.

ch) Persisten ainda series, como Batman (Tele
5) e Los caballeros del Zodiaco onde as mulleres
quedan relegadas 6 papel de victimas ou malva-
das, mentres os heroes activos son sempre mas-
culinos. Fronte a estas, aparecen novas series que
semellan intentar combater esta dualidade de

roles, como He-man (Tele 5), no que, ainda que o
heroe central é masculino, as funciéns das mulle-
res son practicamente equivalentes ds dos homes.
Esta serie coida tamén a equivalencia de papeis
entre as razas.

d) Un caso especial é a serie A fuerza de carifio
(Tele 5) centrada na integracién dun neno co sin-
drome de Down, e na que observamos un episodio
adicado a combate-la discriminacién racial. Sen
embargo, a figura da nai ocupa o papel tradicio-
nal de ama de casa.

"™ e) Respecto da agresividade pouco hai que
engadir 6 que quedou sinalado na analise cuanti-
tativa das situaciéns de violencia. Quizais desta-
car xustamente aquelas series que proban que é
posible capta-la atencién dos rapaces e rapazas
sen necesidade de se apoiar na violencia perma-
nente, como por exemplo Os diminutos (TVG), La
llamada de los gnomos (TVE 1) o Erase una vez
la vida (TVE 2).

f) lin xeral non observamos defensas explici-
tas de valores militaristas, coa excepcién da serie
xaponesa Robotech, emitida por Tele 5. Nesta, o
mundo aparece dividido entre dous exércitos en
constante enfrontamento. Un dos escasos perso-
naxes que non esta encadrado en ningun dos
exércitos, afirma: “os exércitos son necesarios
para defenderse”.

g) As referencias relixiosas explicitas son prac-
ticamente inexistentes nas series estudiadas.

h) A defensa da natureza e os valores ecoloxi-
cos aparece claramente como un valor en alza,
presente de forma central en moitas series novas:
Las montanas de Ana (Tele 5), He-man, Delfi y
sus amigos (TVE 1), La llamada de los gnomos.

i) A defensa da familia, entendida segundo o
modelo estadounidense, é explicita especialmente
nas comedias de situacién de produccion USA:
Los problemas crecen, La familia Hogan, Harry y
los Henderson (todas en TVE 2), Cosas de casa
(Antena 3). Significativamente, Comparieros de
clase (TVE 2), de produccién canadiana, protago-
nizada por alumnos e alumnas dun centro de
secundaria, da unha imaxe menos idilica da fami-
lia, reflectando frecuentemente casos de divorcio.

1) Non son frecuentes as series con cardcter
explicitamente pedagéxico ou didactico. Son
excepcion Erase una vez la vida y O mundo
Beakman (TVG). O éxito destas duias series proba
que os contidos didécticos non son en absoluto
contradictorios coa capacidade de interesar &
audiencia infantil e xuvenil.

{



ANALISE ESTETICA

A innovacion estética non é, sen dabida, unha
das notas relevantes nas series dirixidas 6 publi-
co infantil. Nos debuxos animados o predominio
xaponés esta a impér unha modalidade de anima-
ci6on mecanica apoiada en debuxos fortemente
estereotipados. Nas comedias de situacién o
modelo estético predominante é estadounidense:
os ambitos onde transcorre a accién redicense a
casa familiar e a familia representada é xeral-
mente a de clase media acomodada ou alta.

Postos a sinalar aportaciéns significativas no
ambito estético, con todo o que de opinable tefien
estas apreciacions, nos sinalariamos fundamen-
talmente dous programas, un de produccién USA,
o outro de produccién espanola. O primeiro, é
Beakman: é unha serie de divulgacién cientifica
que parte dunha posta en escea enormemente
imaxinativa, que ten na figura protagonista un
dos seus apoios basicos, pero que non desdefia
tampouco o uso de efectos sonoros e visuais, xogos
coa camara ou fragmentacion da imaxe, nunha
estética decote préxima 4 dos video clips.

Esa mesma estética esta presente tamén na
parte de produccién espanola de Picnic (TVE 1),
que usa —e as veces quizais tamén abusa— dos
efectos electronicos. Dentro de Picnic emitese a
serie de debuxos animados, producida por Steven
Spielberg, Tinny Tooms. Tratase dunha recrea-
cién dos personaxes dos debuxos animados ameri-
canos clasicos, como o Pato Lucas ou Bugs Bun-
ny, pero protagonizados polos seus fillos, o que da
oportunidade para efectuar unha imaxinativa
actualizacién dos vellos episodios: entorno moi
urbanizado, presencia da informatica etc. A rapi-
dez vertixinosa do ritmo narrativo e a tradicional
agresividade dos cartooms garante 6 espectador a
vez diversion e... esgotamento.

Nunha lina moi diferente, os debuxos de
Batman son un raro exemplo de serie animada de
producciéon USA fundada nun ritmo narrativo
sosegado, que pretende emular 6 comic clésico,
incluindo o uso dos claro-escuros e as angula-
ciéns, nunha composicién que parece pedir mais o
branco e negro da serie negra c4 cor.

Unha das ultimas novidades, de dubidoso
valor estético, son as series de debuxos animados
que trasladan 4 pantalla do televisor videoxogos
de éxito entre os rapaces (aqui non ten sentido
aplica-la prevencion da linguaxe non sexista,por-
que é sabido que as rapazas non lles gustan os
videoxogos). La leyenda de Zelda, Super Mario
Bross, Sonic (todas en Tele 5) son algin dos casos
de programas que reproducen a estética dos vide-
0x00gos, incluidos os mesmos ruidos, ou o efecto
de que certos obxectos, cando son tocados por
algtn personaxe, se trocan en armas.

O predominio xaponés estd a impér unha modalidade de animacion
mecdnica apoiada en debuxos fortemente estereofipados.

G/A 5+ J EDUCACION » 20
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NACIONALIDADES

As produccions importadas dominan absoluta-
mente na totalidade das series infantil-xuvenis
(prescindimos de contabiliza-las longamentra-
xes), e en todalas cadeas, como queda manifesto
no seguinte cadro:

gt

TELES LANIENAS | NG LIVE 1o IVES o

USA

8 3 6 6

Xapdn

6 : 2 .

USA-Xapén

[talo-xaponesa

Espana

Hispano-xaponesa.

Francia

Canadiano-USA

Franco-canadiana
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Observarase que s6 as cadeas estatais emiten
programas de produccién propia. Tamén, agas o
caso dunha produccién italo-xaponesa (tratase do
popular Gigio), tédalas outras cadeas importan as
series de USA e Xapon. E tamén son TVE 1 e 2 as
unicas cadeas que programan series de importa-
ci6n non producidas nin por USA nin por Xapén.

A irrupcion das cadeas privadas
non s6 non fen mellorado o panoram,

senén que nalgun caso empeorou.

CONCLUSIONS

As hipéteses iniciais das que partiamos, por
desgracia, son na sta maioria confirmadas.
Dicimos “por desgracia” porque, naturalmente,
desexariamos que non fose asi. Pero, a pesar de
canto se ten criticado desde hai tanto tempo, a
irrupcién das cadeas privadas non s6 non ten
mellorado o panorama, senén que nalgin caso
empeorou. E nas privadas —e especialmente en
Tele 5— onde predominan os programas con conti-
dos mais violentos, e en case todas segue mantén-
dose a divisién de roles de caracter sexista nos
protagonistas das series. Ainda que certos valores
como os da defensa da natureza parecen estar en
alza, a competitividade e a agresividade seguen a
ser valores moi frecuentes na maioria das series.
A innovacién estética non é a penas relevante
dentro dos programas dirixidos 6 publico infantil-
xuvenil. Finalmente, a dependencia das produc-
cions importadas é absoluta, agas no caso das
duas cadeas estatais, e esta dependencia concré-
tase, no caso das series de debuxos animados, nos
productos xaponeses e USA, e no caso das come-
dias de situacion, nas series estadounidenses.
Isto ultimo determina que a visién social que os
xoves espectadores do noso pais reciben reprodu-
za reflecte unha sociedade que en moitos casos
esta moi lonxe da sia propia.

EM
*0 EQUIPO MALAVISION estd formado por
Alejandra Cabaleiro Carro, Marta Gonzélez Vila,
Antonia Rosendo Blanco e Miguel Védzquez Freire.
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television
violencia

Luis Matilla

Pasaron xa 13 anos desde que aparecera a pri-
meira edicién do libro Los telenifios, escrito en
colaboracién con Manuel Alonso e Miguel
Vazquez. Nun dos seus capitulos referiamonos 6
intento do avogado Ellis Rubin por sentar no ban-
quifio dos acusados a television como directa res-
ponsable do homicidio cometido por un rapazolo
de 15 anos de orixe hispana. Por primeira vez, en
1977 un xuizo criminal convertiase nun proceso
contra a television e a sda influencia negativa a
través dos telefilmes violentos. O argumento
“intoxicacién subliminal televisiva” esgrimido
polas defensas, saltou 4 primeira paxina dos xor-
nais de todo o mundo. Mentres que para o avoga-
do defensor do xove Ronney Zamora, o feito non
foi mais que o reflexo condicionado derivado de
centos de horas de consumo de telefilmes, para
un bo ntimero de estudiosos, as causas atopaban-
se na propia sociedade e nos comportamentos
agresivos xenerados por ela.

Hoxe, coa aparicién das televisiéns privadas
no noso pais, a problemaética segue latente. Para
o profesor Angel Benito, catedratico de teoria da
informacién da Universidade Complutense, a vio-
lencia na televisién multiplicouse por dez nos
dltimos anos. Segundo el, na conformacién das
actitudes e da mentalidade do ptblico, a maior
responsabilidade téfiena os que fan que televisién
sexa o que é.

Fagamos historia préxima. A influencia do
Boneco diabélico pixose de manifesto en dous
asasinatos perpetrados en 1993 por menores na
Gran Bretafa. No primeiro caso Jon Venables e
Robert Thomson de once anos, copiaron a formula
da pelicula Xogo de nenos 3 para asasinar 6 neno
de 2 anos James Bulger. A cinta de video fora
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alugada polos seus pais e nela, “Chuky”, o prota-
gonista da historia, era rociado con pintura, gol-
peado e situado sobre a via do tren. En novembro
do mesmo ano, o personaxe volvia a ser acusado
de actitudes perversas. Esta vez os feitos ocorre-
ron en Manchester, onde a xove Suzanne Capper
foi torturada, drogada e finalmente queimada por
unha panda de adolescentes da stia idade, da que
unha das sdas dirixentes se identificaba plena-
mente co sinistro “Chuky”.

O xuiz Morland encargado do caso, razoaba
nestes términos as stas conclusions: “Quizais o
ambiente familiar e a violencia da televisién
puido xogar un papel desestabilizador que nos
levou a esta fin. Non me corresponde a min
enxuiciar como foron educados os culpables dos
feitos, pero sospeito que o ter estado contem-
plando peliculas e videos violentos pode ser, par-
cialmente, unha explicacién”.

Noés atopamonos como aquel dia no que ini-
cidmo-lo estudio sobre os efectos da violencia
televisiva no neno: coa dibida razoable e sen
ningunha investigacién rigurosa que, desde
aquela, nos ofreza datos fiables sobre unha pro-
blematica cada dia mdis preocupante.

A RELACION CAUSA-EFECTO

Na actualidade é moi frecuente ver na prensa
datos relativos 6 nimero de horas que os cida-
déans pasan diante do seu receptor, asi como 4
cantidade de actos violentos que as cadeas de
televisién emiten nun determinado espacio de
tempo. Gracias a estas informaciéns sabemos
que un neno norteamericano visiona 8.000 asa-
sinatos antes de chegar 6s 16 anos e que a
pequena pantalla espafiola pode chegar a ofrecer
nunha semana 670 homicidios e 848 peleas. Ata
tal punto a violencia chegou a ser cotidn para o
espectador infantil, que unha recente enquisa
realizada en Suecia revelou que o 40% dos nenos
entre 6 e 10 anos considera que o ser humano
morre exclusivamente victima de homicidio ou
asasinato.

Sen embargo as cifras seguirdan sendo anec-
déticas se non se atopan respaldadas por inves-
tigaciéns que sexan capaces de respaldar con
rigor a relaciéon que poida existir entre as ima-
xes violentas e os efectos que estas poden produ-
cir na mente do espectador.

A Asociacién Espaiiola de Pediatria publicou
en 1992 un estudio no que se afirmaba a exis-
tencia dunha relacién positiva entre a violencia
na television e a conducta agresiva. Segundo os
redactores do informe, o crime e a violencia sim-
bélica, parecen unha norma nas programaciéns,
agravada coa aparicién das cadeas privadas.

A hipocresia social é un dos argumentos
esgrimidos por aqueles que se resisten a conver-
ter a televisién no chivo expiatorio de tédolos
males. O concepto de violencia pode chegar a
evolucionar segundo o niicleo humano que a pro-
duce ou o bando que a pon en practica. Para
Halloran, cousas que se consideran violentas
cando as realiza un grupo, calificanse como “uso
lexitimo da forza” se as leva a cabo outro grupo
distinto. A historia dinos que existe “boa e mala
violencia”. Asi as imaxes percorreron o mundo
nas que se amosaba 6s soldados israelis rompen-
do con pedras os brazos dos prisioneiros palesti-
nianos, tal vez non causaran a mesma impresién
na sociedade hebrea que nos televidentes euro-
peos. Sen embargo aquel documento tivo un
impacto superior 6s que teria causado o méis
agresivo dos telefilmes de ficcién, 6 tratarse
duns feitos que acababan de producirse no que
cofiecemos como mundo civilizado. ;Era a televi-
sién ou a propia sociedade a que estaba creando
neses momentos a causa-efecto?

Expertos britanicos en psicoloxia e pediatria
entre os que se atopan David Hull, Richard
Lansdowne e Elizabeth Newson, enviaron unha
carta 6 Ministro do Interior, Michael Howard,
na que solicitan que se exerza unha maior
vixiancia sobre os videos violentos polo alto grao
de risco que estas producciéns comportan 6 ser
incapaces os pais de prohibilas no ambito
doméstico. Os especialistas ldianse de non ter
comprendido a tempo esta realidade, nin a facili-
dade coa que os nenos poden acceder a estes
materiais. Os mais de 20 expertos signatarios do
documento, afirman que é un feito incuestiona-
ble que a visién reiterada de crueldades e horro-
res termina por insensibilizar 4 audiencia infan-
til.

Fronte 4 hipétese de Berkowitz que trata de
verificar que frustracién méis filme violento é
igual a comportamento agresivo, atépase o
suposto da catarse formulado por Acona e Croce,
segundo o cal frustracién mais filme violento, é
igual a diminucién da agresividade. Nunha posi-
cién enfrontada 4 destes autores atopariase a do
filosofo Karl Popper que se pregunta sobre as
causas e as consecuencias da actual situacién.
“A guerra despiadada entre as diversas canles
de televisién por conseguir audiencias é a causa
do empobrecemento da programacién e do
aumento da violencia”. Os seus vaticinios para
un futuro inmediato resultan contundentes e
un tanto apocalipticos. “Se a situacién se man-
tén dun modo tan irracional —afirma o pensador
inglés— o prezo que habera que pagar serd a des-
truccién da civilizacién, pero se o ser humano
non ten ningin interese en mantela, entén o
mellor serd deixar todo como esta.
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ASASINOS DE XOGUETE

Mentres hai uns anos a xente que nos empe-
zabamos a preocupar pola pedagoxia da imaxe
estabamos entretidos analizando a imaxe desde
os seus aspectos técnicos, criticos, estéticos e
creativos, outros profesionais preocupabanse de
observar e analizar cada un dos nosos comporta-
mentos susceptibles de xenerar pautas de consu-
mo. O noso punto de mira era unicamente unha
parte da realidade, faltabannos datos que agora
resultan imprescindibles para valorar cada un
dos productos audiovisuais 6s que nos enfronta-
mos. Segundo Len Masterman, o que hoxe se
compra e se vende son as audiencias. Noutras
palabras, somos o consumidor consumido por un
sistema de mercadotecnia que inspira e mediati-
za todo o proceso de creacion.

As multinacionais do xoguete desefian pro-
ductos que publicitan mediante series que logo
ofrecen en condiciéns moi ventaxosas as cadeas
nacionais, co cal estas se converten en grandes
trinques comerciais, previos 4 aparicién das
suas creaciéns. A baixa calidade das produc-
ciéns, non pretenden ofrecer 6 publico infantil
obras de arte, senén catdlogo de “novidades”,
moitas delas agresivas, que mais tarde os nenos
nos van esixir de forma perentoria para non sen-
tirse discriminados fronte 6s seus compafieiros
de colexio, dos que os pais renunciaron a exercer
calquera filtro critico sobre a penetracién ideolé-
xica exercida pola televisién. Os encantadores
asasinos das series Heman, Transformers, Gijoe,
Gladiadores americanos e os descerebrados per-
sonaxes de As bélas do dragén e Chicho
Terremoto, non s6 requeriran a nosa atencién
desde a pantalla, senén que invadiran os fogares
para que os nosos fillos reproduzan, en vivo, as
violentas esceas que contemplaron no televisor.

O éxito das Tartarugas Ninja é un fenémeno
ben coniecido en Espafia. Soamente en 1989 os
ingresos derivados da serie produciron uns
beneficios de 250 milléns de délares nos EE.UU.
Playmate, comparnia xogueteira americana
financiou os cinco primeiros episodios da serie
cun coste de dous milléns de délares. Ante tal
éxito econdémico, as multinacionais dificilmente
abandonardan a sda politica de mercadotecnia
tendente a lograr unha masa de compradores
captados a través da televisién. A masaxe repe-
titiva das series estd conseguindo normalizar a
mensaxe violenta non s6 nos consumidores
infantis, senén tamén nos seus propios pais que,
por comodidade, néganse a reconecer os efectos
inquietantes da sta confortable e economica aia
electronica.

Segundo o informe da Agrupacién de teles-
pectadores e Radiointes, 0 80% dos debuxos ani-
mados que emiten as distintas cadeas de televi-

A guerra despiadada entre as diversas canles
de felevision por conseguir audiencias
é a causa do empobrecemento da programacion

e do aumento da violencia.
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si6n son violentos e carecen de valores educati-
vos. As unicas actitudes que ensinan os debuxos
animados son a violencia como pedra de toque
do éxito. O heroe machaca 6 contrario para
sobrevivir e o ben unicamente se impén coa bru-
talidade. Outros valores que se ensalzan son o
disfrute a calquera coste e o erotismo solapado.

A OUTRA VIOLENCIA

Cada dia aumenta o numero de telespectado-
res infantis consumidores de productos televisi-
vos destinados 6s adultos, ben 6 invadi-las dife-
rentes canles as bandas horarias, ben autorizan-
do os pais a que os pequenos permanezan diante
do televisor durante a emisién da programacién
nocturna. Xa non é posible, por tanto, centra-la
nosa atencién nos programas dirixidos a esta
audiencia especifica. Necesariamente, habemos
de observar os efectos que poden xenerar neles
todos aqueles contidos que escapan 4 observacién

as familias e entre os que se atopan os avances
de peliculas violentas e de sexo que se coan na
publicidade dos espacios infantis.

--Neste apartado, quixera chama-la atencién
sobre esoutra violencia que tamén consomen os
nenos e que en ocasions se converte nalgo moito
mais sutil ca o simple asasinato, a violacién ou os
actos de tortura. Estou a referirme a unha serie
de espacios emitidos en horarios de maxima
audiencia e que tefien como tnico obxectivo o de
gafar espectadores a calquera prezo ainda que
na batalla se conculquen os maéis elementais prin-
cipios éticos ou de respecto a sensibilidade dunha
cidadania & que o poder de seduccién do medio
termina por vencer. Na memoria de todos esta
aquel famoso programa no que a “déce” Nieves
Herrero utilizou as familias das nenas asasina-
das en Alcasser para presentalas no circo televisi-
vo que organizou Antena 3. Baixo dos focos ofreci-
ase , nun improvisado teatro, a dor dos pais que
perderan as suas fillas de forma dramatica, como
un espectaculo “tan real como a vida mesma”.
Tele 5 no seu programa La mdquina de la verdad
chegou a gravar un programa, prohibido polo xuiz
antes de emitirse, no que o ecuanime artiluxio e o
seu reputado manipulador norteamericano daban
a razon a un confidente da policia, 6 corroborar
que Maria Angels Feliu estaba morta, cando, 6s
poucos dias, a desaparecida chegaba 4 sta casa.
Neste espacio prodicense enfrontamentos e
insultos de todo tipo ante a complaciente mirada
do presentador que parece mostrarse feliz imaxi-
nando a suba da audiencia a medida que a parti-
cipacién dos seus invitados aumenta en sordidez.

No mes de xaneiro de 1994 Antena 3 retiraba
da stia programacién La cancién de los hijos dos
pallasos Fofito e Rodri 6 terse denunciado por
unha Asociacién de Consumidores de Zaragoza
que consideraba a stia letra como unha incitacién
6 suicidio.
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Explotar a traxedia humana converteuse nun
bo negocio dos medios de comunicacién nunha
sociedade que esixe 4 escola o cultivo da educa-
cién e o bo gusto dos seus alumnos. Mentres o
labor educativo se deposita nos profesores, os pais
permiten que as suas fillas participen en concur-
sos onde as nenas son invitadas a imitar de forma
procaz as contorsions das vulgares “Mama chi-
chos” entre a compracencia alegre do equipo de
Tele 5 que aplaude a habilidade das pequenas
para converterse en futura carne de canén da
canle. Valerio Lazarov, director xeral da cadea,
explicaba en El Pais a sua filosofia comercial: “A
nosa cadea tivo que cometer excesos, moitas veces
deliberados, para provocar e chama-la atencién”.
Desa batalla da xungla non se libraron nin os
nenos, un eslabén mdis da engrenaxe pola con-
quista brutal da audiencia.

APOCALIPTICOS E INTEGRADOS

Nin me inclino polos que consideran que coa
actual televisién se atopa en perigo a civilizacién
occidental, xa que a crise da nosa sociedade che-
gou por outras moitas causas, nin podo compartir
as razons dos que utilizan a tolerancia do sistema
democratico para rebaixar sistematicamente os
niveis estéticos da cidadania que abre a porta a
un consumo televisual desaforado e acritico.
Fronte 6 inmovilismo ou 4 complicidade coa actual
situacion, caben diferentes niveis de actuacién.
Uns relaciénanse coas normativas legais e outros,
tal vez mais efectivos, coa nosa resistencia persoal
& penetracion indiscriminada das leis do liberalis-
mo impostas pola socialdemocracia europea.

Desafortunadamente, cada dia son mais abun-
dantes as protestas na prensa referidas 6s abusos
que se venen cometendo na programacién das
diferentes cadeas. A pesar diso, tédolos intentos
por lograr unha minima regulacién foron fraca-
sando estrepitosamente. Nin o cédigo ético asina-
do polas diferentes canles de televisién co
Ministerio de Educacién se cumpre, nin chegan
as sanciéons anunciadas polo Fiscal Xeral do
Estado e a Ministra de Asuntos Sociais.

A hora de redactar este artigo, cae nas mifias
mans unha nota de prensa na que trescentas
entidades civicas de Catalufa esixen unha maior
proteccién para os menores na television. Os asi-
nantes do escrito propofien que non se emitan
entre as seis da mand e as dez da noite espacios
susceptibles de prexudica-lo desenvolvemento
fisico, mental e moral dos nenos e, en especial cal-
quera pelicula ou serie que, despois de ser clasifi-
cada obrigatoriamente, resulte non recomendable
para menores de dezaoito anos ou clasificada X. A
proposta paréceme ilusoria na actual situacién e
moito me temo que vai chocar cos intereses de
libre mercado imperantes na nosa sociedade.

A longa experiencia mévenos a moitos dos que
levamos anos na tarefa de introduci-lo ensino dos
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medios de comunicacién no noso pais, a arbitrar
formulas alternativas 4 desexada, pero dificil,
autorregulacion das empresas productoras e dis-
tribuidoras. Temos que buscar férmulas imaxi-
nativas que permitan 6 cidadén cofiecer os meca-
nismos e os intereses que intervefian na produc-
cién das mensaxes, exercer filtraciéns criticas con
respecto a eles e aprender a ofrecer respostas cre-
ativas que o liberen da pasividade 4 que se ve
sometido. Para realizar este labor deberemos ser-
virnos de tédalas canles alternativas que se ato-
pen 6 noso alcance, especialmente aqueles nos
que poidamos coincidir coas familias, elemento
fundamental 4 hora de seleccionar de forma cons-
ciente, critica e madura a programacién que
penetra nas nosas casas.

Os contidos que emite a televisién deben con-
siderarse nas escolas e os institutos como un ele-
mento de anédlise e cofiecemento da sociedade. E
Ppreciso que 08 nosos nenos e xoves se sitien dian-
te da pantalla cunha actitude diferente 4 que
soen adoptar nos seus fogares. Temos que axu-
darlles a mitiga-la fascinacién que o medio exerce

Os contidos que emite a television deben
considerarse nas escolas como un elemento de

andlise e conecemento da sociedade.

sobre eles, potenciando un contraste entre o
mundo representado na televisién e o que esté
latente na sua realidade cotid. O noso labor debe
consistir en potenciar co didlogo esa autonomia
critica que lles permita da-lo salto 6 outro lado do
espello, alf onde se atopa a vida e non a imaxe
que dela producen os medios de comunicacién a
través dos seus intermediarios oficiais.
Quixera rematar estas lifias cunha homenaxe
a todos aqueles educadores que dunha maneira
ou doutra comprenderon a importancia que a
pedagoxia dos medios de comunicacién ten nos
momentos actuais. Voume permitir tomar unhas
palabras prestadas de Len Masterman, profesor
da Universidade de Notthingham. “’Fronte 4
consciente privatizacién da informacién, o profe-
sor de medios pode desempefiar un papel primor-
dial 6 modelar unha conciencia publica capaz de
articular un interese do cidad4n que permita
reclama-lo control popular da informacién e
daquelas instituciéns que a producen”.
L.M.
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A programacion infantil como tal, no conxunto
marcado con esa etiqueta especifica, é un dos tra-
mos da oferta televisual que menos evolucionou
coa implantacién de cadeas privadas en Espafia.
Ténense emitido algunhas series xaponesas miis,
con fortes rasgos de violencia interplanetaria ou
terrea (un agresivo heroe boxeador, por exemplo),
ou con maiores atrevementos erético-groseiros,
mentres se perdeu case definitivamente (a excep-
cién de Pinnic) o disfrute co creativo e a incita-
cién 6 seu goce. Houbo algunhas reposiciéns e
novas entregas de series cofecidas (deleznable
Equipo A, por exemplo) e houbo entre as distin-
tas emisoras madis similitudes das esperadas e
das convenientes. A “proba do algodén” (Iembre-
mos que “non engana”) dese adocenamento xeral
aportouna o veterano pallaso Miliki e a sta filla
Rita, que pasaron sucesivamente por tres cadeas
Antena 3, Tele 5 e TVE) sen variar un chisco nas
suas ideas, linguaxe, ademéns nin no trato 6s
rapaces.

As diferencias cualitativas na programacién
infantil especifica non son moitas, pois, se a com-
paramos coa de hai dez anos. Pero ademais suce-
de que que as que poidamos observar estdn en
estreito contacto coas variaciéns da programacién
xeral, da oferta 6 publico adulto ou a tédolos
publicos. E esas son méis notorias e potentes.
Como aspectos fundamentais da evolucién sinala-
remos:

— Incremento das horas de emisién con falsa
sensaciéon de diversidade e maior ntimero de
chamadas para asomarse 4 pantalla. A progra-
macién infantil especifica supera, en conxunto,
as vinte horas diarias (con solapamentos, claro
estd). Consecuencia: maior dificultade para a
abstinencia electrénica e aumento xeralizado do
nimero de horas de consumo. Neste sentido, a
proliferacién de oferta televisiva infantil nas pri-
meiras horas da mafid é un factor que non se
debe esquecer.

— Banalizacién xeral de contidos cun moi
forte incremento dos sucesos, das tertulias de
opiniéns enfrontadas sen argumentaciéns séli-

das baseadas en datos coneretos (con xufzos
paralelos inclufdes), da explotacién do sentimen-
talismo & costa de perdas, buseas, achddegos,
espectaculares declaracions de amor ou confi-
dencias de “secretos” de aleoba, ou de intromi-
gién zafia na intimidade de certos “famosos” (ou
gue queren selo).

= Entronizacién dos concursos; nos que nada
queda féra do sometible a comereio ou subhasta a
traveés do riseo, o esforzo ou o ridfeulo.

= Menosprecio dos demais, sexan lonxanos ou
cercanos. As sias desgracias e reveses son un
deleite, cando non unha invitacion a provocalos e
rexistralos para obter con i8o un premio ou noto-
riedade (Videos de primera, Humor amarillo ou
Las cosas de Ariis).

— Crecente uso da muller como azafata ou
maniqui en funcién de obxecto decorativo ou
axudante subalterna, para facerlle cumprir na
posta en escea de programas idénticos papeis de
“gancho” cos que carga en moitos anuncios pu-
blicitarios.

— Reclusién de contidos especificamente “edu-
cativos” a contados espacios concretos que non
ofrecen innovaciéns de relevo.

Son estes os novos factores que pasaron a
estar presentes nas relaciéns que establecen os
nucleos familiares espafiois coa televisién. E a
suia presencia é mais novidosa (e en ocasiéns
equivocante) para o publico infantil que o que
poidan selo as variaciéns habidas nos progra-
mas a el destinados de xeito especifico. Co enga-
dido de que algunhas modalidades de progra-
mas para adultos tiveron a sta versién para
xoves (Hablando se entiende la basca, como tra-
sunto de Hablando se entiende la gente, por
exemplo).

NECESIDADE DE INTEGRACIéN

O xove telespectador que recibe este trafego
de mensaxes unidos 4s recomendaciéns de aten-
delos ou non atendelos, 4 observacién de como se
relacionan con eles quelas persoas que lle fan as
recomendaciéns e 4 paralela observacién dos com-
portamentos dos demais en situaciéns similares
as presentadas polos programas, vese na inevita-
ble necesidade de integralo todo nun esquema
mais ou menos coherente. Un traballo de integra-
cién de discursos e comportamentos alleos entre
os que a television é unha voz mais, con impor-
tancia variable e relativa. Non resulta estrafio
que, ante as contradicciéns e diverxencias inex-
plicadas deses discursos, fracase no intento de
cadra-las contas, e que desemboque na descon-
fianza ou no excepticismo de forma méis ou
menos consciente.
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Esa integracidén real e inevitable esixe que
desterremos toda simplifieacién no manexo de
actitudes e valores fronte 6 neno coa television
polo medio. A vara de medir debe ser equivalente
para o universo eleetrénico e para o universo real,
e tamén para os comportamentos dos nenos e dos
que formamos o seu entorno mais préxime. Toda
desviacion desa coherencia serd interpretada (e
tal vez aproveitada) polo neno como hipoeresia ou
€omo engano,

Exemplo: non é de reeibo eriticar ante o
pequeno a agresividade ou a eompetitividade dos
personaxes da televisién, e practicalas ou eloxia-
las, noutro momento e tamén diante del, a propé-
sito de relacidns cos vecifios ou cos que eirculan a
earén nosa nunha caravana autemobilista de fin
de semana,

A televisién e o que vomita son un elemento
méis das relacions multifacétieas que se producen
nos entornos habituais de eada individue. E tede
0 que no universo eleetrénica se nos presenta,
brinda unha opertunidade (e un reto) para axu-
dar 4 stia integraeion eomprensiva no acervo de
actitudes e valores do neno e o xove en formaeién,
E no noso propio acervo aetitudinal, que tamén
resulta cambiante en maior grao do que parece e
do que moitas veces admitimos.

A maior variacion constatable estes tiltimos
anos nas relaciéns de traballo do educador e da
television, en Espafia, é a que constata a imposi-
bilidade de que os remedios (ou a atenuaeién dos
problemas) nos cheguen desde féra, desde o eom-
portamento das canles emisoras no desefio coida-
deso dunha certa programacién ideal (por moitos
pactos rimbombantes que se asinen no MEC). A
batalla x6gase definitivamente no nose terreo.
Pero hai que xogala. JE unha obrigaeién e un
reto? Unha posibilidade de ter tédalas contrcver-
gias 6 aleance da anédlise,

ESTRATEXIA GLOBAL

A edueacion nos valores debe partir da practi-
ca familiar e escolar, debe construirse con solidez
no territorio dos vinculos eotidns palpables. E
toda erftica 68 modos de interaeeion mostrados no
universo televisual debe facerse desde posiciéns
de autoridade baseadas nun comportamento
préetico e real que coincida cos esquemas que se
defenden e que contradiga os esquemas que se
critican e rexeitan. Iso atinxe, claro estd, 6 feito
de ve-la television, 68 motives polos que se autori-
za ou non 68 menores a vela, 6 xeito en que se ven
o8 programas na familia ou na escola, 6 enxuieia-
mento comiin da formaeion reeibida, das historias
contempladas e da publicidade que nos presiona,
e, sobre todo, 4 resposta consistente, e non eon-
tradictoria, do enxuiciador ante o enxuiciado.
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Dentro desas coordenadas xerais de interrela-
cién a consideracién da televisién coma un axente
formativo en concorrencia coa familia, a escola e o
trato social, debe ter en conta unha serie de pun-
tos de partida sobre os que resultard de interese
reflexionar e debater, dentro do quefacer educati-
vo. Son os seguintes:

— O feito de ve-la televisién e relaciona-las
stias mensaxes coas nosas actitudes e acciéns non
é un fenémeno independendente ou aillado, que
sexa alleo 6 noso comportamento xeral. O entrete-
mento e a aportacion formativa que obtemos a
través da televisién non deben ser considerados,
en ningunha circunstancia, 4 marxe do resto das
actividades de entretemento e aprendizaxe, sobre
todo nos momentos mdis intensos e criticos da
formacién da persoa.

3 L D
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— Esa interaccion de actividades moldeadoras
do modo de ser e actuar vird xerarquizada polo
menor en funcién da consistencia que presente e
do seu encaixe coa utilidade efectiva que lle apor-
te. O problema é que a utilidade estd sometida a
valoracién contextual.

— As actitudes e valores que a familia e a esco-
la transmiten nos procesos de interaccién ordina-
ria (por coherencia entre o propuganado e o prac-
ticado en relacién co educando) marcarén as pau-
tas fundamentais de aceptacién ou rexeitamento
dos valores e actitudes que nenas e nenos adqui-
ran e reforcen a través da educacién regrada e
por influencia da televisién e dos restantes
medios de comunicacién masiva.

— A interaccién familiar e escolar deben ser
exemplificantes no uso da televisién e na posta en
cuestion de mensaxes, relacionando criticamente
os valores que imperan no mundo electrénico cos
que imperan no mundo real e cos que se utilizan
na relacién de grupo, e facendo da coherencia des-
tes o norte xerdrquico para o equipamento actitu-
dinal dos menores.

— Se a atraccién que a televisién exerce sobre o
publico infantil é utilizada para facer da sta con-
templacién un premio que o neno ten que gafiar
ou é aproveitada para diminui-las nosas obriga-
ciéns de atencién afectiva (e formadora) para con
el (tanto na familia como na escola), estarase
reforzando unha ligazén pracer/aprendizaxe que
non se reforza coa mesma intensidade noutros
procesos educativos.

— Os obxectivos educativos da familia e da
escola deben integrar unha educacién sobre a
television e o seu uso, e a practica educativa debe
apoiarse no cofiecemento das dindmicas comuni-
cativas xerais, asi como nos contidos dos progra-
mas televisuais, relaciondndoos coa interaccién
social directa.

— A esixencia de mellores programas televi-
suais e 6 estudio dos modos de comunicacién
audiovisual debe unirse unha educacién da crea-
tividade e na comunicacién activa que faga dos
menores emisores de mensaxes e non unicamente
receptores dos elaborados por outros, de tal xeito
que contrapofian os seus modos de aplicar valores
sobre hipoteses de comportamento cos modos
alleos de facelo.

— O proteccionismo, a censura ou a ocultacién
son estériles, se non contraproducentes, e resultan
sempre peores que o autocontrol e o desenvolve-
mento da capacidade para ser receptores respon-
sables de calquera mensaxe. Sen embargo, cando
a presion dos medios é manifestamente abusiva e
manipuladora das capacidades reais do ptblico
(certas practicas publicitarias, por exemplo) é
imprescindible reclamar unha politica de control
que garanta o respecto 4 autonomia dos telespec-
tadores.

M.A.E.
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CONCLUSIONS

I. Os anuncios de xogue-
tes intentan, polo seu
caracter repetitivo e conti-
nuado, dirixir abertamente
os desexos do sector infan-
til, pero tamén os do sector
adulto (pais e avés princi-
palmente). A cantidade de
anuncios, a todas horas,
incluidas aquelas nas que
0s nenos non ven a televi-
siéon (ou non debese vela)
demostran a especial preo-
cupacién dos anunciantes
—fabricantes de xoguetes—
por convencer 6s nenos, 0s
pais e 6s avos de que mer-

quen os xoguetes que eles’

anuncian. E isto demostra
un incrible comercio e eco-
nomia do xoguete que vai
moito mais ald do mera-
mente anecdético.

Cos anuncios da felevision

increméntase ou favorécese

a discriminacion entre os sexos.

II. Cos anuncios da tele-
visiéon increméntase ou
favorécese a discriminacion
entre os sexos, fixanse
ainda mais os papeis que
van asumir nenos e nenas:

— Por unha banda, o
papel do home-macho-forte-
valente, adicado a buscar
aventuras, o traballo e o

substento da familia, orien-
tado 6 neno.

— Por outra, o papel da
muller-femia-nai-déce-obe-
diente-acougada cos seus
traballos da casa e adicada
6s seus fillos, orientado a
nena. i3

“Cada un 6s seus xogue-
tes, que son os que marcan
as diferencias”. Deste xeito,

increméntase a separacion
nos X0gos, e por iso rara-
mente se ve 6s nenos e
nenas xogar xuntos -ainda
que moitos deles o fan a
pesar de todo e jogalla fose
mais frecuente! (fig. 7)

III. O non anunciarse
xoguetes que coa sua utiliza-
ci6n implican actividade fisi-
ca, podemos pensar nos
seguintes motivos:

— Actualmente prefirese
mirar e contemplar a actuar
dinamicamente —como suce-
de no deporte, no que a mei-
rande parte da xente é
espectador pasivo-.

— Os fabricantes interé-
salles vender mais xoguetes
que podemos denominar
“pasivos” porque o neno, 6
non aetuar case sobre eles,
aborrecera antes e pedira

FIGURA 6

_ A DIFERENCIA ENTRE A ACTIVIDADE E A PASIVIDADE.
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outros novos. Consiguese asi motivos fose a real, xa que
unha cadea consumista de polo menos quedarianos a
grande interese para os sensacién de que os nenos e
negocios. os pais-avos ainda saben o
— Os xoguetes que impli- que fan e non se deixan
- can actividade fl’sica vén- levar pola pubhc1dade e as
dense sos, non é necesario aparencias.
anunmalos Gustarianos que
esta interpretacion dos J.P.A./ M.C.O.

O xoguete idedl, se existe,
é aquel co que o neno é feliz
e que lle facilita un desenvolvemento

psiquico e fisico adecuado.

FIGURA 7 CALQUERA XOGUETE PODE UTILIZARSE POR AMBOS SEXOS. E, POR RIBA,

©00000000000000000000000000000000 EMNSDNERTIDO

s Rec‘(:)nkstrﬁe"‘d conto de ‘;Ciné:é_liﬁa" coa tia boneca. (Anena non pode ixﬁarﬁnar sii:ﬁaci6hs).
—~ "0 teu Feber". (Implicacién afectiva para capta-lo desexo do neno).
— "Billar". (De dimensiéns tan reducidas que a penas.in'lplican movemento).
— "Sospiros", "Collida de dedinos", "Voz suave e melindrosa". (Implicacién afectiva esaxeradé').
—"Formar e xogar". (Frase que acompana o anuncio dun garéxe no flue un neno apareca, lava e arranxa coches).

— "Burguer con caixa rexistradora” (Implicacién consumista e materialista).

g
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sblicidc s mullere
Como utilizar a publicidade
- para coeducar.

Gloria Soneira Veiga.

Profesora de Mateméticas. |.B. de Cambre.
Carmen Garcia-Rodeja Arribi. ;
Profesora de Historia. I.B. Neira Vilas. Oleiros.

OS MEDIOS DE
COMUNICACION

S MEDIOS de
comunicacién de
.masas constitien
unha fonte im-
portante para a
adquisicion e in-
teriorizacién das
percepcions que as persoas
temos sobre os homes e as
mulleres. A importancia
que noutras épocas tiveron
os libros ou a transmisién
oral (contos, lendas, can-
cions, refrans) ténenna hoxe
os medios de comunicacién
escritos ou audio-visuais. O
grande desenvolvemento dos
mesmos e as novas tecnolo-
xias, facilitan a comunica-
cién, o intercambio de infor-
macién e a transmisién de
mensaxes traspasando mes-
mo barreiras impensabeis
fai uns anos. (satélites, fax,
etc..). Pero os 'medios de
comunicacién ademais de
informar, tefien a capacida-
de de sancionar valores,
modelar opiniéns, uniformi-
zar criterios e actuar sobre
as conductas das persoas.
Por isto o seu papel no fun-
cionamento da sociedade é
tan transcendente. Somen-

tes o seu conecemento e a
capacidade de detectar
tanto as mensaxes directas
como as indirectas, permiti-
ran as persoas elaborar cri-
terios propios e criticar

aqueles cos que non estean

conformes.

Diversos estudios permi-
tiron elaborar unha serie de
conclusiéns que resumimos
nos puntos seguintes:

1) Os medios de comuni-
cacién dan unha vision dos
roles de homes e mulleres
na sociedade fortemente
tradicionais, mais rixidos
que a realidade en canto ao
reparto de funciéns e posi-
bilidades de actuacién na
sociedade.

Os homes traballan, fan
politica, manexan difieiro,
relaciénanse coa industria e
alta tecnoloxia, mercan arti-

gos de luxo grandes autos,

xoias, investigan, tefien
aventuras, son heroes, con-

quistan 4s mulleres, son
independentes.

As mulleres coidan do
seu corpo, para que os ho-
mes as desexen, coidan da
casa e da familia, das perso-
as enfermas e ancids e can-
do aparecen relacionadas
coa esfera publica, no mun-
do exterior ao fogar, é de-
sempefiando funciéons que
son continuacién do seu
papel de nais e esposas,
necesitadas de proteccién
ou como victimas, en xeral,
da violencia masculina.

2) As mensaxes dos
medios de comunicacién
tefien grande influencia
sobre toda a poboacién. E
maior sobre nenas e nenos,
que perciben a través deles

pautas para o seu compor-
tamerto.

3) Os medios de comuni-
cacion tamén son responsa-
beis de cambios nas rela-
ciéns interpersoais e inflien
na autoimaxe das persoas.

Se analizamos os diver-
sos medios podemos detec-
tar onde se concretan as
conclusiéns anteriores. Nas
revistas dirixidas 4 xente
mitida e adolescentes vemos
que as diferencias se esta-
blecen desde o momento en
que hai publicacidns de tipo
diferente para nenas e
nenos. As revistas dirixidas
d poboacion feminina enfa-
tizan, mesmo nos contos
infantis, sobre o aspecto
persoal das rapazas, men-
tras que as dirixidas aos
rapaces resaltan as habili-
dades mecdnicas ou fisicas.

Esta separacién de inte-
reses continda ata a idade
adulta. Efectivamente, edi-
tanse revistas especificas
para homes e para mulle-
res. As revistas femininas
propofienlles 4s mulleres
que se preocupen continua-
mente do seu aspecto fisico

"e dos problemas das rela-

ciéns persoais. As revistas
masculinas propéiienlles
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aos homes a aventura, o
deporte, convencenlles de
que son fortes e tamén de
que deben ver as mulleres
como obxecto sexual.

A publiciclade dé vnha
imaxe da' sociedcide
ancorada en valores

sexistas tradicioinais.

00000 OOGOOS®OPNNDNOOGOGOEOSDS

As editoriqais insisten na
separacion emtre os intere-
ses masculinos e femininos,
e alegan que non lles corres-
ponde a elas a funcién
transformadora da socieda-
de, o seu obxectivo e ven-
der, canto miais mellor.

As novas tendencias
dentro das revistas fan que
aparezan, as veces, mulle-
res exercendo traballos non
tradicion ais. Pero dalgin
xeito déix:ase ver que tefien
tamén a obriga de ter unha
familia e compaxinar o tra-
ballo no mundo piublico co
coidado (a casa e da fami-
lia. Poucas veces aparecen
mulleres. compartindo o tra-
ballo doméstico cos homes,
fillos e fillas e de todos os
xeitos a responsabilidade
dltima sobre este traballo é
exclusivamente das mulle-
res. JEsas novas tendencias
aincda non mostran homes
que fagan traballos non tra-
dicionais para eles, os cha-
mados traballos femininos.
Non presentan tampouco
homes que traballan as
ordes de mulleres e sen
embargo sempre presentan
o0 caso contrario.

(
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O panorama anterior é
extensibel a outros medios
de comunicacién como son
0S 0s comics, programas de
radio e de television (series,
os videos musicais, pelicu-
las e telenovelas).

A PUBLICIDADE

A publicidade é un dos
temas mdis estudiados e un
dos medios mdis eficaces
para influenciar ds persoas,
conformar ds stas crenzas e
orientar os seus desexos. A
publicidade en xeral, e con
honrosas excepcions, dd
unha imaxe da sociedade
fortemente ancorada en
valores sexistas tradicio-
nais.

Diversos estudios afir-
man que nos paises desen-
volvidos as mulleres supe-
ran mais do 33% da poboa-
cién activa, é dicir traba-

‘1lan tamén féra das stas

casas. Na publicidade tan
s6 aparecen representando
a un 12% das persoas que
realizan traballo no mundo
publico. Non aparecen mu-
lleres con cargos importan-
tes nas empresas, na indus-
tria, na politica, na ciencia,
nin nos servicios do estado,
pero aparecen de azafatas,
oficinistas, de actrices e
modelos de traballadoras de
cadeas de montaxe, de mes-
tras e profesoras. A maior
parte das veces estdn pre-
parando alimentos, proban-
do productos de beleza,
como nais, amas de casa
obsesionadas coas manchas
e o p6. Tamén aparecen
mulleres moi novas, moi

guapas que ensinan o seu .
corpo_espido para anunciar

as cousas mdis variopintas.
As mozas rin, divirtense cos
seus amigos, son felices pero
non fan nada.

Os homes aparecen nos
anuncios relaciondandose
con outros homes de xeito

positivo, creativo, son cole- ' cura na roupa, criticando as

gas de traballo, de negocios,
centrados en si mesmos
para medrar, facendo pro-
xectos de futuro son compa-
fieiros de diversion. As ve-
ces aparecen algunhas mu-
lleres, fermosas sempre,
facendo de fondo decorativo.
Eles son perfectos e por isto
necesitan poucos arranxos.
As fantasias masculinas
abranguen todos os campos,
a aventura, o éxito profesio-
nal, nelas son intrépidos,
campions, conquistadores.
As mulleres cando apa-
recen con outras mulleres é
relaciondndose mediante as
stas funciéns de amas de
casa, a maior parte das
veces envexosas, rivalizan-
do en conseguir méis bran-

Os roles esteriofipados
son ainda mdis rixidos
nos anuncios dirixidos,

d poboacion infantil

outras, e poucas veces fan
algo importante, parece que
non fan nada en ningun
lugar. Non tenen criterio
propio e son os varéns (a
voz en off case sempre é
masculina) os que lles tenen
que explicar como conseguir
mellores efectos dos produc-
tos que mercan. Son imper-
fectas sempre tenen algo
que reparar no seu corpo,
na sda cara, (0s cosméticos,
os aparatos de ximnasia
faran milagros). As fantasi-
as das mulleres nos anun-
cios pasan polas xoias, o
principe azul ou ser ela a
mais fermosa para el.

Algunhas veces que se
presenta a mulleres ou
homes non tradicionais fai-
se dun xeito irreal e fantas-
tico, que non permite ao
publico identificarse con
elas e eles.

Os roles esterotipados
son ainda mais rixidos nos
anuncios dirixidos 4 poboa-
cion infantil, cando anun-

_ cian xogos, xoguetes, galle-

tas, xelados; etc... Os nenos
aparecen ademais de xogan-
do as aventuras, s6s ou con
outros nenos, admirando e
imitando aos homes. Os
nenos aparecen reproducin-
do o papel esterotipado dos
adultos varéns. As nenas,

.case sempre con voces de




B

[

falsete, cantando cancionci-
fias cursis, aparecen coidan-
do as bonecas, lavando roupa
ou imitando &s mulleres dos
anuncios maqueandose e aci-
calandose, en xeral con fon-
dos e decorados ridiculos en
cores rosas e pasteis.

A visién que a publici-
dade mostra da sociedade é
tan topica que non permite
detectar 4 grande variedade
de funciéns que desempe-
nan as mulleres, a publici-
dade achanta as mulleres
no papel tradicional. Non
propén unha ruptura coa
divisién do traballo en fun-
ci6n do sexo, tan s6 propén
unha incorporacién da

muller ao mundo e aos valo-
res masculinos, a cambio
dunha “axuda” nalgunhas
tarefas domésticas (prepa-
rar unha tostadas de paté
ou abrir un bote de maione-
sa, dar de comer a criaturas
pequenas, ou cargar o lava-
vaixelas, pero nunca lim-
pando un bano, pranchando
ou tendendo a roupa.)
Outro aspecto importan-
te da publicidade é que crea
necesidades que moitas per-
soas non tifian. Fai desexar
productos que non se tefien,
presenta un mundo inacce-
sibel que serd sustituido
polos productos asociados a
el, ofrece a felicidade a cam-

bio do consumo dun deter-
minado producto. Na men-
saxe o obxecto real que se
anuncia é sustituido por
outros como son estatus
social, beleza, amor, outros
estilos de vida, libertade,
tranquilidade, éxito.
Ademais presenta infor-
macién cientifica falseada
ou deformada, tratando de
convencer a xente a través
de demostraciéns absurdas,
carentes de léxica e de
rigor. Falsea, nalgins

anuncios, o aspecto, consis-

tencia e color de determi-
nados productos. Reviste de
informacién cientifica expli-
cacions falsas como son a

actuacién dalgunhas cre-
mas de beleza sobre a pel,
dos quitamanchas sobre os

‘tecidos, do magnetismo

sobre a auga, ou da orixe
“natural” de determinadas
sustancias.

.E imprescindibel ser
capaz de analizar a estruc-
tura dun anuncio, de desci-
frar os cédigos das mensa-
xes publicitarias, tanto os
evidentes como os ocultos,
porque somentes aquelas

persoas que tefian desenvol-

vido un grande espirito cri-
tico e tefan independencia
de criterio, sera capaces de
ver a diferencia entre o que
se nos quere vender e a rea-

lidade. Estas persoas non
seran manipuladas pola
publicidade.

A PUBLICIDADE NA AULA

O estudio na aula da
publicidade parece impres-
cindibel se o noso obxectivo
na educacion é o desenvolve-
mento integral das persoas.

A anélise e o desentrafna-

mento das claves do sexis-
mo na publicidade é un bo
medio para inculcar valores
e actitudes de rexeitamento
a comportamentos discrimi-
natorios. As propostas que
facemos a continuacién
tefien un cardcter moi xeral
e deberan adaptarse ao
nivel escolar onde se quei-
ran aplicar. Né6s realizamo-

‘las en aulas de Secundaria

e en grupos de Educacién
Permanente de Persoas
Adultas, os resultados foron
moi positivos tanto na cali-
dade dos traballos realiza-
dos como na concienciacion
ante o sexismo da publicida-
de. As persoas participantes
(alumnado e mulleres adul-

tas) desenvolveron dun xeito

importante as habilidades
para a andlise e deteccion
de prexuizos na publicida-
de, e na elaboracion de
alternativas a anuncios
sexistas.

A proposta para as aulas
debe contemplar o tema
dun xeito interdisciplinar e
pédense fixar os obxecti-
vos xerais seguintes:

— Desenvolver o espirito
critico e a capacidade de
anadlise.

.— Conecer os argumen-
tos da critica aos roles,

O estudio na avla da
publicidade é un bo medio

para inculcar valores.

modelos estereotipados e
dobre moral que propén a
publicidade para homes e
mulleres, persoas vellas,
nenas e nenos, e diferentes
razas.

— Comprender a critica a
divisién do traballo en fun-
cién do sexo, a inxusta asig-
nacién do traballo do-
meéstico as mulleres, etc.

— Desenvolver valores de
igualdade, respecto aos de-
reitos daspersoas, toleran-
cia e solidariedade.

¢
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O alumnado debe cofiecer
as leis que existen para

controlar a publicidade.

Uns obxectivos especi-
ficos concretamolos en:

— Comprender os fins
da publicidade.

- — Reconecer as propostas
falsas ou enganosas que se
verquen nalgins anuncios.

—Utilizar o debate en

‘grupo como medio de comu-

nicacion e defensa de ideas.

— Contrastar a informa-
cién recibida a través da pu-
blicidade coa realidade do
alumnado.

— Detectar a falsedade
ou veracidade das explica-
cions “cientificas” que d4 a
publicidade.

— Conecer as leis que

existen para controlar a pu-

blicidade, e pasos a dar
para realizar unha denun-
cia dun anuncio que se con-
sidere sexista, racista, dis-
criminatorio de calquera
tipo eu que incorra no
incumprimento dalgin as-
pecto comtemplado na lei.

. G.S.V./C.G. RA.

ALGUNHAS ACTIVIDADES DE
OBSERVACION

Durante uns dias recollénse anuncios de
prensa escrita e gravanse en video anuncios
da Televisién. Segundo o guién que figura a
continuacion, clasificamos e tabulamos a
informacion. -

a) Recollida de datos cuantitativos:
Cantas veces aparecen os homes e as mulle-
res. Cantas veces en papeis. principais ou
secundarios. As voces en off, son de homes
ou de mulleres. Cantas veces se nomea aos
homes ou 4s mulleres. Nesta recollida de
datos podemos traballar a realizacién de
indices, proporciéns, porcentaxes, clasifica-
ciéns e tabulaciéns, co obxectivo de poder
realizar comparaciéns.

b) Recollida de datos cualitativos:
Que ofrecen as persoas que aparecen nos
anuncios segundo o sexo directa ou indirec-
tamente: o corpo, a seduccién, a pasividade,
forza a eficacia, o valor. En que papeis ou
‘roles aparecen: domésticos, de coidado, como
persoa experta, en qué, en posto executivo.
Como-se lles califica: que adxectivos se
utilizan, relacionados con que aspectos ou
cousas. Onde se lles presenta. Nun
ambiente familiar, deportivo, politico, de
negocios, de diversion. Con que obxectos
se lles relaciona: motos, coches, flores, cos-
méticos, maquinaria, alimentos, con artigos
de decoracién, de limpeza.

ACTIVIDADES DE ANALISE

Caracteristicas asociadas aos ho-
mes e caracteristicas asociadas as

- mulleres. Recéllense en duias listas e anali-

zase se coinciden nalgunha. Connotaciéns
sexuais da linguaxe nos anuncios:
Analizar se a linguaxe utilizada nos anun-
cios ten connotacioéns positivas ou negativas
cando é referida aos homes ou 4s mulleres.
Analise do contido afectivo dos anun-
cios. Analizar se hai diferencia nos senti-

mentos que se transmiten, cales son estas
entre o mundo afectivo dos homes e das
mulleres. Agrupamento de productos
segundo a mensaxe: e ver se todos coinci-
den coa mesma imaxe de persoa asociada e
eses productos. O piblico ao que se diri-
xen os productos: clasificar os anuncios
segundo o tipo de producto, e facer un retra-
to robot da persoa consumidora 4 quen se
dirixe esa publicidade e comprobar se coin-
cide coas persoas que realmente van consu-
mir o producto.

>

DEBATE E POSTA EN COMUN

* En pequenos grupos partindo das pro-
postas de andlise da actividade anterior rea-
lizase o estudo dun anuncio en particular. O
obxectivo é adquirir habilidade para facer
unha andlise répida, e tratar logo de detec-
tar algin aspecto non tan evidente e que
non se destacase anteriormente.

* Cada grupo expén a andlise feita,
explicando as caracteristicas atopadas no -
anuncio e a andlise feita, explicando en-que
aspectos resulta sexista, e que cousas debe-
rian evitarse nese anuncio concreto.

* Se ocorriese o caso de traballar cun
anuncio que se considere atentatorio contra
a dignidade das persoas, realizar a denun-
cia (pédese facer a través dunha organiza-
cién de defensa das persoas consumidoras,
ou ben utilizando a prensa local, redactando
unha carta de protesta ou un artigo denun-
ciando o feito).

ACTIVIDADE FINAL

Como final das actividades realizase

‘unha mostra de anuncios rion sexistas, e

neles propofierase explicitamente un cam-
bio na divisién do traballo en funcién do
sexo, un reparto das tarefas domésticas e
unha critica 4 utilizacién da muller como
obxecto sexual de consumo.
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RECEPCION DO GALEGO
DA TVG

~ ARA ESTA comu-
' nicacién partimos
da hipétese de
que a variedade
lingiifstica da te-
levisién non é su-
ficientemente comunicativa
para a maioria dos galegos
falantes. Coa expresi6n”non
é suficientemente comuni-
cativa” queremos afirmar,
antes de analiza-los compo-
nientes deste fenémeno, que
para a comunidade lingiiis-
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CELINA RAMOS

tica galega a lingua usada
neste medio de comunica-
cion resulta en xeral allea:
retarda a decodificacién,
pois o telespectador ten que
acudir con frecuencia 6 seu
propio cédigo lingiiistico
saindo do cémodo nivel da
decodificacién mecanica ou
inconsciente; e, no campo
afectivo, as desviacions, non
s6 da norma senén .tamén
do sistema, tan patentes na
lingua usada na televisién
galega dificultan o achega-
mento necesario entre emi-
sor e receptor. Esta practica

lingtiistica da televisién- en

galego distrae a atencién
tanto a comprensién da
mensaxe como para a acep-
tacién afectiva dunha lin-

-gua que dificilmente se re-

cofiece como propia.
Fixemos duias calas en
dous grupos de asiduos
clientes a dias tabernas de
zona rural. Panxén no con-
cello de Nigran (Ponte-
vedra) e Vilarifio no de Gon-
domar (Pontevedra). A con-
currencia asistente a estes
lugares, especialmente 4
hora en que fixémo-lo son-
deo (entre oito e dez da
noite), é exclusivamente

TEiza

cion.

M? Camino Noia Campos
Universidade de Vigo

Este traballo forma parte
dun médis amplo que nos
propofiemos levar a cabo
sobre as actitudes dos
falatantes respecto
as diferentes variedades
lingiiisticas que se usan
- no galego. Entre estas
variedades incluirase
a lingua dos medios de
comunicacion oral.

masculina, de idades com-
prendidas entre os trinta e
setenta anos.

Os resultados foron se-
mellantes nos dous grupos.
Dician que na television (as
preguntas foron soamente
sobre o galego da televisi6n
e o dos politicos) falaban
moi .ben o galego (“para iso
son periodistas-jnon?, e
tefien estudios”) mentres
que eles utilizaban unha
lingua moi mala (“pero para
nés serve, nos entendémo-
nos”). A pregunta de se
comprendian ben a lingua
das peliculas, un individuo
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moi ofendido dixo: “je logo!,
a ver se cre que Somos par-
vos. Eu botei varios anos en
Suiza e miraba na televi-
sién unha chea de peliculas
e entendia todo”. En xeral
indicaron que non miraban
moito cine na televisién ga-
lega, que preferian os pro-
gramas deportivos e musi-
cais e que eran asiduos dos
telexornais e dos concursos.
Sobre o galego das presen-
tadoras insistian en que fa-

unha variedade diferente e

. mais valorada c4a variedade

coloquial, que eles utilizan.

2. Que, a pesar de ser
valorada mais positivamen-
te, non parecen receptivos a
aprender este modelo de
lingua que lles ofrece a tele-
vision. (

3. Que sendo galego fa-
lantes prefiren as peliculas
en lingua casteld que na
version galega da televisién
autonémica.

A lingua galega na VG

adoece de pouca flexibilidade na ufilizacién

dos recursos do cédigo da oralidade.

laban moi ben, mellor ca
eles. Comprendian que os
politicos non tifian un gran
cofiecemento do galego por-
que eles falaban castelén,
pero recorfiecian que algins
xa aprenderan moito desde
que estaban na politica.
Cando se lles pedia que di-
xesen o nome dalgin politi-
co que falara ben a lingua,
respondian “moitos”, pero
negabanse a dar nomes. A
pregunta: “;Que lles parece
o galego do Sr. Presidente
da Xunta de Galicia?”.
“Ben, ben”, dixeron, e un
comentou “nés diso non
entendemos”. (O mal galego
do Presidente daquela do
Goberno, Sr. Gonzalez Laxe
era xa proverbial e con fre-
cuencia era tema do humor
na prensa diaria).

Destas conversas infor-
mais con galegos falantes
sacamos en conclusion que:

1. Estes falantes senten
o galego da televisién como

ANALISE DA LINGUA DA TVG

Partindo das conclusions
anteriores, gravamos deza-
oito horas de programacién
da television galega duran-
te seis dias da semana para,
posteriormente, analiza-la
lingua que se empregaba
nos diferentes espacios tele-
visivos.

Polo que respecto 6 uso
da lingua na Television de
Galicia podemos distinguir
tres tipos de programas: 1)
os telexornais e programas
culturais gravados previa-
mente 4 sia emisién, que
estdn sometidos a un certo

control normativo por parte

dun equipo de licenciados
en filoloxia galega, preocu-
pados polo respecto 4 norma
oficial; 2) as peliculas do-
bradas, onde, cada vez
mais, actian correctores
lingiiisticos sobre os guiéns
escritos, que os dobradores
se limitan a ler, sen repro-

ducir, en moitas ocasions,
os matices propios da orali-
dade tan ausentes na comu-
nicacion escrita, e 3) os pro-
gramas en directo (concur-
sos, variedades e musicais)
onde toda a responsabilida-
de lingiiistica recae sobre os
presentadores e a compe-
tencia lingiiistica do entre-
vistado.

En xeral, a'lingua gale-
ga nos tres tipos de progra-
mas citados adoece de pou-
ca flexibilidade na utiliza-
cién dos recursos do codigo
de oralidade, xa que algtins
locutores e dobradores es-
t4dn demasiado semetidos 6
texto escrito. Na fala colo-
quial as unidades lineares
(fonemos e palabras) estan
fusionadas, emitindose en
unidades complexas que
vefien determinadas polo
ritmo e pola entoacién,
mentres que na escrita es-
tas unidades aparecen illa-
das, 6 ser un proceso mais
analitico que esixe mais-ela-
boracién e reflexion ca pro-
duccién da comunicacién
oral. O utiliza-los principios

da escrita na fala, pérdese

‘comunicacién e, por veces

informacién. Na lingua emi-

_tida nas dezaoito horas de

programacion rexistramos
varios elementos que dis-
tancian este tipo de fala dos
elementos caracterizadores
do cédigo oral do galego.
Non se respecta o tim-

bre das vocais de grao
.medio (e, 0), pertinente no

sistema fonoléxico galego
para diferencia-lo significa-
do dalgunhas palabras,
segundo o timbre sexa aber-
to ou pechado. Pero mesmo
nos casos en que o timbre

non sexa pertinente, este

serve como caracterizador
da lingua galega.
Omitense as asimila-
cions de consoantes e a
contraccion de vocais,
caracteristica da fala gale-
ga. Das gravacions recolli-
mos algunhas frases que
nos exemplifican o que que-
remos dicir. E moi frecuente
oir nos dialogos dos films /
sin-to-o/, [lé-vo-o/, |leva-
ra-a/, /di-xo-o/, /d-mo-o/,
marcando a pronuncia de
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Rexistramos varios elementos

que distancian este fipo de fala dos elementos

caracterizadores do cédigo oral do galego. |

cada un dos morfemas 6 ter
conciencia de que é unha
palabra composta de verbo
e pronome. En cambio, na
lingua coloquial o fonema
que representa 6 pronome
queda fundido co verbo
/sinto, lévo. levdra, dixo.
dmo/. Noutro tipo de frases
maéis complexas emitidas
polos locutores da televisién
ou nos guiéns das peliculas
tampouco se soen face-las
contracciéns propias da
fala: Despois o Papa, saird
para o aeroporto con rumbo
a Asturias, pronunciado con
cada un dos fonemas, pro-
duce estrafeza nun galego-
falante que diria: /despoilo
papa saird proeroporto rum-
basturias/.

O ene velar, que se pro-
duce 6 queda-lo ene en posi:
cién implosiva diante dal-
guns fonemas aparece en
poucas ocasiféns, soamente
nos casos en que os locuto-
res son galego falantes; e
frases como /tivun antollo
ou ertn home bo/ son pro-
nunciadas na TVG con ene
alveolar /tivo unantollo, era
unome bo/ . :

Con todo, é na lingua
dos locutores dos telexor-
nais e nos programas cultu-
rais onde méis se percibe a
vontade de correccién e
maiores esforzos por respec-
ta-la entoacién e o timbre
propios do galego.

Na dobraxe das peliculas
salientamo-lo excesivo ape-
_ gamento 6s textos escritos,
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aspecto que é o responable
da distancia comunicativa
que producen certas pelicu-
las. As desviaciéns maéis
caracteristicas son as se-
guintes:

Utilizase, polo someti-
mento & traduccion literal, o
pronome persoal suxeito
diante do verbo, innecesario
e inusual en galego, causan-
do estrafieza no ointe: Ela
chdmase Hellen. A pregunta
¢Como estd a tia nai?, res-
pondese, Ela estd ben.

No compofiente 1éxico
hai polo menos didas fontes
de estrafieza. A primeira é o
abuso dun certo nimero de
palabras que, sendo infre-
cuentes na fala, aparecen
reiterativamente nas peli-
culas e con total exclusivi-
dade fronte 6s seus sinéni-
mos que si pertencen 6 acer-
vo popular, Achar, ficar,
escomenzar, lembrar e seme-
llar foron as tnicas formas
que recollimos repetidamen-
te na lingua das peliculas 6
tempo que non se puideron
rexistrar “atopar e encon-
trar”, “quedar e permane-
cer”, “empezar e comezar”,
“recordar” ou “parecer”. Asi
mesmo {rocar aparece con
maéis frecuencia que “cam-
biar” e trécase todo, mesmo
os vestidos cando se substi-
tie ou muda un por outro
na propia vestimenta.

A outra fonte de enrare-
cemento lingiiistico nas
peliculas dobradas 6 galego
é a dependencia do guién

orixinal ou as esixencias
técnicas da mesma dobraxe.
Por esta razon, con frecuen-
cia, resélvese con monosila-
bos ou con oraciéns uni-
membres o que no galego
coloquial deberia ir matiza-
do. Parece que non hai
“espacio filmico” para a cor-
tesia ou para o dativo ético
tan caracteristico da lingua
galega. Asi a rotundidade e
dureza nas respostas coas
expresions sintoo ou leva-
rao... que comentabamos
antes non se fai na lingua
coloquial galega, acompa-
nando sempre estas expre-
siéns con adverbios ou fra-
ses lexicalizadas do tipo
sinto ben ou sintocho ben;
levarao, non te preocupes.

Nun capitulo dun serial
hispoanoamericano de me-
dia hora de duracién recolli-
mos quince frases que co-
mezaban pola forma ben,
que facia simplemente de
introductor expletivo da
frase:

Ben, parece que se lle
complicaron as cousas /... /

Ben, é que el tampouco
pode vir connosco .../

Ben, xoves, agora si que

sexa mifia esposa, pero estd
todo ben preparado .../

Ben, felicitoo de veras
Foit

Ben, axuddronme moiti-
simo /.../

Ben, Chonchén, vamos
ald /.../

Ben, senta e falamos.
~ Ben, o que eu queria
era...

Ben, xa sabes que se poi-
dese o faria...

‘Ben, entén tefio que mar-
char /.../

Ben, vaiamos a outra
parte.

Na lingua espontdnea
dos presentadores dos pro-
gramas en directo atopamos
algunhas destas caracteris-
ticas indicadas, pero ade-
mais, 6 seren en xeral, cas-
telan falantes habituais e
non ter unha intensa apren-
dizaxe do galego, moitos dos
presentadores destes pro-
gramas estdn sometidos a
ddas forzas opostas: 4s es-
tructuras e léxico do caste-

lan e 4 analoxia de certas .-

formas galegas.

Recollimos moitos casos
de frases co pronome ato-
no colocado erroneamente,

Moitos dos presentadores

estdn sometidos ds estructuras e léxico casteldn

e d analoxia de cerfas formas galegas.

vos chegou a hora de diver-
tirvos |/ .../ ;
Ben, ;e que para con Tito
e Lucho? /.../
Ben, esperemos que o
poida facer /.../
Ben, enchiifame ai /.../
Ben, non é porque ela

con dous usos diferentes:

a) A colocacién dos pro-
nomes seguindo a regra do
castelan. Un programa mu-
sical de verdan comeza coa
frase A Televisién de Ga-
licia lles presenta A.V.; e ;Te
miran moito? Eu vos pre-
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guntaba antes... Se se vai
practicando o trial, ;se
sente?, son preguntas que

facian os presentadores e

presentadoras dun progra-
ma de variedades que se
emitiu todo o veran. Deste
apartado podiamos ofrecer
centos de exemplos recolli-
dos nas gravacions pero coi-
damos que abonda se dici-
mos que este erro é algo
habitual na fala da maioria
dos presentadores,

b) A colocacién posposta
6 verbo dos pronomes ato-
nos, en frases en que debe-
ria ir anteposto, por ultraco-
rrecion:

E que pensan que han-

nos de correr a paus. Cando
o globo de Betanzos elévese
no ceo... ;Cantas chicas
dixéronte que non?

mas castelds e galegas: Non
so perdan jeh!.

Por hipercorreccions de
tipo analé6xico aparecen as
formas: radicai, tédolo/to-
dala, nivei, convinte, veron,
zoa en lugar de “radical,

" todo o/a, nivel, conveniente,

viron, zona”. Recollimos ta-
mén a frase onde se explica-
lo xeito de investir en Ga-
licia, asimilacién analéxica
das formas rematadas en -r
ou -s diante dos artigos. E o
uso erréneo da perifrase
galega “vir de + infinito”: A
semana pasada verien de
inagurar un centro.

E demasiado reiterativo
o uso de comodins ou pala-
bras expletivas, baleiras de
significado, que indican a
carencia de espontaneidade
lingiiistica. Nun mesmo

E demasiado reiterativo

0 uso de comodins ou palabras
expletivas baleiras de contido.

N

N\

N

O

N

Con frecuencia omiten o  programa recollimos varias

artigo diante dos posesivos
en frases do tipo meu nome
é Rosa.

Castelanismos léxicos e
morfoléxicos: rato usado
para indicar un pequeno
espacio de tempo. Eres por
“es”. Naturaleza, fijo, fe-
chas, persona... Uso fre-
cuente de formas de futuro
e futuro de pretérito do cas-
telan: podrdn, mantendria,
cabria, podrias... asi como o
uso reiterado da negacién
castela no e a conxuncion
copulativa y. Formas com-
postas como: haber tomado.
Formacién de falsas cons-
trucciéns mesturando for-

veces a expresion jImos
ver!, jBueno! Bétase man da
expresion coloquial ;Que lle
iba dicir?

Finalmente, a entoa-
cion que aparece nos pro-
gramas en directo, ainda
que varia considerablemen-
te duns presentadores a ou-
tros, segundo sexa a sua
orixe rural ou urbana, segue
en xeral o modelo de entoa-
cién casteld, e tal como indi-
camos para 0s programas
gravados fanse pausas nas
unidades lineares, desnatu-
ralizando a entoacién propia
do galego: jEl é.un xove
mozo de A Coruria!

WD




Por te-lo medio televisivo gran prestixio social, a lingua

usada no seu dmbito considérase como a variedade

lingtiistica dunha clase socialmente prestixada.

En resumo, este son
alguns dos rasgos que ca-
racterizan a lingua da tele-
visién como un subcddigo
artifical da variedade nor-

mativa. E, por te-lo medio

televisivo gran prestixio
social, a lingua usada no
seu ambito participa deste
valor, e chega a considerar-
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se como a variedade lingiiis-
tica dunha clase socialmen-
te prestixiada. Por iso existe
o perigo de que este subco-
digo usado na televisiéon
chegue a ser considerado na
conciencia lingiiistica dunha
poboacién non escolarizada
a variedade mais correcta
da lingua galega.

A consideracion de ras-
gos correctos ou incorrectos
na lingua esta en relacién
directa coa valoracién da
clase social que use eses
rasgos. Son avaliaciéns
baseadas en xuicios sociais
sobre o estatus dos falantes
mais que en xuicios lingtiis-
ticos obxectivos acerca da
correcion das formas respec-
to 6 sistema da lingua, tal

como recollimos nas conver-

sas con galego falantes e
como indica Trudgill (1983:
205): :
“Grammatical forms
which are most typical of
working-class dialects have

. low status, because of their

association with groups who
have low prestige in our
society. Thisclow status
leads to the belief that these
forms are “bad” and they
are therefore judged to be
“wrong”. Evaluations of this
type are therefore clearly
social judgments about the
status of speakers who use
particular forms, rather
than objec¢tive linguistic
judgements about the co-
rrectness of the forms
themselves”.

VALORACION
SOCIOLINGUISTICA

Galicia vive un proceso
de normalizacién lingiiisti-
ca. Se tomamos a terminolo-
xia de Ferguson (1968) coas
tres categorias graphization,
standardization e moderni-
zation non é dificil reconecer
que a planificacién lingiifsti-
ca do galego xa ten conse-
guido a graphization e vai
camino de acada-las outras
duas fases do proceso. Hai
xa unha norma lingiiistica,
ortografica e morfoléxica,
que se estd implantando a
través do ensino fundamen-
talmente e polos medios de
comunicacién oral (ademais
da norma morfol6xica os bos

locutores difunden a asimi-
lacién -e as contraccions do
artigo, a diferencia do ene
velar e o ene alveolar e ou-
tros rasgos propios da lin-
gua galega). Nunha situa-
ci6n normal, non conflictiva,
estes medios serian o instru-
mento madis eficaz da nor-
malizacién lingiiistica do
galego en Galicia. Pero dada
a produccién lingiiistica
anémala da television gale-
ga antes descrita, estes
medios convértense madis
ben nun elemento retarda-
dor da normalizacién. E isto
afecta fondamente 4 comu-
nidade lingiiistica galega.

Os galego-falantes sen
estudios normativizadores
non aceptan como propia
—ainda sen discuti-la sda
calidade— a lingua rixida e
artifical dalgins programas
televisivos, e prodicese un
importante afastamento
afectivo entre emisor e
receptor.

Como moitos procesos de
normativizacién ou de re-
forma ortografica, produciu-
se tamén en Galicia un brote
de elementos contrarios a
propia norma, escravos uns
dun pseudo purismo etimolé-
xico e outros nostalxicos da
situacién anterior. Todos eles
aproveitan estas deficiencias
lingiiisticas dos medios orais
de comunicacién para facer
extensiva a sua critica a todo
o proceso de normalizacidn,
sobre todo, 6 sistema orto-
grafico oficial e a sta obriga-
toriedade nos programas de
ensino.

Os protagonistas da poli-
tica autondémica, presentes
con frecuencia nos medios
televisivos, non coidan con
rigor a lingua do seu discur-
so publico, amparados posi-
blemente na constante
mediocridade lingiiistica
presente no medio.

Tomamos de Calvet
(1986 e 1987) os conceptos
de funcién simbélica e fun-
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cién prdctica da planifica-
ci6én lingiiistica. Dase a pri-
meira cando non existe von-
tade ou posibilidades de
levar, 4 practica a proposta
planificadora; pero cando
ademais da planificacion
lingiiistica hai vontade de
levala adiante e non fallan
os medios necesarios, estase
falando da funcién practica’

O abandono da politica
lingiiistica lexislada no
Titulo IV da Lei 3/1983 de 15
de xufio de Normalizacion
lingiiistica, que fai referencia
6 “uso do galego nos medios
- de comunicacién” na Comu-
nidade Auténoma de Ga-
licia, reduce a funcién desta
planificacién lingiiistica a
mero simbolismo.

Criticas menos. esixentes
poden graba-lo labor que a
Television de Galicia esta
prestando 4 normalizacién
lingiiistica do galego. Ta-
mén nés reconecemos tédo-
los valores positivos do
medio e para que estes se-
" xan ben proveitosos temos
que denuncia-las eivas que
empecen a vitalidade nor-
malizadora deste medio de
comunicacién. E o mesmo
Calvet (1987) quen nos brin-
da dous conceptos novos
para segui-la andlise. O con-
xunto de formas sobre as
que a politica lingiistica
tenta de intervir repartese 6
longo dun continuo delimi-
tado por dous polos opostos:
a funcién véhiculaire dun
lado e a funcion gregaire
doutro. Pola primeira per-

Tamén nos reconecemos

todolos valores positivos

do medio.

mitese a comunicacién entre
individuos ou grupos sociais
que non tefien a mesma pri-
meira lingua en comun.
Pola segunda poténciase a
comunicacién dentro do
pequeno grupo, da minoria
étnica, da comunidade lin-
giiistica en vias de normali-
zacién. Certamente a lingua
galega da television cumpre
maéis ou menos coa sda fun-
cién vehicular —porque en-
tender, enténdese—, pero a
penas realiza a funcién gre-
garia ou congregadora que
tanto precisa a comunidade
lingiiistica galega. E toda
politica lingiiistica debera
enfrentarse a estas funciéns
e 6s conflictos que xurdan
eventualmente (Calvert
1986:21).

Na politica lingiiistica
do Goberno Galego desco-
fiecemos se se pretendeu
consegui-las ddas funcién
indicadas por Calvert, pero
o certo é que a lingua gale-
ga non constitde un simbo-
lo de identidade nacional
maéis que para unha peque-

na porcién da poboacién,
concienzada co problema
nacional. A maioria da
xente dase conta de que a
implantacién da lingua
non é un asunto primordial
para o Goberno do Pais
(nin deste nin dos anterio-
res). Nin para os propios
gobernantes a lingua serve
de referente de unidade e
prestixio nacional, pola
contra son os primeiros en
incumpli-las leis aproba-
das polo Parlamento. E,
como consecuencia disto, a
funcién practica estase

.levando a cabo con pouco

entusiasmo por parte das
instituciéns, mentres a lin-
gua espanola continua

exercendo de lingua A, e a
xente segue observando
como a promocién indivi-
dual pasa ainda polo espa-
fiol (a maioria dos postos
do funcionariado da Xunta
estdn ocupados por caste-
lan falantes).

O coniecemento do galego
soamente se contempla
como un factor de promo-
cién nas leis e decretos,
pero en poucas ocasiéns se
leva 4 practica. O poder
politico non soubo ou non
pretendeu convencer 4
poboacién do beneficio que
seria para a constitucién
dun pais con identidade de
tal o cumprimento das leis
sobre o uso da lingua.

A lingua da TVG cumpre a sia funcién vehicular

pero a penas realiza a congregadora.

GA'/G# DE EDUCACION « 20
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PROCESO DE
NORMALIZACION

Para unha recta planifi-
cacién lingii.lstica dos medios
de comunicacién oral en
Galicia hoxe hai que ter pre-
sentes, polo menos, catro
variedades Iingiiisticas:

1. A norma- estdndar
escrita utilizada pola admi-
nistracién e gran parte do
ensino e da literatura.

2. O subestdndar televisi-
vo, fundamentalmente base-
ado na norma escrita.

3. Un estandar familiar,

falado polas clases cultiva-
das, con elementos da nor-
ma escrita e da variedade
popular.
4. As variedades rurais
faladas pola poboacién non
escolarizada que ten o gale-
go como lingua materna, con
rasgos dialectais diferentes
dun a outro lugar.

-As variedades 1, 2 e 3
estdn en intima relacién e
con posibilidades de unifi-
carse nun periodo non moi
longo de tempo, se se aplica
unha politica lingiiistica co-
rrecta. Pero entre estas fa-

-~ las, valoradas pola comuni-
dade galega, e o dialecto ru-
ral existe unha enorme dis-
tancia, motivada por causas
lingi‘n’sticas pero tamén so-

_ ciais, pois é a variedade me-

nos apreciada socialmente.

Como a maioria dos gale-

gos falantes aprenderon a

lingua espontaneamente,
sen pasar por un proceso de
escolarizacién, que ata hai
poucos anos se facia exclusi-
vamente en espaiiol, compri-
ria estandarizar a través dos
medios de comunicacién un
modelo de lingua flexible e
asimilable polos propios
falantes. O estandarizar un
modelo de lingua sistemati-
co e coherente cunha marca-
da estabilidade e respecto &
etimoloxia, pero distante do
uso comun dos falantes, con-
seguiremos unha variedade

EDUCACION =« 20

tecnicamente perfecta pero
carente de capacidade co-
municativa.

E importante distinguir,
tamén, entre os codigos de
oralidade frente 6 cédigo da
escrita. Unha politica lin-
giiistica adecuada deberia
insistir nesta diferencia cun
gran respecto 4s variedades
orais, tendo presente que
unha norma de uso non su-
pon que tédolos usos da lin-
gua sexan conformes a ela,

sendén que esta funciona co-

mo referente interpretativo

respecto 6 cal avalia-las

variacions, innovacions, in- -
- terferencias e dialectalismos.

Para achega-lo estandar 6s
falantes é preciso establecer

admitir, botando man dun ou
doutro segundo o rexistro
que se utilice. Que sexan os
propios falantes os que vaian
seleccionando as formas,
unha vez que tefian capaci-
dade de cofiece-la variedade
normativa.

Por outra parte, a politi-
ca lingiiistica do Goberno
Galego deberia ter como un
dos fins prioritarios, coidar
que os presentadores dos
medios de comunicacién oral
(radio e televisién) fosen
exemplo de uso e diccién da
lingua galega para que ser-
vise de referente lingiiistico
4 Comunidade Galega, le-
vando a cabo a funcién vehi-
cular, para que os castelan

. A politica lingiiistica deberia ter como un dos fins prioritarios,
coidar que os presentadores dos medios de comunicacion fosen
exemplo de uso e diccin da lingua galega.

000000000000 000000000000000000000

como validas certas varia-
ciéns para poder dispofier de
diferentes rexistros da nor-
ma, dos que botar man nos
ambitos sociais nos que se
empregue a lingua. Na es-
tructura lingtiistica non tédo-
los elementos tefien 0 mesmo
valor funcional nin o mesmo
impacto no feito lingiiistico,
algins niveis admiten mais
variacions ca outros. Os limi-
tes da variacién estdn cir-
cunstritos polo rendemento

funcional do elemento en

cuestion, e as variantes debe-
rian ser utilizadas mentres
non dificulten a eficacia da
comunicacién. Deberase com-
pensa-la norma con elemen-
tos da fala: localismos e

mesmo vulgarismos xerados

polos propios galego falantes;
no léxico deberdn aparecer
sinénimos e dobretes caste-
léan-galegos, que sera preciso

falantes aprendesen o galego
como segunda lingua, e a
funcién congregadora 6
actuar de modelo lingiiistico
na lingua dos galego falan-

tes. A politica lingiiistica da

Xunta de Galicia non pode
deixar en mans das iniciati-
vas do momento un instru-
mento tan importante para
a normalizaci6én lingiiistica
como son os medios de co-
municacién oral.

A planificacién lingiifsti-
ca non pode ser feita dunha
vez por todas; necesita per-
manecer nun proceso conti-
nuo de revisién, observacién
e cambio durante un longo
periodo de tempo, para ir
resolvendo os problemas téc-

nicos e sociolingiiisticos con-

cretos que xurdan na aplica-
cion da politica lingiifstica
(Calvet 1986:19). En xeral, o
galego do subestdndar tele-

visivo non é socioloxica-
mente admitido como au-
téntico, e se este vai seguir
distanciado da variedade
usual, correrase o perigo de
fabncar dous estandares
paralelos da lingua galega
(Fasold 1984:260).

C.N.L.
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Notas Histéricas

Antonio Vifiao Fraga

DA PICTOGRAFIA
AO ALFABETO OU AS ORIXES
DO DELETREO

p.O SEU xa clésico
- traballo sobre as
orixes da alfabe-
| tizacién en occi-
“dente, Avelock

presencia necesa-
ria de catro condiciéns para
facer posible o paso, co tem-
po, do-desciframento dos
textos escritos 4 sua lectu-
ra, asi como da alfabetiza-
cién gremial, controlada
polos sacerdotes e escribas,
a restrinxida, aberta a
unha parte da poboacién en
xeral. As tres primeiras de
indole lingiiistica, acada-
ronse coa invencién en
Grecia, cara ao 700 a.c. do
alfabeto. A simple asigna-
ci6on dunha letra a cada
unha das cinco vocais fixo
posible a cobertura escrita
exhaustiva de tédolos fone-
mas, a ausencia de am-
bigiiedades en tal cobertura
e a reduccion do numero de
formas graficas a un nime-
ro limitado, entre 20 e 30, o
que facilitara a sta apren-
dizaxe e reconiecemento. A
cuarta condicién apareceu
pouco despois, durante o
periodo da Grecia clésica:
un sistema de instruccién
para instalar no cerebro,
durante a infancia e a ado-
lescencia, o recofiecemento
inconsciente das letras e as
suas combinacidéns, asi
como da sida relacién cuns
sons determinados.

(1976) sinalaba a

Nas presentes “notas” inténtase mostra-los
momentos e aspectos clave dunha historia,
a da ensinanza da lectura e escritura, que ten xa
tras si mdis de 5.000 anos. Unha ensinanza
e aprendizaxe hoxe inmersos nun deses periodos
de cambio con consecuencias que van ser, estan
sendo, quizais tan importantes como no seu dia
o foron a invencién do alfabeto ou a imprenta.
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A invencién do alfabeto
supuxo profundas modifica-
ciéns no ensino da lectura e
da escritura. Na sociedade
sumeria esta ultima consti-
tuia o eixo da actividade
escolar. Era unha escola de
escribas que baseaba a
aprendizaxe na elaboracion
de listas de palabras segun-
do unha orde determinada
polo obxectivo da lista, a
natureza do resefiado ou o
trazo ou fonema bésico ou
inicial da palabra en cues-
tion. Este tipo de actividade
desenvolveu a conciencia do
caracter viso-espacial da
escritura, asi como das sias
potencialidades para ubicar
a realidade percibida nun
espacio bidimensional cre-
ando, 4 vez, outra realidade
que, pola sia permanencia,
desprazaba a anterior. Ade-
mais, as listas lexicais, nun
proceso de duracién non
inferior aos 2.000 anos,
foron a orixe das escrituras
sildbicas a partir das que

A invencion do alfabeto
supuxo profundas
modificacions no ensino

da lectura e da escritura.
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nacera o alfabeto (Goody,
1977). A pregunta que xur-
de, de inmediato, é o porqué
dun lapso de tempo tan
dilatado. Pero esa mesma
cuestion obsérvase ao cons-
tatar que o sistema ideado
para aprender a ler esa
nova escritura alfabética, o
deletro, non foi posto en
cuestion ata finais do século
XVIII, outros 2.000 anos
despois, e que ainda hoxe se
mantén en moitas escolas,
s6 ou combinado con outros,
na sda estricta version ini-
cial (eme - a, ma) ou na fo-
nética (em - a, ma) introdu-
cida nas “petites écoles” de
Port Royal no século XVII.

Asi como a escola dos es-
_cribas era unha escola cen-
trada na escritura, a do
“gran matistes”, en Grecia,
era unha escola central no
recofiecemento da lectura
das letras. O neno aprendia
o alfabeto pronunciando o
nome da cada letra (alfa,
beta, gamma,...). Na sda
orde normal, ao revés, e a
pares, que formaba toman-
do unha letra do principio e
outra do final. Pasaba des-
pois &s siblabas, e asi suce-
sivamente 4s palabras, des-
de as monosilabas 4s de
pronunciacion mais dificil, e
a textos breves; uns textos
escritos, como foi habitual
ata ben avanzada a Idade
Media, dun modo continuo,
sen espacios baldeiros. Eis
que tanto as silabas como
as palabras e os texto eran
deletreados antes de ser
lidos (Marrou, 1976). Este
foi o sistema prescrito, con
lixeras variantes, desde a
Antiga Roma, ata fins do
século XVIII. As conecidas
“cartillas” impresas nas que
se aprendia a ler nas esco-
las da Europa do Antigo
Réxime ordendbanse en
funcién deste método.

Para explicar tal persis-
tencia recorreuse a dous
tipos de razéns: a inercia

[revista el

JE EDUCACION - 20

das practicas escolares e os
intereses gremiais en man-
ter un sistema lento e tedio-
so. Ata ben entrado o século
XIX, as aprendizaxes da lec-
tura € da escritura estive-
‘ron disociadas no tempo.
Primeiro, durante dous ou
tres anos, os nenos aprendi-
an a ler coa axuda de outros
alumnos maiores e repasan-
do o aprendido, dun modo
individual, co mestres. Des-
pois vifia a aprendizaxe

_independente da escritura

durante dous ou tres anos.
Unha aprendizaxe suxeita a

saber reservado aos escriba-
nos e caligrafos ou a quen

se adicaban a aquelas ocu-

paciéns que esixian un uso
non ocasional da mesma.

~ Pero hai outras razéns non

menos importantes. O dele-
treo constituia unha disci-
plina da mente, e por tanto
do corpo. Era un proceso en
si mesmo carente de senti-
do. Pero si o tina. Cando
menos para o mestre. Con
él sucabase unha boa dic-
cién. Un aspecto este funda-
mental no mundo no que a
lectura era polo xeral en voz

O deletreo foi o sistema para aprender a ler que,

con lixeiras variantes, se empregou desde a Anfiga Roma -

ata fins do século XVIIl,

uns honorarios mais eleva-
dos e co instrumental ta-
mén mais custoso. A maio-
ria, como dicia Anduaga en
1781, na sua Arte de escri-
bir por reglas y sin mues-
tras saian da escola, saben-
do s6 ler, “titubeando” con
“fonillo” e xeralmente sen
dar sentido ao mesmo que
len. A escritura por estas
datas seguian sendo un

alta, a si mesmo ou a ou-

tros. Mesmo cando na
segunda metade do século
XIX e primeiros do XX pro-
liferan en Espana as teorias
ou artes da lectura, todas
elas se escriben pensando

nesta modalidade da “lectu--

ra expresiva ou fermosa lec-
tura”. Acompanada da com-
prensién do lido, por supos-
to; pero recitada ou decla-

mada. Esta exclusién do
sentido, no deletreo, refor-
zabase, ao impedirse fronte
aos sistemas pictograficos e
ideogréficos, calquera tenta-
cién ou tendencia a xogar
coas letras. A pensar nelas
como formas cunha certa
analoxia gréfico ou fonética
cos obxectos ou animais, ou
ben antropomofizdndoas
(Hébrard, 1983). As.letras
eran sons, non imaxe; un
signo ou convencién sen
sentido. A suxeici6n a esta
orde arbitraria, a sia codifi-
cacion e decodificacién es-
trictas, aseguraban poste-
riores lecturas disciplindas
e, en canto ao sentido, so-
metidas.

A CREBA DO MODELO
DE- ALFABETIZACION DO
ANTIGO REXIME

Nos anos finais do século
XVIII e primeiros do XIX
ambalas ddas aprendizaxes
experimentan unha triple
creba. En primeiro lugar,
introdicese con lentitude a
ensinanza simultdnea da
lectura e a escritura. Non se
trataba, nun principio, de
aprender a ler escribindo, ou
viceversa. As ddas ensinan-
zas seguianse configurando
de modo independente, pero
non sera xa necesario domi-
na-la lectura para iniciar a
aprendizaxe da escritura.

-Por outra parte, as practicas

tradicionais son postas en
entredito. En resposta as
demandas familiares, a
rapidez e o agrado na apren-
dizaxe seran dous dos obxec-
tivos pretendidos. En canto
a lectura, é no ambito das
clases acomodadas onde pri-
meiro se xeneralizan os
xogos, artiluxios e abeceda-
rios ilustrados que xa na
segunda metade do século
XIX e primeiras décadas do
XX empezan a introducirse
nas escolas. A sta volta o
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A aprendizaxe da escritura
estaba suxeita a uns
honorarios mdis elevados
e a empregar
un instrumental
_ mdis cusfoso.

deletreo substittiese ou com-
binase co silabeo. .

Antncianse métodos que
prometen marabillas nun
corto espacio de tempo. Mes-
mo nalgin caso (método
CELINA RAMOS / J. VARCARCEL

Vallejo) a aprendizaxe inicia-
se a partir dunhas palabras
determindas. Publicanse,
asimesmo, novos libros de
lectura en substitucién das
“cartillas”, e carténs tradicio-
nais. Emerxe en definitiva,

un concepto mais amplo da’

aprendizaxe. Reducido, de-
nantes, a adquisicién do
mecanismo para recofiece-
las letras e as silabas, extén-
dese agora ata abarca-los
libros de lectura avanzada
(Viniao, 1988 e 1992; Her-
nandez Diaz, 1992).

Outro tanto sucede coa
escritura. Fronte aos escri-
banos e caligrafos defensores
dunha préactica do escrito
préxima ao debuxo e da ensi-
nanza con mostras, pouco a

pouco se impuxo, no ambito
escolar, unha escritura sim-
plificada, o trazo persoal e

unha aprendizaxe mais

breve e sinxela dunha lingua
previamente sometida a un
proceso de normalizacién e
fonetizacién ortografica
(Vifao, 1992). En terceiro
lugar, nace un novo tipo de
lector. O aprendiz de lector
da “cartilla”, ou, outro libro
similar, lia textos cofiecidos
ou mesmo memorizados, de
indole relixiosa ou popular.
Aprendia a ler, faciase lec-
tor, deletreando e lendo en
voz alta textos con: contido
que lle eran familiares.
Poucas veces se aventuraba

_por si so nun libro descofieci-

do."Cousa que quedaba re-

A principios do XIX
infroducese con lentitude a
ensinanza simulténea da

lectura e da escritura.

servada aos “letrados”. O lec-
tor decimononico, sen em-
bargo, tifia a stia disposicién
novelas por entregas, libros
a prezos populares e sobor
de todo revistas e prensa.
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Precisamente por iso,
para suxeitar a este novo
lector non circunserito a un
corto repertorio de lecturas
controladas, é polo que a
escolaridade se extende e
polo que aparecen as biblio-
tecas escolares e populares
(Vifiao, 1989; Bartolomé,

1992).

UNHA NOVA RUPTURA:
A APARICION DAS
ESCOLAS DE PARVULOS

Mentres isto acontecia,
mentres a escola ampliaba a
nocién de aprendizaxe ata
incluir nela non xa 4 lectura
expresiva € a copia, senén a
comprensiva, con explica-
ciéns e preguntas, e a silen-
ciosa, asi como o dictado e
imposicién das normas orto-
graficas, a correspondencia
epistolar e mesmo a redac-
cién ou o breve texto libre,
ao longo do século XIX foise
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consolidando unha nova
escola previa 4 elemental. A
sta configuracién abriu de
seguido o debate sobre a sia
natureza, en relacién con
esta tltima, asf como o de a
quen correspondian as pri-
meiras aprendizaxes da lec-
tura e a escritura. Planteou,
ademais sobre novas bases,

" a xa discutida cuestién de

que a que idade habia que
escomenzar 0 seu ensino.

A recomendacién de
cada vez mais extendida de
observar eses primeiros
pasos para iniciar o ma4is

rapido posible a lectura de -

corrido e a expresiva, pro-
duciu xunto coa presién
familiar, o seu traslado 4
educacién preescolar. No
Arte de Educar aplicado s
escolas de parvulos, de
Loépez Cataldn (1864), este
director da escola-modelo de
parvulos de Barcelona criti-

caba os que vian estas esco-
las como graos inferiores
das elementais, asi como
aos pais e autoridades que
s6 consideraban bos mes-
tres a aqueles con alumnos
capaces de recitar de memo-
ria moitas paxinas, de ler
de corrido e berrando, e que
escribian pronto. Tal critica

A Educacién Primaria segui
considerando a escritura
como disciplina e limite.

non era infundada. Respon-
dia a unha presién social
que, desde as stas orixes
acompafou sempre as esco-
las de parvulos. .

O conflicto planteado
salientaba o claro contraste
entre as diferentes concep-

ciéons que os niveis de Pre- .

escolar e Primario ian confi-
gurando en relacién coa
natureza da aprendizaxe
dos saberes elementais. Asf,
mentres a Educacién Pre-
escolar se convertia, nal-
guns paises, no laboratorio
onde nacerian moitas das
innovaciéns posteriores,
mentres nela predominaba
unha concepcién da eseritu-
ra como posibilidade e xogo,
aberta a calquera polisemia
e figuracién, mentres nas
ultimas décadas, se introdu-
ciron os termos de prelectu-
ra e preescritura, e se tende
a ponier o acento nos conec-
mentos previos a imprega-
nacién polo escrito e a con-
formacién de aquelas es-
tructuras mentais sobre as
que basear a aprendizaxe
posterior, a Educacién Pri-

maria seguiu considerando
a escritura como disciplina
e limite. A sta tarefa seme-
lla, neste sentido, a antitese
da de Preescolar. O seu
obxectivo é a imposicién
dun canon 1éxico, ortografi-
co e sintéctico: establecen os
usos correctos e incorrectos
da escritura e circunscribir
a posibilidade e o xogo, no
ambito da escritura, 4 drea
da ensinanza artistica. Con
iso retémase o primeiro
obxectivo da escola grega:
evitar a volta 4 polisemia
picto e ideogréfica, a con-
cepcién da escritura como
trazo que garda algunha
relacién con aquilo que sig-
nifica. Se na educacién pre-
escolar o permite é so, ao
parecer, para asentar sobre
bases madis firmes esa fun-
cion de normalizacién e
prescripcién que a aprendi-
zaxe da escritura comporta.

UNHA ESCOLA CENTRADA
NA LECTURA -

“Na Escola Primaria es-
pafola e na Escola Pri-

-maria universal foi e segui-

ra sendo a lectura a base
fundamental do ensino”.
Con esta frase iniciaba
Maria Sanchez Arbés a sda
aportacién Libro guia del
maestro en relacién coa
ensinanza da lectura e da
escritura (1936). Facer da
lectura o eixo da escola non
significaba xa o mesmo que
na escola tradicional. mes-
tres prestixiosos do primei-
ro tercio do século XX —Ma-
ria S. Arbés, Angel Llorca,
F. Marti Alperd, entre
outros— defendian radical-
mente a simultaneidade da
ensinanza da lectura e a
escritura, facendo sdas as
palabras de Pedro Alcan-
tara y Garcia na sia Teoria
y prdctica de la educacién y

la enserianza (1886): a escri-

tura pola lectura e a lectura
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A lectura é o eixo
das demais asignaturas

da primaria.

pola escritura. Mesmo pro-
ponian iniciar tal aprendi-
zaxe pola escritura median-
te o trazo e a descomposi-
ci6n de palabras familiares
na nova escola graduada
que estaba aboiando, o
domino sobre todo da escri-
tura, tanto co da escritura e
o da aritmética, era o ele-
mento clave, méais que os
tests ou a idade, para de-
terminar a adscripcion dos
alumnos a un ou outro grao
(Vifiao, 1990). Como dicia
Maria S. Arbés no seu
Diario “ata que os nenos
lean comprendendo e escri-
ban con certa correccién non
hai nada que facer na esco-
la” (1961:18). Por iso reco-
mendaba en 1934 aos mes-
tres do grupo escolar “Giner
de los Rios” de Madrid, do
que era directora, que inten-
sificasen a lectura “facéndoa
eixo das demais asignaturas
da escola” (1961:71).

Eis tédolos obxectivos a
acadar: non so a lectura de
corrido e expresiva, senén
tamén a comprensiva, a
comentada e a literaria. En
canto 4 escritura, non sé
unha letra fluida e lexible,
senén tamén a correccion
ortografica e a redaccién.
Endemais, algo de gramaéti-
ca e 0 manexo do dicciona-
rio. Obxectivos todos eles
que eran completados con
tres recomendaciéns naci-
das da mesma practica: res-
pectar o ritmo individual de
cada neno, liberdade de
acciéon do mestre para adop-

tar os procedementos &s cir-
cunstancias e alumnos, e,
sobre todo, despertar o
gusto e afeccién pola lectu-
ra, o desexo e a necesidade
de ler. Un obxectivo, este
dltimo, que tifa as stas rai-
ceiras nunha interpretacién
algo idealista das péxinas
que Rousseau adica no
Emilio e A Nova Eloisa a
aprendizaxe da lectura, e
que desde a segunda meta-
de do século XIX vifiera
engadirse, con caracter
axial, aos xa citados.

UNHA NOVA SITUACION:
A CRISE DA ALFABETIZACION,
AS NOVAS LINGUAXES E A
MENTALIDADE LETRADA

Novas ampliaciéns da
nocién da aprendizaxe tive-
ron lugar nas tltimas déca-
das. Unhas tefien a sua
orixe na fusién dos cursos
de Ensino Primario cos infe-
riores do Secundario e a
extensiéon da escolaridade
obrigatoria. Como ten sina-
lado Hébrard (1991), a nova
escola comiun recorre a pro-
cedementos antes circuns-
critos 4 Educacién Secun-
daria. Nunca, indica, na
Escola Primaria un neno se
enfrentaba el s6 a un texto
como punto de partida para
outro exercicio —o estudio
dunha leccién dun manual,
por exemplo— sen axuda das
explicaciéns do mestre.
Tampouco debia construir a
comprensién dun texto cru-
zando as suas referencias
con outros textos ou tomar
apuntes. Estas tarefas son
agora requeridas a alumnos
con idades que correspon-

den aos ultimos cursos do’

antiga Ensino Primario.
A vez, a extensién da

obrigatoriedade escolar, e,

con ela, dos contidos e méto-
dos do ciclo superior da
secundaria a tédolos xoves
de un ou outro sexo, supuxo

o incremento das repeticiéns
e abandonos, e a xeraliza-
cién, nas reuniéns de avalia-

cién entre profesores de

secundaria ou Universi-
dade, de frases sobre o baixo
dominio polos alumnos da
lectura ou a pobreza da sta
expresion escrita. Este feito
vén coincidir no tempo con
outros dous. Un é a consta-
tacion do neoanalfabetismo
dunha boa parte da poboa-
cién xove ou adulta, un neo-
analfabetismo definido de
moi diferentes xeitos, pero
do que tamén se responsabi-
liza cando menos en parte, a
escola. O outro, a irrupcion
de novas linguaxes: audiovi-
suais, informaéticas —e , con
elas, a videoescritura— ou
xerados por unha serie de
medios ou soportes —cémic,
publicidade—, que tefien

como principal caracteristi- -

As novas linguaxes
tefien unha escritura feita
madis para ser vista

que ser lida.

ca a auséncia dun canon
grafico e, en ultimo caso,
unha escritura feita maéis
para ser vista que ser lida,
de méaxima visualizacién e
comprensibilidade minima
(Petrucci, 1987).:

O ensino da lectura e a
escritura atopase, ante esta
situacién, nun novo momen-
to critico. Pideselle que inte-
gre esas outras linguaxes,
que tena en conta a diversi-
dade gréfica existente, que
recupere modos de ler —in-

tensivos, expresivos, com-
partidos— hoxe devaluados
ou perdidos, que desenvolva
a aptitude para crear lin-
guaxe para seu escrita ou
lida e que o faga incorporan-
do os conecementos xerados
pola simple inmersién no
medio urbano e a cultura
escrita.

A noci6én de aprendizaxe
cobre deste modo, sen inte-
rrupciéns, desde a Escola
Infantil ata non se sabe ben
cando. Miis, no fondo, o que

‘se persegue € 0 mesmo que

xa perseguia aquela primei-
ra escola nada coa escrita:
modelar a mento de acordo
cos supostos de dita cultura.

O noso problema, é que
tal mentalidade e cultura
estdn sendo socavadas por
outras-linguaxes que requi-
ren outras estructuras.e
disposiciéns mentais. O
caderno escolar —outra in-
vencién decimonénica— foi o
espacio grafico no que du-
rante moito tempo os mes-
tres e as mestras sumerxe-
ron aos nenos € nenas na
léxica especifica da cultura

. escrita: a léxica das listas,

os cadros, a cartografia, a
relacién entre ilustracién e
texto, a ordenacién xerar-
quizada do espacio e a li-
nealidade espacio-temporal
(Hébrard, 1991). ;De que
supostos partimos e con que
instrumentos contamos pa-
ra facer fronte 4 nova situa-
cién?

AV.F.

Antonio Vifiao é profesor da
Facultade de Pedagoxia da
Universidade de Murcia.
Artigo cedido por Cuadernos
de Pedagogia e polo propio
autor para a sua traduccién e
edicién™ma Revista Galega de
Educacion.
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¢Pero en que
realidade vives?

Xosé Maria Aguilera Carrasco

w E-LO MANDO a
. distancia da tele e
ves como nun ins-
tante a cAmara te
pon en fronte da
imaxe, noutro de-
tras, enriba, ou
arredor dela. Ademais estds
na ria, e é mafa ou onte.
De stpeto un anuncio apa-
rece na pantalla con bailari-
nas, musica e debuxos ani-
mados. Unha parella pasea

_por un outeiro a uns dous-

centos metros, pero podes
oi-lo que falan como se esti-
vesen 6 teu lado. As pala-
bras aparecen e desapare-
cen na pantalla. Agora ves
ddas imaxes simultdneas ou
tres. Estds mirando un ros-
tro, logo as stdas mans, e
estéds féra. Longos periodos
de historia son condensados
e acelerados en pouco
tempo. Méveste da terra 6
ceo, vendo 6s humanos
nunha sucesién vertixinosa.
Uns xoves corren cara ti.
Corte. Agora estédn na
praia. Fundido. Agora soa a
musica. Cortinifia. Un pre-
sentador fala e non o vemos.
Resulta que estds en Eu-
ropa e de seguido en Asia.-
Todas estas alteraciéns
da imaxe non suceden na
vida ordinaria. Son altera-
ciéns técnicas da linguaxe
audiovisual que s6 son posi-
bles no mundo da imaxe en
movemento: peliculas, video
e televisién. Por iso ten ra-
z6n Umberto Eco (E! Pais,
8-11-93) cando afirma que a
televisién reflecta minima-

mente a realidade. E é que
se analizas estes elementos
técnicos como che tefio des-
crito antes, decataraste de
que por exemplo durante a
publicidade as imaxes cam-
bian a unha velocidade de
10 a 15 veces por trinta
segundos de anuncio, men-
tres que durante a transmi-
sién dun programa normal
esta velocidade se reduce de
7 a 10 veces por minuto. De
maneira que cando un apa-

.ga a tele e volve 4 realidade

real do salén, nada se move.
A habitacién non se despra-
za polo universo. A xente
non aparece e desaparece de
supeto. Non se convirte no
onte cun pecha-los ollos. De
feito, non acontece case
nada. E a mesma habita-
ci6n de sempre, as mesmas
paredes, os mesmos mobles,
as mesmas fiestras. Xente
corrente, sentimentos nor-
mais, pensamentos ordina-
rios. En comparacién coa
tele todo acontece moi de
vagar. Demasiado lento. A
ansiedade instélase.

Non é de estrafiar que
tendo vivido no sorprenden-
temente rapido mundo das
imaxes televisivas, a vida
diaria sexa aburrida e moito
mais lenta. Se nos pofiemos
a considerar como afecta
este feito 4s nosas formas
de estarmos 6 natural, no
contacto coa natureza, ob-
servaremos que o mundo
natural é moi lento. Po-

. ilamos por caso o abaneo

das pélas dunha drbore ou
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0s ocasionais movementos
animais: case nunca pasa
nada. Para senti-la natureza
cémpre unha percepcién hu-
mana que se basea na pa-
ciente espera. A vida moder-
na non estimula isto senén
todo o contrario. Coches,
aviéns, videoxogos, faxes,
ordenadores, teles, walk-
mans, traballos e viaxes en
horarios dictados polas
empresas e as compaiiias de
viaxes. Como di Jerry Man-
der (1993), en Occidente
témonos adaptado a ritmos
que estdn féra da natureza.
Temos sido adestrados para
procurar satisfaccién nos
corsés que a tecnoloxia nos
proporciona. Vivimos nun
mundo en constante cambio

e axitacién. Por iso no mun-.

do real, na natureza, senti-
monos ansiosos e incémodos.
Desexamos volver portas
adentro e pé-la tele, para
consegui-la velocidade, o
ritmo axeitado. E é que
decote non aturamo-lo in-
superable espectaculo da
realidade real, uinico e au-
téntico “reality show”.

X.M.A. C.

*Xosé Maria Aguilera
Carrasco ¢ responsable da
area de Medios Audioviduais

no CEFOCOP da Corufia e .

membro da Comisién
Organizadora do ~ |lI
Congreso Internacional de
Pedagoxia da Imaxe “Pé de
Imaxe”

Memoria dun fillo da televisién

~ Vermello, Amarelo

Alex Mene

E INTENTO res-
catar da memoria
as mifias primei-
ras imaxes televi-
sivas, estas apare-
cen en branco e
negro. Non s6 porque o
televisor que habia na casa
era en branco e negro se-

_nén porque ainda que fose

en cor, este, non teria so-
brevivido 6 paso do tempo e
as mifias primeiras imaxes,
as imaxes mais antigas,
sempre serdan en branco e
negro. : _
A televisién asistia 6
meu crecemento e partici-
paba, ignorante, na mifia
educacién con aqueles dis-
fraces que tan sutilmente
confeccionaba para min. E
6 igual 'que Barrio Sésamo
eu ia pasando, diante do
televisor eu ia pasando,
diante do televisor, por dis-
tintas etapas. Non habia,
en toda a programacion,
mellor reporteiro linguare-

teiro que a rd Gustavo, nin

mellor parella que Epi e
Blas, nin ninguén tan gra-
cioso como Coco, nin mons-
tro tan monstrosamente
sorprendente como Triki,
pois a stia monstrosidade
consistia en comer galletas
sen parar., Ainda hoxe non
podo comer unha galleta
sen me acordar de Triki.
Un monigote corria pola
pantalla ata pegarse 4 cé-
mara e berraba: |Preto!,
despois corria ata afartarse
totalmente de min e berra-
ba: {Lonxo!, e eu oia aquela

e Verde

voz distorsionada pola dis-
tancia, chegada a min
coma un eco e, entén, com-
prendia o verdadeiro signi-
ficado das palabras. Arriba.
Abaixo.

Nunca poderei dicirlle a
M*® Luisa Seco o marabillo-
80 que era o seu clube de
fans nin contarlle tédolos
bos ratos que me fixo pasar
ante a sta imaxe, ainda
que as veces lle falaba
dubidando de se realmente
me via ou faciase simple-
mente a tola.

Habia unha vez un circo

de alegria e ilusién pero o

madis sorprendente de a-
queles anos de televisién
era a total confusién que
na mifila mente existia en-

- tre realidade e ficcién. Na

mifa cabeza tédolos perso-
naxes que cofecia a través
do televisor eran tan reais
como 0s meus pais ou-o0s
meus amigos do colexio.
Cria que tédolos animais
falaban e estaba seguro de

que calquera dia me atopa-

ria a Los Picapiedra pola
ria ou que nalgun sitio po-
derian darme o teléfono de
Superman, para chamalo
por se me pasaba algo e
necesitaba a stia axuda,
Unha determinada eta-
pa da mifa infancia estivo
marcada pola irrupcién de
todo un plantel de superhe-
roes. Foron uns anos de
total identificacién en eses
personaxes e, por asi dicilo,
Spiderman tiflame atrapa-
do na sda rede. Cada vez

que via unha arafa, saco
de radiactividade supervi-
vente de Hoshima, achega-
ba a man para que me
picase nun van intento de
me converter en superhe-
roe e deixar a un lado a
monotonia da vida infantil.
Queria ser como a Masa e
converterme noutra persoa.
E é quede pequeno confun-
dia os sentidos, queria ter
raios X nos ollos, queria
voar ata outro planeta,
queria te-los brazos eldsti-

‘cos, queria ser invisible e

non entendia por que eu
era eu e non outro.

- Sentado no salén da mi-
fia casa contaba un globo,
dous globos, tres globos e
dixérnme que a terra ta-
mén é un globo que se me
escapou.

Viaxei con Marco, bus-
cando desesperadamente a
sia nai, Chorei cando el
choraba e entre capitulo e
capitulo cria que Marco
seguia viaxando e que esta-
ria perdido nalgiin remoto
lugar entre os Apeninos e
os Andes. Non comprendia
porqué Heidi debia deixar
6 avé e marchar 4 cidade.
iCo ricamente que ela esta-
ba no campo!. Eu, cando {a
6 campo, rompia tédalas
teas de arafia para que
Tecla nunca puidera atra-
par a Maya. :

Despois de tanto melo-
drama infantil chegou 4
pequena pantalla unha
nova:formd de vida, a serie
entre as series; Mazinger

—
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Z. Dende a mina butaca via
" como Afrodita, desdefiosa,
lanzaba os seus peitos a
destro e sinistro ou cémo
Mazinger estaba a piques
de sucumbir ante un feroz
inimigo cando, de stipeto, no
dltimo momento, usaba a
sta enerxia z. E eu pregun-
tdbame onde poderia. mer-
‘car un bote de enerxia z.

O que mais me gustaba
da televisién eran as pelicu-
las que ofrecia Sesién de
Noche, sobre todo se nelas

aparecia algin rombo indi-
cando contidos dos que nada
sabia pero que intuia intere-
santisimos. Coa boca aberta,
os ollos coma pratos, non
podia entender que seria iso
tan prohibido para os nenos
da casa. Os anuncios tamén
estaban moi altos na mifna

E EDUCACION « 20

lista de preferencias, sobre
todo no Nadal, pois apareci-
an como divino espellismo
de tédolos xoguetes que
poderia ter nas mifias mans.

A todo este plantel de
personaxes estranxeiros a

televisién engadiu algins

productos castizos. Asi che-

" garon ata min D. Quijote de

la Mancha e Rui, el peque-
fio Cid. Fallido intento pois,
ainda en singular combate,
eu seguia preferindo as cha-
laduras de Bugs Bunny e o

Pato Lucas. Ainda que non
por isto deixaba de marcar -
iogures. Por catro un sobre -

de estampillas.

A viaxe mdis alucinante
ofreceuma Erase una vez el
hombre, auténtica maquina
do tempo e o espacio. Con
ela descubrin a historia e

con ela, levidn de equipaxe,
convertinme en viaxeiro
perpetuo.

Pero foi Félix Rodriguez
de la Fuente, a stda incon-
fundible voz, quen me abriu
os ollos 6 mundo que me ro-
deaba. Gracias a estes pro-
gramas descubrion que non
tédolos ratos eran como

Pixie e Dixie, nin como

Mickey, nin que tédolos
gatos eran como Tom e que
habia moitos méis animais
dos que eu podia imaxinar.

Asomeime 6 formigueiro e,
como o inspector Gadget,
quixen saber cal de entre
todas aquelas formigas era
a raina. E foi vendo estes
programas cando eu decidin
0 que queria ser de maior:
animalista, pero non deses
que andan con cans e gatos

senén dos que cazan cobras
e serpes, deses que estudian
a vida do quebrantaosos e
seguen as pegadas do 0so
panda ata o seu tltimo re-
fuxio. E é probable que ho-
xe, se 0 amigo Félix non se
tivera.ido 6 ceo, eu seria un -
intrépido veterinario rastre-
ador dunha evolucién que
parece xa perdida para
sempre.

Cando repofien algunha
daquelas series que marca-
ron a mina infancia corro
cara 6 televisor. Descubro
de novo a Pipi Calzaslargas,
Pero xa non me parece nin
tan simpdtica nin tan gua-
pa, xa non entendo por qué
vive cun cabalo e cun mono
€ Non me creo que 0 seu pai
sexa rei dalgunha illa perdi-
da nos mares do sur.

Comprendo, entén, que
pouco a pouco as mifas
mans féronse abrindo ata
que se escapou 0 papaven-
tos branco e que dende a
primeira Pipi ata a que
hoxe tefio ante min ensina-
ronme tantas regras que a
mifia imaxinacién quedou
paralizada. Vermello, ama-
relo e verde.

AM.
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3Hou|oo unha vez un mundo
sen television?

Un meu amtga gusta

de dicir que nés formamos
parte da derradeira xera-
€lén gue naceu antes da
television. Nés: os e as que
hoxe temos entre corenta
e corenta e einco anos,

O meu amige di que debe-
riamos describir como era’
o mundo antes da televi-
sién, porque dentro de mol
poucos anos xa ninguén

se lembrard: todos e todas
estan (estamos) comezando -
a pensar gue o mundo e a
vida son realmente inexpli-
cables sexan a presencia
Impreseindible do aparato
de television. A televisidn
dinos qué ocorre realmente
no mundo, guen son os

- homes e mulleres que son
realmente algo no munde,
que cousas debemos admi-
rar e que cousas debemos
temer que debemos querer
mercar e como debemos
aspirar a ser, que tempo
haberd mafid e con que

€ por gue temos que chorar

| fin, é todo o -

| noso mundoe.
 Pero, 6

| certo que

| hoube unha

| vez mundo sen
| television?

Non sei
| acertar a dicir
| cantos anos
tifia eu o dfa

| que por vez
primélra chegou a televi-
sidn 4 vila onde eu vivia. Se
cadra, tifa oite anes, se
cadra xa tifia nove. Lembre
gue a nova se espallou
rapidamente entre todos os
rapaces e todas :
as rapazas, E aqui o dife-
rencialismo € absolutamen-
te pertinente perque as can-
les de informacién entre
nosoutras e eles eran de
todo diferentes, Para eles
podia ser relevante a che-
gada d ria dos barcos de
guerra que acompafaban 6
“Generalisimo”, os dlbumes
de cromos dos futholistas
de Primeira Divisién, unha
revista.con fotos de mulle-
res espidas que alguén trou-
xo do estranxeiro e corria
de man e man, ou a estrea
dunha pelicula do oeste,
Para nds, a recollida do
millo cando sentabamos
coas avoas a debulla-las
espigas, as novas colec-
ciéns de vestidos recorta-

bles para as “mariquitas”,

-

| ourir El,en

0s tebeos da cglgccién
Azucena e as peliculas de
loselito e Marisol, Eles
xogaban @ futbol e 6s “tres
marifeiros van no mar”,
Nesoutras 4 tella, a
corda e s casifias.

Habfa tamén os motivos
de encontro e interese com-
partide. A recollida de xes-
tas nos camifos para face-
la lumeirada de san Xodn,

a recollida de musgo ne
inverno para face-lo nace-
mento do Nadal, as com-
parsas dos entroidos (ainda

| que logo, na festa do

Casino, eles vestfan de pira-
tas ou indios e vaqueiros,

e nos de princesas

e flamencas) e os bailes nas
romerfas do verdn,

Non sel cantos anos
terfa con certeza, nin quen
foi quen primeiro me
comunicou a nova, ha
tenda do cabo da vila, onde
vendian estufas “cataliticas”
e cocinas de gas butano, e

salta-la

moi cedo haberian de ter
lavadoras automdticas
(0u ehegou todo 6 mesmo
tempo?), tifan un televisor
aleendido no escaparate,

Nenos e nenas,
e mesmo malores, amored-
bamonos diante do cristal
para ve-las imaxes en brance
e negro do televisor, E unha

lembranza confusa. jQue
vimos, que vin, aguela tarde
_gue non se me aparece na

memorla come un intre par- .
tieularmente maxico? En rea-
lidade, paréceme que a pri-

‘melra impresién fori mdls

ben de decepeion, Tilamos
xa os ollos afeltos & marabl-
lla do cine e 4 perfeccion da
fotograffa, de xeito que aque-
las imaxes imprecisas e

. pestanexantes

| nos pareceron

| e aburridas,

| S6 lembro con
| certa segurida-
| de algoquea

| e nenas nos
| chamou a aten-
| cién:

| 0s anuncios.

| Sobre todo,

' gardo a memo-

ria precnsa dun que mol pron- . ‘

to todos aprenderiamos a
repetir: aquel dos cafés “La

| Estrella”, co gran tocado con

sombreiro andaluz, que cha-
maba polos outros 6 berro de
“ivamos chicus al tostaderu!”,
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Na mlﬁa casa tardaron
afnda aTguns anos en mer-
car un televisor. Na vila s6

-0 tiffan o americano e o
vista dé aduanas. O crego |
' ‘mercouno para ve-la coroa-
' clén como Papa de Xodn
XXIlI, e despois 4 rapazada
podiamos ir ve-Jos progra=
mas Infantis 4 sda casa.
Pero a min hoh me gustaba
+ ir 4 casa do crego porque o
" alento lle cheiraba a tinto
ou a cofd, segundo as
~ horas.ou os dfas, e a sda
~irmd, que vivia con el, tifa
un gran no hatiz que se me
asemellaba 4 bruxa da peli-
cula de Brancaneves. Coido
gue non era s6 polo gran a
semellanZaA

Eu comecei a ve-la televl-‘

si6n con algunha regularida-
de cando mercaron unha no
Casino e outra no bar da

praza. Na do Casino xunta-

§ bamonos

| zas e ve-las

- marionetas de
Herta Franklin
coa cadelina
Marilfn, e as

| canclons de
Franz Johan.

A min o que
mais'me chista-
| ba era o do

| acento, aquela
I—— manelra tan

divertida de pronuncia-lo

casteldn que me encantaba
imitar. Tifian moito éxito a
mifas Imitacions

Pero desde I@go, o, que
preferiamos eran. os debuxos
animados. Os debuxos ani-
mados americanos, claro:
noh habfa outros. Bugs
Bunny, o coello da sorte,
Porky, Tom e Jerry, as pro-

i duceions animadas da Han:

na e Barbera. Paréceme que

non tardaron moito en che-

gar os Picapedra, pero non

‘estou seguro. Digo que hon

habfa outros debuxos anima-
dos c6s usamericanos, pefo
logo chegatfa o Topo Gigio.
sCando? Non sei. E unha das
cousas que ten a tele: desfal
o tempo, esfarela a memoria,
con ese levar a trae-las ima-
xes dun tempo para outro.
Xa fon estou Mol segura se o

Busgs Bunny que eu disfrutei

foi o que vin -
hai tantos anos
OU O UE Vexo
agora mentres
evoco, ou creo
evocar, 0s

| anos inventa-

| dos da mifa
infancia.

No bar .

| algunhas
veces afrima-
bame 6 meu

| algunhas rapa-

avo, que gustaba de guedar
moitas horas xogando

6 tute e parolando co
Xelucho e o Moisés de artes
marifeiras, do tempo e de
como fa a vida, que nada
era como antes e todo mar-
chaba a peor. Era curioso,
;non si?, pero hin 6 meu
avo nin os seus vellos ami=
gos lle facian caso ningtnas
4s imaxes nin ds voces

do televisor. As veces
penso que simplemente
nunca aprenderon a velo
nin a sentilo. Para eles o
mundo do televisor nunca
chegou a existir. Eu apro-
veitaba aquel tempo para

ve-lo comezo do_Fuxitivo

- "te fughutlve dierah 08

carétula en‘ inglés do pro-
grama- e dos Intocables.
Ata gue thegaba a mifia

nai, que He botaba un berro

6 meu avd por
terme no bar
ata esas horas
e, sobre todo, |
por me deixar. |
ve-los progra-
mas con dous
rombos.

O que mais
me gueda é
gue nagueles
dfas a televi-
si6n era afnda
algo que habfa que querer
mirar, E nosoutras —eu e as
mifias amigas— queriamola
mirar cando non tifiamos
cousa mellor que facer. Pero
normalmente a television
non hos quitaba de agabear

"polas paredes da horta do

Muralifio para lle rouba-los

fatons =niso as rapazas com- -

petiamos cos rapaces, e eu,
se se me permite a vaidacde,
gafidballes a case todos—, ou
xogar s agachadas no

pinar da fonte, ou andar

a feinha=los tombos na praia
cando no verdn sopraba

o0 nordes.

Todo cambiou cando
© meu pai trouxo o primeiro
televisor d casa. Encargoullo
a un camioneiro gue viaxaba
a Alemafia. Era un televisor
grandfsimo que tifa pola
parte de abaixo unha radio.

 Daguela todo cambiou.

Eu estaba tan fachendosa co
meu televisor estranxeiro que
convidaba a tédalas minas
amigas e a algtins amigos

a vir mirala ha mina casa.

A mifa nai colocaba un col-
chon diante e pasabamonos
as horas mirando canto pasa-
ba pola pantalla. Ali-queda-
bamos encerrados ha habita-
cions coas luces pechas ata
gue o meu pai-ou a mifia
nai abrfa as fiestras con vio-

lencia e nos botaba fora.

‘Dofanos os ollos e a cabe-

za, pero 6 dia seguinte
fecuncabamos de novo no
vicio escuro da pantalla tre-
mulecente. Foi daguela
cando comezou todo, Foi o
principio da fin. O mundo
comezaba a desaparecer e
nos estabamos xa presos do
engado do seu espello ‘
deformante. E xa non foi
posible regresar 6 outro
lado do espello.

)E EDUCACION + 20




Para seguir lendo...

Titulo: Divertirse hasta
morir. El discurso pi-
blico en la era del “show
business”.

Autor: POSTMAN Neil.
Editorial: Edl_cmnes de
la Tempestad. Barce-
lona 1991.

Neil Postman parte da
cofiecida tese de Marshall
McLuham: os cambios tec-
noléxicos nos medios de
comunicacién determinan
cambios sociais. Pero as

consecuencias que tira.

desta tese van moito méis
lonxe do que fora o teérico
canadiano. Para Postman,
a cultura social creada pola
televigsién impén unha
eplstemoloxia non 86 infe-
rior 4 epistemoloxia. funda-
da na cultura do libro im-
preso, senén literalmente
“absurda”. As caracteris-
ticas da informacién televi-
siva —discontinuidade e
fragmentacién, predominio

da persuasién emocional

sobre a argumentacién ra-
cional e sometemento de
calquera contido 4 l6xica
do espectéculo e do entre-
temento— ameazan con
facer imposible o que tifia
caracterizado & parte méis
nobre e esencial da “Ga-
laxia Gutenberg”: a elec-
cién entre discursos con-
trapostos mediante o re-
curso 4 “verdade”. A politi-
ca, o saber, a relixién, todo
queda sometido 6 efecto de
banalizacién da léxica do
espectdculo que a televi-
sién impdn, e por ese cami-
fio “a morte da cultura é
unha posibilidade real”. A
televisi6n non trae esta
morte pola via da coaccién,
como temia Orwell, senén
pola via moito mais perigo-
sa da diversién 6 modo do
Mundo feliz huxleiano.
Mdis perigosa porque,
como nos di Postman, “(o)
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mundo de Orwell é méis
doado de recofiecer e de se
opor a el, que o de Huxley”.
Pero, jcomo combater este
perigo? Neste punto Post-
man amésase particular-
mente pesimista, porque
para el, dado que a defi-
ciencia epistemolé6xica da

televisién é unha conse-

cuencia inseparable desa
opcién tecnoléxica, non é
posible mellorala mediante
a introduccién de progra-
mas de maéis valor cultural:
6 contrario, a televisién é
tanto mdis dafiina canto
maéis afecta a contidos “se-
rios” transformdndoos en
diversi6ns intrascendentes,
e menos en tanto se limita
a programar espectdculos
de simple diversién. Final-
mente, a Unica solucién
que Postman albisca pasa
pola educacién, pero non
na direccién que na sua
opinién estd mdis xeraliza-
da, a de procurar usa-la
televisién para controla-la
educacién, senén xusta-
mente na direccién contra-
ria: buscar como utiliza-la
educacién para controla-la
television.

M.V.F.

‘Titulo: La televisién. Los
efectos del bien y del

Autor: VILCHES, Lo-
TENZO.

Editorial: Paidés Comu-
nicacién. Barcelona 1993.

O obxectivo deste libro é
proporcionar un panorama,
que se pretende exhaus-
tivo, das investigaciéns que
sobre os efectos da televi-
sién se tefien levado a cabo
case desde a mesma crea-
cién da propia televisién.
Son as mesmas emisoras
de televisién e as axencias

publicitarias as que promo-
ven desde o comezo investi-
gac16ns dirixidas a poten-
cia-la eficacia sobre o mer-
cado. Isto orixina unha
escisién entre estas in-
vestigaciéns, ben financia-
das, capaces de recoller
inxente cantidade de datos,
pero que se mantefien no
terreo do madis limitado
empirismo, 6 servicio es-
tricto de dar resposta 4s
preguntas que se lle formu-
lan desde os intereses co-
merciais; e as investiga-
ciéns académicas, promovi-
das desde as universidades,
economicamente moito me-
nos dotadas, o que non lles
permite reunir suficientes
datos para corrobora-las
sdas hipéteses, a miudo cri-
ticas, sobre os efectos da
televisién. Vilches pasa
revista és principais escolas
ou modelos analiticos que
caracterizaron 4 investiga-
cién sobre a televisién:
desde o empirismo e o fun-
cionalismo predominantes
nos inicios, ata os sofistica-
dos estudios de audiencia
actuais, pasando pola criti-
ca ideoléxica da industria
cultural, da Escola de
Francfurt, ou os modelos
semiéticos de andlise de
contidos. Desde o punto de
vista do binomio televisién-
educacion é especialmente
importante o capitulo 3,

onde se recollen os datos

das investigaciéns, desen-
volvidas a partir dos anos
80, sobre a influencia dos
formatos e técnicas especi-
ficas da informacién televi-
siva no desenvolvemento
das capacidades cognitivas
dos nenos e nenas. Os re-
sultados, segundo a apre-
ciacién de Vilches, son
escasamente aclaratorios.
En xeral, a lectura do estu-
dio de Vilches transmite a
idea de que as investiga-
ciéns sobre os efectos da
televisién nin confirman

nin desminten os aspectos
madis controvertidos atri-
buidos 6 medio, pero ofrece-
rian certas evidencias, se-
gundo puntualiza o propio
autor, para refutar tanto as
visiéns mais inxenuamente
optimistas como as maéis
catastrofistas. No capitulo
final, Vilches apunta, a par-
tir das investigaciéns mais
recentes, o futuro da pro-
gramacion das televisiéns
en diversos paises. A con-
frontacién entre o modelo
“europeo” —unha televisién
de financiacién publica con
presencia importante de

* contidos culturais e educati-

vos— e o0 modelo “america-
no” —"un negocio cuio obxec-
tivo principal é consegui-lo
méximo beneficio”- apunta
a un triunfo do segundo, a
pesar de que, contra canto
aseguraban os defensores
do suposto pluralismo im-
plicito na privatizacién das
televisiéns, as investiga-
ciéns comparadas proban
que “as redes publicas pro-
porcionan unha oferta de
programas madis ampla cés
privadas”, ofrecen un mellor
equilibrio entre programas
culturais e educativos e pro-
gramas de ficcién e entrete-
nemento, e presentan unha
menor dependencia dos pro-
gramas de produccién esta-
dounidense.

M.V.F.

‘Titule: La televzsz&n
diddctica. :
Autora: ALBERQ AN-

- DRES, Magda.
Editorial: Mitre. Barce-
lona 1984.

A bibliografia especifica
sobre televisién educativa
—que aqui, con criterio
plausible, a autora prefire
denominar “televisién di-
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déctica” é moi escasa. Por
“television educativa” ou
“didactica” debe entender-
se 0 uso deste medio tecno-
léxico cunha finalidade
explicitamente orientada
cara a aprendizaxe, por iso
céompre diferenciala dos
efectos educativos xenéri-
cos —e indubidables— que
calquera programa televi-
sivo de feito induce. O libro
adopta a forma dun ma-
nual —foi escrito pensando
no seu uso polos estudian-
tes de Ciencias da Infor-
maciéon— dividido en duas
partes. Na primeira; anali-
zase a orixe e as caracteris-
ticas especificas desta
modalidade do medio tele-
visivo, con atencién para o
proceso de creacion, tipos
de formatos e modo de
construccién de guidns,
audiencias e sistemas de
difusién dos programas.

Na segunda, pasase revista -

4 historia da television
didactica, coa descricién
particular de certos casos
seleccionados: México, pai-
ses pouco industrializados
(Samoa, Costa de Marfil,
Nixer), Estados Unidos e
Europa (Gran Bretana,
Italia, Espana). Na conclu-
sién, a autora recofiece
que, nos vinte anos trans-
corridos desde que se puxe-
ron en marcha experien-
cias sistematicas de televi-
si6n didactica, as esperan-
zas que se tifian posto nela
non se tefien cumprido. Na
stia opini6n, este fracaso

debeuse 4 ausencia dun

adecuado estudio previo &
utilizacién do medio. Este
estudio, sempre na sda opi-
nién, teria permitido ter en
conta a importancia de seis
factores imprescindibles
para garanti-lo éxito do uso
.did4ctico do medio televi-
sivo: a) o cofiecemento da
audiencia 4 que vai dirixir-
se o programa; b) a crea-
cién dunha metodoloxia

especialmente adaptada 6
novo medio; ¢) a formacion
especifica do profesorado
que habera de usa-lo me-
dio; d) a avaliacién dos pro-
gramas producidos; e) a
validez efectiva dos titulos
expedidos polos programas
didActicos; f) a competencia
coas outras tecnoloxias
aplicables 6 ensino.

: M.V.F.

Titulo: La ensefianza de
los medios de comunica-
cion. .
Autor: MASTERMAN,
Len. = o
Editorial: Ediciones de

la Torre. Madrid, 1993.

Esta obra constitie a
vez unha defensa funda-
mentada da necesidade de
introduci-lo ensino dos

medios no curriculum esco-

lar, e unha exposicién docu-
mentada, ilustrada con
moitos exemplos e casos
préacticos, de como levalo
adiante. Len Masterman é
para moitos un dos mais
innovadores e rigorosos teo-
ricos da alfabetizacién
visual e o ensino dos me-
dios, a partir dunha. dila-
tada practica desenvolvida
por el mesmo en varios
niveis educativos do sis-
tema escolar britanico. Na
obra que aqui comentamos
comeza dando resposta a
pregunta do por qué da
necesidade do ensino dos
medios. Partindo de que os
medios de comunicacién de
masas son “Empresas de
Concienciacién”, que non so
proporcionan informacién
sobre o mundo, senén mo-
dos selectivos de ver e en-
tendelo, Masterman afirma
que a educacién audiovi-
sual é indispensable para
garanti-lo exercicio dos de-

reitos democraticos nunha
sociedade permanente-
mente ameazada pola ma-
nipulacién dos medios bai-
xo finalidades politicas ou
comerciais. Pero esa educa-
cién require opciéns peda-
gb6xicas especificas orienta-
das cara a unha compren-
sién conceptual que impli-
que “tanto a recepcién
critica (dos medios) como
a sia mesma produccion
activa”. A pedagoxia dos
medios defendida por Mas-
terman implica optar por
unha ensinanza non xerar-
quica fundada nun proceso
de didlogo—reflexién— ac-
cién. Isto exclie non s6 a
“trampa do técnico” (reduc-
cién do ensino audiovisual
4 aprendizaxe dos recursos
técnicos) sendn tamén toda

modalidade que non tefia

en conta o contexto socio-
ideoléxico no cal as mensa-

- xes (Masterman prefire

usa-lo termo “documentos”)
dos medios se producen. En
consecuencia, o0 modelo pro-
posto por Masterman esixe

ter en conta como factores

determinantes para o estu-
dio dos medios nas aulas
escolares, non sé os ele-
mentos habitualmente con-
siderados, propios dunha
“retérica” especifica da lin-
guaxe audiovisual, senén
tamén os elementos socioe-

conémicos (como os propie--

tarios dos medios ou a
lexislacién que os rexe) e 0s
elementos ideoldxicos (e
rieste sentido Masterman
pensa que a educacién
audiovisual debe exercer
un papel democratico diri-
xido a “impedir que a difu-
sién das ideoloxias domi-
nantes se produza facil-
mente”). Finalmente, de
cara 6 futuro, Len Master-
man defende unha integra-
ciéon do ensino dos medios
no curriculum escolar cun
caracter transversal e ho-
listico. Ilustra a transver-

salidade con exemplos de
aplicacién do ensino dos
medios nas areas de Xeo-
grafia, Ciencias, Lingua e
Historia. En canto 6s enfo-
ques holisticos, propén
lifias enormemente suxesti-
vas de interaccién entre o
profesorado dos medios e os
pais, e o devandito profeso-
rado e os propios profesio-
nais dos medios. Remata,
dentro dese mesmo marco
“holistico”, propoiiendo in-
tervenciéns na formacién
do profesorado e nos cen-
tros de recursos.

M.V.F.

Titulo: Television y edu-
cacion. '
Autor: FERRES, Joan.
Editorial: Paid6s. Barce-
lona, 1994.

O autor parte dunha
evidencia : unha escola que
non ensina a ve-la televi-
sién é unha escola que non
educa para o mundo ac-
tual, un mundo no que “ve-
-la televisién se ten conver-
tido na terceira actividade
4 que mais tempo adican

~os cidadans adultos, des-

pois do traballo e do sono, e
na segunda 4 que mais
tempo adican os estudian-
tes, despois do sono”. O li-
bro pretende ofrecer un
achegamento 6 medio espe-
cialmente pensado para
educadores e educadoras,
desde un punto de vista
afastado tanto dos extre-
mismos “apocalipticos”
(que para Ferrés segura-
mente son os predominan-
tes entre os ensinantes) co-
mo dos “integrados”. Es-
tructurado en tres grandes
bloques, no primeiro —cla-
ves para ¢omprende-lo me-
dio”- analiza as caracteris-
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ticas estructurais e os efec-
tos da televisién sen eludi-
los seus aspectos mais pro-
blemaéticos, como o do seu
antagonismo coa lectura ou
a dependencia do consumo.
No segundo —"criterios
para educar no medio”—
prop6n unha metodoloxia
que persiga o desenvolve-
mento dunha actitude re-
flexiva e critica diante do
medio “partindo dun cofe-
cemento técnico e expresi-
vo do mesmo”, evitando os
enfoques meramente hu-
manisticos ou éticos. Final-
mente, no terceiro —"pro-
postas metodoldoxicas para
a andlise de programas”’-
ofrece pautas especificas
para traballar na aula con
materiais tomados da tele-
vision, clasificados segundo
tres categorias:-publici-
dade, series e filmes, e in-
formativos.

M.V.F.

Titulo: Nuevas tenden-
cias en la Educacién de
los Medios de Comu-
nicacién no Mundo
(New Directions Media
Education Worldwide).
Autores: BAZALGETTE,
@, BEVORT E e SA-
VINO J. ‘
;detonal BFI, CLEMI ,
UNESCO. Londres/Pa—
ris. 1992

Esta publicacién recolle
as aportaciéns madis intere-
santes do cumio mundial
celebrada en Toulouse
(Francia) do 2 6 6 de xullo
de 1990 baixo o lema: “No-
vas Tendencias na Educa-
ciéon dos Medios de Comu-

. nicacion”.

O libro esta estructura-
do en seis partes que re-
flecten o contido desta
conferencia organizada
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pola UNESCO, o Consello
de Europa, o Instituto Bri-
tanico de Cinematografia
(BFI) e o Centro para o
Ensino dos Medios de In-
formacién (CLEMI), no que
participaron 200 educado-
res de 45 paises distintos."

Na primeira parte, a
mais extensa, contanse as
experiencias que desde a
practica no ensino dos
medios tiveron 12 profeso-
res europeso e sudamerica-
nos. A segunda dedicase 4
formacién do profesorado
en Inglaterra, Austria,
Chile e Italia. A terceira
narra os campos de investi-
gacion que se estdn levan-
do a cabo en Colombia,
Austria e Inglaterra. Na
cuarta ofrécese un informe
global de como esta o ensi-
no dos medios en Chile,
India, Xordania, Rusia,
Xapo6n, Estados Unidos e
Dinamarca. Na quinta
dedicanse tres apartados
4s novas tendencias en
Australia, Canad4, Pert e
Francia. E na sexta, e de-
rradeira, resimense as re-
comendacions que, a partir
duns informes previos,
estableceron tres grupos de
traballo dedicados a estu-
dia-la implicacién dos me-
dios de comunicacién no
ensino dos mesmos, as es-
tratexias empregadas no
ensino dos medios de co-
municacién e a situacién
do seu ensino nos paises en
vias de desenvolvemento.

E un texto moi reco-
mendable para todo aquel
profesor ou profesora que
estea interesado no tema,
xa que é un bo compendio
de como est4 o mundo do
ensino dos medios de co-
municacién.e cales son as
dltimas tendencias nesta

materia. Médgoa que, non-

obstante, ainda s6 exista
versién- disponible en
inglés e francés.

J.M.A.C.

=
Titulo: TV fdabrica de
mentiras. La manipula-
cion de nuestras hijos.
Autora: Lolo Rico.
Editorial: Espasa. Ma-
drid 1992

Atopamonos diante dun
libro de lectura amena que
invita 4 polémica e 6 de-
bate pola radical toma de
postura da autora.

Lolo Rico pretende, des-
de a sta experiencia como
directora que foi de Pro-
duccién de Programas In-
fantis e Xuvenis de TVE,
responder con cofiecemento
de causa a unha serie de
interrogantes que estan
aparecendo constantemen-
te na opini6én publica sobre
a influencia negativa da
televisién. A saber: ;Se
estd manipulando 6s nosos
fillos? ;Substituiu a televi-
sion a funcién materna?
sDeterminadas programa-
cions estdn infantilizando
0s adultos? ;Degrada d
muller a imaxe que dela
ofrecen as canles televisivas
tanto a sectores adultos
como a infantis e xuvenis?
sEn que medida incide a
violencia televisiva na nosa
sociedade? ;Como serd a
sociedade do futuro se os
nosos fillos imprégnanse de
violencia? ;Como inflie a
publicidade? ;De que xeito
a television, en xeral, con-
tribie a configura-la reali-
dade na que vivimos?

Hai en todo o texto un
exceso de negativismo cara
6 medio e certa acritude,
quiza froito do malestar de

Lolo Rico cando TVE rexei-

tou as suas propostas de
programacion. Moitas das
suas afirmaciéns estan
baseadas no que a autora
entende por telelixo, caen-
do con facilidade na cren-
za, tan extendida hoxe, que

pretende achacar tddolos
males da nosa sociedade a
pantalla amiga.

O libro estd estructura-
do en tres partes. A primei-
ra estd dedicada a explica-
-la influencia do uso e a-
buso televisivo en nenos e
adolescentes. Na segunda
selecciona certos contidos
da programacién infantil e
xuvenil para apoia-las suas
afirmaciéns. E remata con
outros tantos exemplos de
programas que tiveron
éxito pola sia afinidade cos
gustos dos nenos e adoles-
centes, que lle sirven a
autora para contesta-las
suas preguntas iniciais.
Nesta ultima parte desta-
ca, 6 meu xuizo, o apartado

- terceiro “Vivir é unha sen-
sacién trivial”, na que se
comenta con moita gracia e
atinadamente a serie Sen-
sacion de vivir, que tanto
éxito tivo, e sigue tendo a
sda segunda parte, entre
os mozos e adolescentes.

A idea central do libro
incide na acusacién que se
fai 4 tele de terse converti-
do nunha endiana caldeira
de suxestion subliminal
que a todos hipnotiza cun
tedioso sopor, e de xeito
especial 6s nosos rapaces e
rapazas. E un argumento
mais que discutible jverda-
de? Creo que, afortunada-
mente, a televisién non
dirixe 6 cen por cen o noso
comportamento, é s6 un
entretemento, con grandes
posibilidades formativas e
de informacién, 6 que acce-
demos voluntariamente.
Algo que dista moito da
visién catastrofista do me-
dio que ten Lolo Rico.

J.M.A.C.



(Séleccién e comentarios de Chema
Aguilera e Miguel Vézquez Freire)

- 1) As colaboracions teran unha extensién méxima de seis folios mecanografados (30 lifias de 60 espacios cada unha). Os traballos deberén
presentarse mecanografados e, a ser posible, en copia informatica (entornos Pc ou Apple), acompariados da sta copia en papel. Prégase que nas
copias en soporte informético non se introduzcan tabulaciéns de ningun tipo. :

2). Na cabeceira do artigo figuraré o titulo € nome do autor/a ou autores/as. E 6 final, 0 enderezo postal e o teléfono de contacto.

3) Nas referencias e citas bibliograficas de libros procederase polo seguinte modelo: apelidos; nome ou inicial, con punto, do autor; paréntese para 0
ano de publicacion; punto; titulo do libro sublifiado, paxinas de referencias se as hai, entre parénteses; punto; cidade; dous puntos; editorial; punto.
Fernandez Paz, A. (1992). Os comics nas aulas. Vigo: Edicién Xerais de Galicia.
4) Nas referencias e citas bibliograficas de artigos de revistas procederase polo seguinte modelo: tralo autor e ano, titulo do artigo; punto; nome da
revista sublifiado; nimero entre paréntese; coma; paxinas con guién intermedio; punto.
‘ Rozas Caeiro, A. (1992). A Educacién Ambiental e outros programas educativos. Revista Galega de Educacion (13), 6-9.
5) As notas, numeradas correlativamente, deben incluirse 6 remate do traballo. A continuacion das notas pode facerse unha lista bibliogréfica ordenada
alfabeticamente, seguindo os criterios anteriores, coa excepcion de que se houbese varios traballos publicados por un autor ou autora no MesMo ano,
despois do ano porase coma e logo a, b, efc. .
: Fernandez Paz, A. (1992). Os comics nas aulas. Vigo: Edicién Xerais de Galicia. -
Rozas Caeiro, A. (1992). A Educacién Ambiental e outros programas educativos. Revista Galega de Educacién (13), 6-9.
Vazquez Freire, M (1992, a). ;Que é a Reforma? Vigo: Edicion Xerais de Galicia.
Vazquez Freire, M (1992, b). O curriculum. Vigo: Edicién Xerais de Galicia.
6) Se no texto quérese facer unha referencia xenérica a ditos libros, sen concretar paxina, pédese citar do seguinte xeito: paréntese, apelidos, coma e
ano de edicon, paréntese. :

(Fernandez Paz, 1992) ;

No caso de que se quera facer unha referencia 6 nimero de péxina, podese citar do seguinte xeito: paréntese, apelidos, coma e ano de edicion, paxina,
paréntese.

(Fernandez Paz, 1992, p. 32) "

7) Poderanse acompaiar ilustraciéns (graficos, fotos, figuras e cadros) en follas independentes, sinalandose claramente no texto o lugar onde deben
reproducirse. No caso de que se inclian pés de fotos, deberén presentarse en folla aparte.

8) Os traballos deberan estar escritos en lingua galega, atendendo 6s criterios ortograficos vixentes.

9) Por cada colaboracion o autor/a recibird un exemplar gratuito do nimero da Revista onde aparece 0 seu traballo.

10) A Revista comunicara a cada un dos autores ou autoras a recepcion do seu traballo, e no seu momento a stia aceptacion para a publicacion.
11) Para pofierse en contacto coa redaccion da Revista poderase chamar 6s teléfonos: (986) 296116/296232, ou 6 Fax: (986) 201366.

12) Os traballos enviaranse a: :

-REVISTA GALEGA DE EDUCACION - Ediciéns Xerais de Galicia / Dr. Marafion 10 baixo / 36211 Vigo - x
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~ Do 4 6 8 de xullo celebrouse en'A Corufia o III Congreso
Internacional de Pedagoxia da Imaxe "Pé de Imaxe",
organizado por Nova Escola Galega e a Escola de Imaxe e Son.
As conclusiéns ds que chegaron os seus participantes
foron as seguintes.

1. O perigo das imaxes emitidas
polos medios de comunicacién de masas
estd en que se presentan como simple
reproduccién da realidade. A primeira e
principal funcién do ensino dos medios
consiste en mostra-lo seu carécter de
construccions: os medios non reprodu-
cen a realidade, constriena.

2. Unha das caracteristicas das
mensaxes producidas nestes ultimos
anos polos medios é a continua mes-
tura entre xéneros e entre realidade e
ficcion. Desde o punto de vista dos
emisores (e do pensamento critico
sobre os medios) isto estd xerar
cando menos tres opciéns:

a) A primeira, e seguramente

dominante, mévese exclusivamente
por razéns de mercado e tende a
adoptar simplemente a modalidade
que consigue unha maior eficacia
entre a audiencia; é esta tendencia
que introduce na television progra-
mas informativos ou documentais que

manexan 0s c6digos enormemente

e
P e

eficaces dos xéneros de ficcién (rea-
lity shows). Estes cédigos dirixense
a conmove-la audiencia, producindo
discursos cunha gran carga emocio-
nal que dificultan, se non impiden, a
posibilidade de argumentar racio-
nalmente sobre a natureza dos con-
flictos ou situacions que a pantalla
mostra.



__pé de imaxe

b) A segunda, considera que o voca-
bulario estético e mesmo ideoléxico de
formas da narracién realistas, nos
diversos medios, estd, por unha parte,
definitivamente esgotado e, por outra,
responde a unha inaceptable inxenui-
dade desde o punto de vista ideol6xico.
En conclusion, propoiien tamén o
abandono de toda pretensién de cons-
truccion dun discurso realista desde os

medios. Fronte a iso, defenden que os”

productores das mensaxes dos medios
asuman abertamente a sta condicién
de autores desvelando, desde a moda-

lidade mesma das sdas creaciéns, a

stia natureza de construccions.

¢) Unha terceira opcién, mantén
ainda a defensa da capacidade para
producir imaxes que, sen nega-la sia
inevitable parcialidade en canto pro-
ducto dunha intervencién suxeitiva,
non obstante resisten a proba da
obxectividade e poden convertirse en
instrumentos de cofiecemento e trans-
formacion da realidade.

-3. Desde o punto de vista dos ensi-
nantes dos medios, esta problemadtica
implica a necesidade de introducir
novas metodoloxias para o traballo na
aula que tefian presente os cambios
vertixinosos que se estan a producir
nos medios e as modalidades plurais
de construccién de imaxes que neles se
manexan. En xeral, afirmamos que o
ensino dos medios precisa fundamer-
tarse nuns principios xerais moi dife-
rentes dos que caracterizan ds outras
disciplinas escolares.

4. O desenvolvemento da capacida-
de de analizar criticamente as imaxes
e producir mensaxes iconicas de xeito
creativo e auténomo, debe ser conside-
rado eomo un obxectivo curricular de
cardcter transversal, que ten que
estar presente en dreas de conecemen-
to como a Lingua e Literatura, as
Ciencias Sociais e a Educacién Plas-
tica e Visual.

5. Entendemos que é tamén conve-
niente potencia-la instauracion de
asignaturas especificas de caracter
optativo que se ocupen dos diversos
aspectos do ensino da linguaxe e a téc-
nica da comunicaciéon por medio das
imaxes, e da andlise contextualizada
das mensaxes dos medios de comuni-

cacion de masas.
¥

‘6. A introduccién no curriculum
escolar dos contidos relacionados coa
ensinanza audiovisual e o ensino dos
medios require por parte da Ad-
ministracién educativa implementar
medidas concretas de formacién inicial
e reciclaxe do profesorado, dotacién de
material e adaptacion das instalaciéns
4s esixencias da utilizacién de medios
audiovisuais nas aulas como un recur-
so que debe ser considerado xa non
como excepcional, senén como habi-

" tual e imprescindible.

7. A consideracion'do ensinante
como un investigador na-aula é espe-
cialmente relevante no caso dunha
modalidade educativa, como é o ensino
audiovisual e o ensino dos medios, que
ten un cardcter altamente innovador.
Neste sentido, consideramos que €
importante rachar coa ruptura entre o
labor de investigacién e teorizacion,
xeralmente reservado & Universidade
e moitas veces realizado de costas 6
traballo real dos profesores nas aulas,
e o traballo do profesorado 4 quen se
lle nega a condicién de investigador e
se lle considera un simple transmisor
de modelos pedagoéxicos recibidos.

8. Compre ter en conta que os
documentos audiovisuais, para o seu

‘mellor aproveitamento no traballo

na aula, non poden ser usados
situando 6 alumnado na mesma con-

diciéns de espectadores que adoptan

cando observan imaxes no seu entor-

‘no habitual (televisién, cine...).

Precisase un traballo previo de pre-
paracién e adaptacion 6s obxectivos
did4cticos. Por outra parte, isto sus-
cita o debate sobre quen deben se-los
productores mais idéneos de videos
did4cticos, asi como a diferencia
entre o uso de materiais tomados

directamente dos medios e materiais -

producidos especialmente para a
escola, un debate que consideramos
ainda aberto.

9. En calquera caso, pensamos que.

é necesario establecer pontes entre os
profesores e as profesoras comprome-
tidos co ensino dos medios e os profe-
sionais dos medios, de maneira que
haxa unha constante interrelacién que
permita tanto o intercambio de puntos
de vista como de materiais.

10. Os ensinantes, en tanto que
cidadans, tefien tamén o compromiso
de advertir que o predominio da natu-
reza puramente emocional e persuasi-
va das mensaxes dos medios en xeral,
e moi en particular das mensaxes tele-

_visivas, constitie un obstdculo para o

desenvolvemento dunha cultura e uns
valores democraticos.

11. Isto agravase na medida en que
os contidos dos medios se fan depen-

.der en exclusiva dos intereses dos

anunciantes, e na medida en que se
estdn a producir fenémenos de concen-
tracion da propiedade dos medios en
mans duns determinados empresarios,
entre os cales o caso de Berlusconi en
Italia resulta paradigmatico.

- 12. Nestas circunstancias, tendo en
conta as caracteristicas dos procesos
de comunicacién propios da nosa
sociedade, a alfabetizacién audiovisual
é un elemento imprescindible de alfa-
betizacién democratica.

A Coruia, 7 de xullo de 1994
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0S € CONCUrsos
ment televisivo

“ATRAPADOS NA TELEVISION.
Xusto castigo a mifa teleadiccién?,
dicia cantando Emilio Aragén no pro-
grama El juego de la oca (Antena 3
TV, venres, 22.05). Pedro Pablo, de 10
anos, alumno de quinto curso de EXB ,
forofo seguidor do concurso, logrou
sobrevivir a unha fin de semana mais
(do 26 6 28) -na que as peliculas e
debuxos animados con escenas violen-
tas, os concursos e algo de erotismo
constituiron, como xa é costume, o
menu televisivo.

A fin de semana foi chuvifienta, e
Pedro, a sta irma4, Isabel, e os seus
amigos, Xurxo, Bruno, Alex, Ana e
Federico consumiron aproximadamen-
te unhas seis horas de televisién cada
un durante tres dias. Non se levaron o
premio de ver moita television. Tam-
pouco mereceron o galardén de se-los
menos contaminados. Os nenos espa-
-fiois son, xunto cos britdnicos, os que
mais televisién ven cada dia. Dedican
4 caixa tonta entre tres horas e media
e catro horas diarias. Contrasta este
dato co consello da Sociedade Europea
de Biosocioloxia, que considera que o
neno non debe estar exposto ante o
televisor m4is de 50 minutos 6 dia.

(Pero a ti océrreseche facer despois
o que viches na televisién? “Que va”, di
Xurxo. “No colexio falamos do que
vimos, pero non facémo-las mesmas

s _ﬂn EDUCACION =« 20

probas. A veces inventamos outras e
xogamos a policias e ladréns”. O que si
resulta habitual é ver cada vez mais 6s
nenos practicando xogos nos que com-
binan pretendidos golpes de karate.
jPor fin é vernes! Sairon do colexio e
a fin de semana comezaba para eles a
partir das cinco da tarde con debuxos
animados, e en especial Batman (Tele
5), que é un dos favoritos, segundo
Xests, de 11 anos. As once da noite
quedaron dormidos coas amables aza-
fatas do concurso Un, dos,tres (TVE-1).
Os que permaneceron ata as doce pui-
deron ver unha sesién engadida de pre-
tendido erotismo. No debate Tal cual,
de TVE-2, Marivi Dominguin, Almu-
dena Grandes, Alberto Cortez e Mon-
cho Alpuente reflexionaron sobre as
vantaxes de ter un amante. En Con-

tacto con tacto, de Tele 5, Bertin

Osborne enguedellouse con frases de
dobre sentido, como a seguinte: “A min,
se non me traballan ben, non me abro”.

670 crimes
por semana

Non se puido comprobar
cientificamente ata hoxe se os
nenos imitan a violencia que
ven na television. Segundo
a Asociacion de Espectadores
e Radioescoitas os nenos
espanois poden chegar a ver
nunha semana calquera 878
pelexas, 670 homicidios, 420
tiroteos, 30 escenas de secues-
tros, 30 torturas, 13 intentos
de homicidio, oito suicidios
e algunhas violacions.

Son as oito da mafid do sabado e os
nenos erguéronse & mesma hora que
todolos dias de cole. Queren saborea-lo
pracer de non ir a clase e comezan a
ver debuxos animados en tédalas
cadeas. Pero entre programa e progra-
ma incliese publicidade sobre heroes
en accion, loitadores, monstros. Unha
voz cavernosa di: “S6 parte o cerebro
da besta” e un robot lanzamisiles de
Micromachine sinala: “Dalle duro”.

Os sabados e os domingos, as
salas de estar convértense en grande
medida en canguros dos nenos. “E
unha-barbaridade que as nais e os
pais empreguen o televisor para
aparca-los nenos”, dixo recentemente
Chicho Ibafiez Serrador, realizador
de Un, dos , tres. Estamos na sobre-
mesa do sdbado, ;Quen pode matar a
uns pais por un anaquifio de pizza?
En Tele 5 mostran unha pelicula de
accién, Respirando fuego, na que iso é
posible. Durante a noite do sabado os
nenos pasano mal en El juego de la
oca cando unha concursante ten que
atopar, mergullada nunha piscina e
sen bombona de osixeno, unha saida
rachando un cubo de xelo. “Gosto
deste programa porque é de accién e
de risa, pero as probas son moi peri-
gosas”, di Isabel. Peor foi 0 dos nenos
que se asomaron a Los inmortales II.
El desafio (Tele 5), entre o terror e a
ciencia ficcion, ou a El sefiorito y las
seductoras, pelicula espafiola dos
anos do destape. O domingo repitense
parecidos ritos. Debuxos animados
pola mafid e novamente violencia
pola tarde, nada menos que con
Chuck Norris en El templo del oro
(Tele 5). (Publicado por José F.
Beaumont en El Pais, 1.12.1993)




hemeroteco

OS DEBUXOS ANIMADOS son na
actualidade o prato forte da programa-
cién infantil en tédalas cadeas de tele-
visién publicas e privadas, que repiten
esquemas e férmulas no que se refire 4
programacién para nenos. Entre todas
suman unha oferta animada de vinte
horas. A 2 ten a carteleira mais ampla,
con tres horas e media. Segundo Lolo
Rico, guionista e realizadora de espa-
cios infantis de TVE durante varios
anos, “pouco se pode dicir da progra-
macién infantil cando practicamente a
unica oferta son os debuxos animados
e non hai outras posibilidades. Os
programas para nenos desapareceron,
e non pode ser malo ou danifio o que
non existe”. O cédigo ético que se asi-
nou o pasado ano, contintda Rico, “sé
serviu para calar a unha opinién pﬁbli-
ca 1nd1gnada CcoS espacios dedlcados s
pequenos”.

O co6digo, asinado polo Ministerio
de Educacién e tédalas cadeas de tele-
visién en abril de 1993, recollia, entre
outras cousas, a vontade de evita-la
difusion de mensaxes ou imaxes sus-
ceptibles de vulnerar de forma grave
os valores de proteccién 4 infancia e a
mocidade, sobre todo no referido 4 vio-

lencia gratuita, discriminacién por cal-

quera motivo, contido sexual ou lin-
guaxe indecente.

“A indignacién esta plenamente
xustificada polo.contido dalgins pro-
gramas e series de debuxos”, indica a
voceira da Agrupacién de Telespec-
tadores e Radioescoitas (ATR). “Sor-
prende que se emitan debuxos como
Chicho Terremoto ou Ranma (Antena
3), series xaponesas cheas de violencia
e sexo”. Nun episodio recente de
Chicho Terremoto, personaxe que saca
un vigor inusitado de ve-las bragas s
nenas, podian escoitarse frases deste
tipo: “As mulleres son mulleres e
tefien as suas limitacions”, ou “;Non te

As televisions emiten
vinte horas diarias de
debuxos animados

A programacién infantil atépase no ollo do furacan.

Desde distintos colectivos sociais realizanse criticas polos contidos
“contraproducentes” de certos debuxos animados nos que prevalece
0 sexo e a violencia. Un millén de nenos espafiois tefien como primeira
actividade ve-la televisién. As cadeas proporciénanlles cerca de vinte
horas diarias de series animadas. Este xénero convérteuse na tinica

oferta infantil. Os menores non tefien outras alternativas.

da vergonza dicir que tes medo?”. Para
a voceira da ATR, o cédigo asinado o
ano pasado serviu para mellorar algo
a oferta 6s pequenos: “TVE é hoxe a

cadea mais respectuosa coa infancia, a -

pesar de ofrecer series como Los
Simpson en horario infantil; Tele 5
tamén mellorou. Pero Antena 3 conti-
nia emitindo series moi agresivas”.

SEXO E VIOLENCIA

Sen embargo, series como Chicho
Terremoto ou Guerrero Luna, algu-
nhas das mais criticadas, ocupan os
primeiros lugares nas preferencias
infantis, xunto a outras como David
el gnomo, El Pdjaro Loco o Los tres

mosqueteros. Segundo Lolo Rico, a
explicacién é clara: “A violencia, a
sexualidade, estdn latentes nos
nenos, e se se lles ofrece programas
que exacerben esas pulsiéns, iso lles
gusta, ainda que a longo prazo lles
prexudique se € o unico que ven. Por
ver unha escena violenta ou sexual .
non pasa nada se o neno é capaz de
discernir entre o que é real e a rea-
lidade televisiva, algo que, mégoa,
cada vez lles é madis dificil, porque
viven inmersos na television”.
Manuel Corral, voceiro de TVE,

- indica que a presencia masiva de

debuxos animados na programacién
de TVE é resultado dunha:tendencia
maioritaria en tédalas cadeas. “TVE
non inventou nada: o que mais éxito
ten son os debuxos e por iso son maio-
ritarios”. Lolo Rico ve clara a razén
da pouca oferta alternativa para
nenos: “Pola tarde, un horario tradi-
cionalmente infantil, hai unha au-
diencia potencial da que os nenos son
unha minoria, e 4s televisions pouco
lles importan as minorias”. (Pu-
blicado por.Lola Martinez en El Pais,
2.5.1994) j
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haemérote dao

Os nenos
dedican
0 90% do
tempo de lecer
0s
videoxogos
e avela
telewsmn

OS NENOS ESPANOIS xogan
pouco, pero dedican méis do 90% do
seu tempo de lecer 6s videoxogos e 200
minutos diarios a ve-la televisién, o
que se traduce nun “progresivo illa-
mento” segundo o estudio “El juego de

los nifios en un mundo de adultos”, da .

Asociacién Espariola de fabricantes de
Xoguetes. Sen embargo, sinala o infor-
me que 08 nenos expresan un vivo
desexo de xogar”, ata o punto de que o
69,6% dos pequenos entre 6 e 12 anos
' preﬁre X0gar cos amigos.

Que o0s nenos xoguen pouco, precisa
o estudio, obedece a varios factores,
entre os que destacan, o pouco espacio
que queda para xogar nas grandes
cidades, a ruptura das pautas de crian-
za tradicionais, cos pais traballando
féra da casa, e a ausencia de irméns,
pola diminucién da natalidade. -

Por semanas, as actividades mais
significativas dos nenos espafiois son,
por este orde, ve-la televisién (79,2%),
ler por entretemento (36, 5%) e escoita-
-la radio (35,5%).

Un dos fenémenos soc1olox1cos
recentes, que influiu no cambio dos

o
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hébitos infantis, é a aparicién dos |

videoxogos, o xoguete preferido polos
nenos espafois de tédalas idades
cunha porcentaxe do 61,7%.

O aspecto madis significativo da
practica do videoxogo é “o efecto que
produce nos seus usuarios”. Neste
senso, o estudio revela que o 55% dos*
nenos ponse “nervioso” en maior ou

menor grao con estes xogos. Segundo o _

informe, pedagogos e psicélogos opi-

nan que a tematica violenta e frecuen- :
temente sexista dos videoxogos ten
unha clara influencia nociva e trae

consigo efectos nada alentadores nos
seus usuarios.

En canto 4 televisién, o informe i
afirma que o0s nenos espafiois “son os :
madis teleadictos de Europa”, circuns-

tancia que levou a dicir 6 escritor José

Jiménez Lozano que “a televisién rou- § -

bou 6s nenos a sta imaxinacién e o
gusto polo xogo”. (Publicado en

Escuela espariola, 6.1.1994)

Espafia é o pais que

‘menos cre na Television

A televisién
mantén
a primacia
como fonte de
noticias para
o publico

Sociedades aparentemente tan
distintas como as de Espaiia,
Reino Unido, Francia, Alemana.
Italia, Canad4, Estados Unidos
e México comparten criticas
parecidas cara os medios de
comunicacion. A xente quéixase
de que son sensacionalistas e
negativistas, pero aprecia o seu
papel como freo 4 deshonestidade
dos politicos. Asi o pon de relevo
unha investigacion coordinada
pola Fundacién Times Mirror,
na que interviron expertos
-de varios destes paises.

A OPINION PUBLICA de Norte-
américa e de Europa occidental valora
moi positivamente o impacto dos
medios de comunicacién nos seus res-
pectivos. paises. Amplas maiorias sos-



h o maroleco

tefien en cada pais que a prensa con-
tribde 4 democracia e exerce unha-boa
influencia sobre a sociedade, polo xeral
mellor ca outras institucions, incluidas
as igrexas e, en moitos casos, as cima-
ras parlamentarias ou o principal dos
lideres politicos de cada pais.

A televisién obtivo o indice global-
de credibilidade mais alto. Nos oito
paises rexistranse totais positivos
como minimo no orde dos dous ter-
cios. espafa e italia marcan o nivel
mais baixo, cun 64% e 67% respecti-
vamente, mentres en Alemarfia chega
6 90% e no Reino Unido establécese
en torno 6 85%.

A credibilidade dos xornais apare-
ce en termos moi semellantes 4 televi-
sién en sete dos oito paises. De novo
Alemana marca 0 maximo, por exem-
plo, pero a nivel do 84%, e o minimo,
tamén en Espaiia; se fixa no 60%. A
excepcién a marca o Reino Unido,
onde a credibilidade dos xornais des-
cende 6 53%.

A televisién domina o panorama
como fonte de noticias nacionais e
internacionais. Desde un 79% dos ita-
lianos ata un 59% dos espaiiois, en
tédolos paises identificase €£omo o

medio empregado polo publico para

obte-la maior parte da sda in-
formacién. Os xornais ocupan un dis-
tante segundo lugar: son a fonte pri-

meira de informacién para o 23% en

Espafia ou 0 11% en Francia.

A gran maioria dos entrevistados
en tédolos paises, agds no Canada,
pensan que hai material americano de
abondo (peliculas e series) nas stias
respectivas canles televisivas. Os que

manifestan maior rexeitamento son os -

franceses (70%), seguldos a moi curta
distancia polos espaiois (64%).

A causa de maior disconformidade
con ese material é o exceso de violen-
cia (0 51% dos espanois entrevistados
citano, o que sup6n mais do 70% dos
que contestan 4 pregunta). A seguinte
obxeccion refirese 6 sexo, ainda que s6
é importante no propio Estados
Unidos (41%) e México(46%) non che-
gando 6 20% en ningln outro pais.
Franceses, alemans e italianos critican
o0 exceso de series de pouca calidade, e
aleméns e franceses refirense 6s obsta-
culos 4s industrias europeas do cine e
da televisién. (Publicado en El Pais,
17.3.1994) |

Dan Rather fai un
chamamento a frea-la
caida cara o felelixo

“Vale méis honra sen ratings ca ratings sen honra”. Dan Rahter,

‘un dos mellores xornalistas norteamericanos do momento, parafraseou

a Fehpe II para apoia-la sia cruzada a prol duns informativos
vision de calidade. Na sua opm;én, a eoblza dos propletanos
- I
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Victoria
Camps: “é un
deber esixir
unha television
pUblica méis
digna”

A senadora do grupo socialista
Victoria Camps asegurou que “é un de-
ber esixir unha televisién publica mais
digna”, no pleno da Cdmara Alta que
debatia a creacién_dunha Comisién
Especial que estudie a ética dos conti-
dos da programacién na televisién.

Camps falou de “deterioro” na pro-
gramacién e afirmou que as televisiéns
privadas rebaixaron en categoria e
gusto a publica “non se distinguen unha
e outras, s6 loitan pola audiencia nun
mercado sometido pola publicidade”.

Engadiu que se a nosa saciedade
quere unha educacién ten que contar
coa television e dixo que "non se enten-
de que o estado non utilice mais e me-
llor un medio como a televisién puibli-
ca, que € por definicién para todos e
deberia sumir unha programacién
mais escollida e de calidade, non sé
para elites, xa que o gusto tamén
educa”. v

Criticou a senadora as programa-
ciéns, a sua escasa calidade e a falta de
escrupulos 6 exhibir situaciéns extre-
mas de violencia e miseria, que “hon
reflecten a nosa realidade, chega a vul-
nera-lo dereito 4 intimidade e desaten-
de o dereito dos nenos”, afirmou.

IMPULSA-LOS VALORES ETICOS

Para a senadora Camps hai que
impulsa-los valores éticos e todo aqui-
lo que os potencie, e dixo que noné
licito pensar que s6 vale o que ten
unha grande demanda, nin atribuir 6
ptblico o que ten outra explicacién.

Pedro Agramunt, senador do grupo
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popular que propuxo a creacién da
Comisién Especial, destacou a conve-
niencia de creala e asegurou que a
television constitie unha nova preocu-
pacién da sociedade espafiola pola
‘influencia negativa nos nenos e xoves”
dunha programacién extremadamente
violenta e erética. Un neno pode ver
ata 12.000 violentos 6 ano e 14.000 de
contido sexual, engadiu o senador
popular.

Referiuse, Agramunt, 4 elevada
incidencia que ten a televisién na
escala de valores e o comportamento
dos nenos, case 4 horas 6 dia se ve a
televisién no 96% dos fogares, e dixo
que os principios basicos —tanto da
television publica como das privadas—
estdn recollidos nas stas respectivas
leis de creacién e esixen proteccién 4
infancia, 4 mocidade e respecto 4 vida
privada das persoas. (Publicado en
Faro de Vigo, 18.11.1993)

Que vén a
censura

Censura: unha comisién do Senado
“analiza” os “contidos” da televisi6n.
Presidea Victoria Camps: unha persoa
intelixente, con familia intelixente;
pero non é neutral e expuso nas sdas
declaracions como lle repugnan moitos
programas: deberia ser un problema
persoal. Non é insubstituible, nin o
seu partido: horroriza o que pode
supofer esta comisién noutras mans
((,recordan a McCarthy?). Xa nas
suas... A campana contra a televisién
vai por ai este ano: combateselle desde
a oposicién pola sia suposta entrega
politica 6 poder (Gonzélez considerou-
na sempre hostil, como calquera forma
de expresién publica non servil: son
todos insaciables) e, agora, pola via do
termo lixo, contra programas que esta
presidenta de comisién ve “desde o
punto de vista da ética, a educacién e
os valores defendidos pola Consti-
tucién”: de medo. A campafia procede
a) de Abc, que non ten television; per-
deuna e desde entén lanza as sias
campanas contra a inmoralidade e

lixo, os monopolios dos demais e con-
tra o conde de Godd, que lle fixo perde-
-la sta influencia; b) da Igrexa, que
non ten tampouco televisién e ten o
seu propio concepto de moral ptblica;
vai ser consultada por esta comision;
¢) do Partido Popular, dentro da sua
campaifia contra as televisions publi-
cas e contra as que denuncia pola con-
sabida concentracién e 4s que chama
“gubernamentais”; d) polas asocia-
cions supostamente independentes de
pais, ou de espectadores, e outras, que
parten e son fomentadas por partido,
Igrexa, xornal; e) pola colusién desas
forzas; f) polo deputado popular
(Agramunt) que conséguiu a comisién
pola “influencia negativa que exercen
a violencia e o erotismo sobre os nenos
e 0s xoves”. -

Adeus, librepensadores; adeus,
libertarios. Adeus, liberdade de expre-
sién. E tédolos intentos de que sexan
os c6digos ordinarios os que entendan
de posibles delictos de prensa, pensa-
mento, liberdade, dereito a elixi-la
propia idea de moral e de ética. Outra
vez, o partido socialista, cabalo de
Troia para o conservadurismo: que lle
come o-terreo ata pola dereita. (Pu-
blicado por Eduardo Haro Tecglen en
El Pais, 20.11.1993) -

Proteccion
0 neno

A raiz de meu artigo “Esos nifios
monstruos” o que deu lugar o libro de
Lolo Rico: TV fdabrica de mentiras. La
manipulacién de nuestros hijos, as
reacciéns non se fixeron agardar.
Foron moitos os pais e educadores
que se dirixiron a min, asustados por
esas cifras de asasinatos, violaciéns,
secuestros, pelexas, tiroteos,etc.. que
ven 0s nosos nenos pola televisién
semanalmente. As consecuencias son
evidentes e podemos observalos
neles. A televisién, mal utilizada, é
destructiva socialmente. Os respon-
sables de tédalas cadeas de televi-
sién, incluidas as publicas, non asu-
men o papel de bos formadores desa
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sociedade 4 que serven e van 6 puro
negocio mercantil sen importarlles o
producto que vende. Hai atisbos que
boa parte da sociedade, aletargada e
pasota pola mesma televisién, estd
reaccionando.

O problema é mundial'e a CE est4
dando directivas 6s seus paises mem-
bros para que dalgin xeito os gober-
nos corten esta situacién televisiva,
escola de delicuencias, santuario do
consumismo, exaltacion da violencia,
incultura total, carencia de valores.
etc. Outros colectivos o estan pedindo
a berros. -

En Galicia o sinal de alarma
deuno o catedratico de Pediatria da
Universidade de Santiago, Rafael
Tojo. O profesor realizou un informe
no que pide que se desenvolvan leis
que limiten programas de television
contrarios 4 saude mental dos nenos.
Pide tamén que tédalas televisiéns
fagan unha reflexién responsable
sobre a influencia social dalgins pro-
gramas e anuncios. A Asociacién de
Pediatria e asociacions de pais de
alumnos pediron proteccién para o
neno. Aportan eles médis datos.

Os nenos ven de media 6 ano
12.000 actos violentos, 14.000 refe-
rencias 6 sexo e 2.000 anuncios de
alcol. A asociacién de pais vai mais
lonxe e pide incluso un cédigo ético e
deontoléxico para as televisiéns. O
que esta bastante claro é que se as
propias televisions non se autocon-
trolan, teran que imponerllo, prefe-
rindo o primeiro 6 segundo. Tele-
vision Espafiola xa anuncia que estu-
dia a incidencia da televisién nos
nenos en colaboracién co Ministerio
de Educacién e que un equipo de per-
soas visiona antes aquilo que se vai
emitir.

Esta sensibilizacién deberia de
abarcar a toda a sociedade para obri-
gar a tédalas televisiéns a ese con-
trol. Pais, educadores, colectivos e
ata os politicos, que s6 ven na TV.
unha méquina de promocion, deberi-
an subirse 6 carro. E todo para non
crear eses nenos monstros dos que
falabamos hai algunhas semanas.

A situacién, de verdade, € critica.

Volva a cabeza na sta casa e pode
comprobalo.

(Publicado por Manuel Lépez
Prado en Faro de Vigo, 2.2.1994)

Hai que limpa-lo telelixo

O consenso é amplo: boa parte da
programacién das televisions en Espa-
fa é puro “lixo”. A gamma de posibilida-
des do vertedeiro televisivo é inagota-
ble. Hai reality shows chabacanos e o0s
hai sanguinolentos; é tal a cantidade de
mortes e actos truculentos exhibidos
nas peliculas e telefilmes —chegaronse a
contabilizar nunha soa semana 670
homicidios, 420 tiroteos e 848 pelexas—
que a violencia transformouse xa nunha
trivialidade fogarefia; o regusto morbo-
so polos temas nos que a forza bruta
e/ou o sexo ocupan o primeiro plano —da
imaxe, a poder ser— vanse apoderando
dos informativos; proliferan os progra-
mas con cAmara oculta e os concursos
nos que a gracia estriba en humillar e
facer mofa dos que aparecen na panta-
lla; a publicidade, directa e indirecta, o
inunda todo e corta en toradas... A te-
levisién —as televisiéns— cébanse moi
particularmente nos nenos e, xa, por
haber, hai ata programas de debuxos
animados de inspiracién netamente fas-
cista.

Encendéronse tédolos pilotos de
alarma e as xentes sensatas preguntan-
se como conseguir que as augas se
reconduzcan cara canles menos intolera-
bles. A ministra de Asuntos Sociais,
Cristina Alberdi, compareceu ante a
Comisién especial do Senado, acompa-
nada do fiscal xeral do Estado, Elixio
Herndndez. A ministra foi certeira e
incisiva nas sdas criticas e prometeu

que a nova lei de dereitos da Infancia
abordara unha parte destes problemas.
Por tanto a ministra como o fiscal xeral
deron mostras de notable desconcerto no
relativo 6s medios para atalla-lo proble-
ma de raiz. Cristina Alberdi recofiece
que é moi pouco probable que as multas
amilanen 6s que se xogan moitisimos
milléns na captacion de méis e méis
audiencia polos métodos que sexa.

Un planteamento correcto do proble-
ma debe empezar pola avaliacién realis-
ta do conxunto de factores en presencia.
Permitiuse que tédalas cadeas de televi-
sién se lancen a unha carreira peseteira
desenfreada. Non s6 se lles permitiu: se
lles incitou a isto, cobrandolles cantida-
des exorbitantes —3.500 milléns anuais—
polo uso dos repetidores de Retevisién e
facéndolles unha competencia totalmen-
te desleal desde a television publica.
Esta deberia competir coas privadas,
pero polo extremo oposto: ofrecendo dig-
nidade, calidade e cultura. E en canto as
privadas, s6 existe un medio de obriga-
las a entrar seriamente en razén: recor-
déndolles que se lles concedeu a licencia
de emisién en virtude do seu carécter
legal de ‘servicio publico”. Ou o demos-
tran ou habera que reformula-lo dereito
a ter esa licencia.

Tampouco estaria mal que o publico
recordase que os aparatos de televisién
teflen un botén que leva esta suxestiva
inscripcién: ON/OFF. (Publicado en El
Mundo, 17.2.1994)
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Nova directiva comunitaria sobre televisién

Coto ds privadas para non
abusar da publicidade

A revista MOPT, que edita o Mi-
nisterio de Obras Publicas, Transporte
e Medio Ambiente, e a cofiecida publi-
cacién Ciudadano, ambas de periodici-
dade semanal, coinciden en trata-lo
tema da nova directiva comunitaria
que terdn que aplicar as televisiéns a
partir deste ano. Na directiva se abor-
dan cuestions como a publicidade, en
tédalas stas vertentes, a produccién e
difusién de obras europeas ou a pro-
teccién dos menores e o dereito de
réplica de calquera persoa fisica ou
xuridica que vexa lesionados os seus
_ dereitos nun programa televisivo.

Na regulacién do tempo dos espa-
cios publicitarios, incluida a telecom-
pra, é establese un méaximo do 20 por
cento do total do tempo e emisién.
Unha medida que, como ben explica
Maria Lépez en Ciudadano, provocan
iradas protestas de Antena 3 e Tele 5,
xa que fixa un tope de 12 minutos de
publicidade por hora de televisién.
Ambas cadeas non levan moita razén,
pois de feito a ainda vixente Lei da
Television Privada di no seu artigo 15
que “A publicidade emitida polos titu-
lares das concesiéns non poderd ser
superior 6 10 por cento do total de
horas da programacién anual. En nin-
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gun caso o tempo de emisién destinado
4 publicidade podera ser superior a
dez minutos dentro de cada hora de
programacién”. Por outra banda a Lei
Xeral da Publicidade, de 11 de novem-
bro de 1988, especificaba que “se pro-
hibe a publicidade de tabacos e de
bebidas con gradacién alcohélica supe-
rior a 20 graos centesimais por medio
da television”.

A COMPETENCIA DESLEAL
DAS PRIVADAS.

“Est4 claro”, sinala Maria Lépez
“que as empresas que no seu dia opta-
ron pola xestion das canles de televi-
si6n privada xa sabian que tanto a
programacién como as emisiéns de
publicidade e seus contidos tifian cotas
e, ainda asi, tanto os responsables de

‘Antena 3 como os de Tele 5 optaron

pola concesién. E non sé6 iso, senén
que como xa se denunciou en reitera-
das ocasiéns, non cumpren estes
requisitos: emitense anuncios de alco-
hol e non se respectan as cotas de
publicidade”.

O caso é que ver algtins programas
ou peliculas en Antena 3 e Tele 5 é un
padecemento polos continuos cortes
para emitir publicidade. E 0 mesmo
sucede coas retrasmisiéns deportivas
que fan estas duas cadeas. A mais
disto, ambas empresas estdan facendo
competencia desleal a outros medios
de comunicacién, caso da prensa, 6
ofertar polo mesmo prezo o dobre de
tempo publicitario. :

Coa nova directiva comunitaria as
cousas poderian cambiar en favor dos
telespectadores, pois como recorda
Elvira F. Martin en MOPT, “na trans-
misién de longametraxes, xa sexan

cinematogréficas ou obras especial-
mente concibidas para television, s6
podera interrumpirse unha vez cada
45 minutos”. Os informativos, docume-
tais, programas infantis e relixiosos de
menos trinta minutos de duracién non
poderdn ter interrupciéns. A maéis
quedan prohibidos expresamente
todas aquelas mensaxes publicitarias
que atenten contra a dignidade huma-
na, sexan discriminatorias, prexudi-
ciais para a satide o intenten manipu-
lar dalgtn xeito 6s menores.

NENOS PROTEXIDOS

No caso dos nenos, a directiva
comunitaria fai fincapé en que deben
estar protexidos dos programas que
inclian “violencia gratuita ou porno-
grafica, ou aqueles que inciten o odio e
a discriminalcién por motivos de raza,
sexo, relixién ou nacionalidade”. Asi
mesmo, tamén se intenta protexelos
daquelas mensaxes publicitarias que
“exploten a sda credulidade e os leven,
ben 6 consumo directo de productos e
servicios ou a persuadir 6s seus pais
para que compren os productos en
cuestién”. :

Doutro lado, a oferta televisiva
espafola verase incrementada nos
proéximos meses con sete novas canles
que utilizardn o sistema Hispasat
para difusién directa de televisién.
Cinco das canles serdan para o servicio
espafiol ou comunitario, e os outros
dous para o servicio iberoamericano -
que seran xestionados polo Ente
Pablico RTVE. E queda ainda por
completa-la oferta da televisién local
por sistema de cable. (Publicado por
Luis Pousa en O Correo Galego
7/1/94).



b omeroatec o

Eles, os nenos,
- 05 asasinos

Eduardo Rolland

Andan os nenos moi asasinos, ulti-
mamente. Van por ali acoitelando as
" amigas da avoa que lles dan bicos e
arrumacos cando os ven pola rda. As
amigas da avoa co bigote que pica e a
saliva e as mans frias e todo iso, xa
saben. Tamén se dan palizas nas por-
tas dos colexios e outras cousas asi,
polo estilo. Os sefiores sesudos din que
é polo Dragon Ball, que é unha serie
na que sae.un chaval que voa e dé cas-
tafiazos e lle mira as bragas as rapa-
zas. En cambio, non din nada de que,
antes do Dragon Ball, saia un bicho

destripando cabalos e un sefor que lle .

clava pinchos e espadas e lle corta as
orellas e a xente aplaude e lle tiran
botas de vifio de Jumilla. Claro que
non se pode comparar, porque a tauro-
maquia é cultura e, en horario infantil,
esperta a sensibilidade artitica do
neno. O outro, sefores sesudos, é unha
inmoralidade.

A Igrexa estd tamén moi escandali-
zada co das braguifas e os cuifios. Sen
embargo a min, de pequeno, me daba
mais medo o martirio dos irmans
Zebedeos, que me obrigaban a ler nos
Maristas, que Mazinger Z, por exem-
plo. Toda a mifia infancia tiven pesa-

BOLETIN DE SUBSCRICION

Desexo unha subscricién anual (catro nimeros, por importe de 3.500 pesetas)

a REVISTA GALEGA DE EDUCACION, a partir do nimero................

[ Enviolle-lo importe (xiro, cheque).

(] Desexo domicilia-los pagos no Banco (cumprimento boletin)

delos con nenos ensartados en paos e
fritidos nunha tixola xigante, mentres
que non tiven nin un mal sofio nin co
episodio no que “Genocider F-9” ataca
o Centro de Investigacions Cientificas
de Tokio, que foi terrible.

Tamén hai moito sefior sesudo que
se lia a guantazos coa prole cando ve
a cartina do colexio. Son xentes con
autoridade moral para dicir “Aqui
mando eu, e basta”, “Cala, que ti non
entendes” e “Vaite 4 habitacion ou te
cruzo a cara”. As cifras de maltratos
fisicos e psiquicos estdn ai. Saen no
telediario, despois dos debuxos de
marras.

Desatouse a moda dos nenos asasi-
nos, como antes houbo a das nenas
raptadas, a dos asasinos en masa ou a
da guerra de Bosnia, que xa non abre
os telexornais. Airéanas os medios con
grande alarma cidadé e se lles buscan
razoéns de moita actualidade e bombo e
pratino, como se fosen cousas que
naceron onte mesmo. Non son un pro-
ducto desta sociedade. Todo é culpa de
Dragoén Ball.

(Publicado en Faro de Vigo)
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Prégolles a Vds., que tomen nota de que, ata
novo aviso, deberan adeudar na mifia conta con
esta entidade os recibos que 6 meu nome lle
sexan presentados para o seu cobro por
EDICIONS XERAIS DE GALICIA-REVISTA
GALEGA DE EDUCACION.
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(Sinatura)
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Os xaponeses

rfan a

odo o mundo
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Os nenos xaponeses non ven debuxos lixo. Os reis das historietas

animadas, que fornecen a tddalas televisiéns do mundo,

coidan 6 detalle o producto que consomen en caso. O publico

infantil xaponés s6 lle chegan os debuxos que pasaron a creba dun

severo comité formado por psicélogos, pedagogos e productores,

que non admite outros valores que a ecoloxia, os valores sociais

e a educacion para a paz.

“A DIRECTORA DA CADEA xapo-
nesa NHK contoume que A béla de
Dragon, s6 se transmite de madruga-
da, porque se considera unha serie
para adultos, xa que inclie destruc-
cién e vellos verdes que
miran 4s nenas polo ola
da pechadura. Pero
estas produccions vén-
dense moi doadamente
en Europa e outros con-
tinentes. As cadeas
estranxeiras mércanas
6 quilo en Xap6n para
poder satisface-las esi-
xencias do seu mercado”,
afirma Esther del Moral,
pedagoga que investigou na sta tese
de doutoramente os efectos da televi-
si6n nos nenos.

“As series xaponesas van cargadas
de mensaxes de destruccién. Un tema
recorrente é salva-la terra de ataques
extraterrestres.

Nas series deportivas os persona-
xes loitan polo éxito, ainda a costa de
sacrificios persoais importantes, e se
establecen dicotomias entre os roles
masculinos e femininos. Cando o

rapaz e a rapaza deben reali-

zar unha mesma activida-

de fisica, el sempre é.o0
primeiro en realizala”.

Nos contidos da serie

norteamericana ~ Los
Simpson hai unha critica
dceda da sociedade, pero
non ofrece alternativas a
unha situacién caética, na
que a rebeldia dos fillos
desbancou a autoridade de pai.
Os Picapedra sublifian o valor da ami-
zade sobre calquera outro e pofien de
manifesto a sociedade machista, algo
que se mantén en Los Simpson, onde
ainda a muller non saiu da cocifia.
(Publicado en El Pais, 6.8.1994)
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Cupidos
tolos,
calimeros

e demais bichos

A Television de Galicia non fai
unha oferta excesivamente
brillante para os rapaces.

E a hora de comer. Sabado. Polo
tanto, a presencia da animacién nas
canles de televisién estd no seu mellor
momento. Concretamente na TVG
temos series animadas xusto agora.

Fagamos un repasino polo que os
nenos poden ver neste dia canle auto-
nomica.

O primeiro que nos emiten é un
corto baseado en personaxes da mito-
loxia grega. Leva por titulo Cupido
sempre dd na.diana, cun argumento
bastante sinxelo de adivifiar. Estes
debuxos entran no problema dos este-
reotipos sociais. Ddse unha visién da
muller e do home con papeis xa prefi-
xados de antemédn e cun obxectivo
que sempre debe ser o matrimonio
cun bo lote de fillos a posterlorl
Estamos diante da creacién dunha
mentalidade que quedard remanente
nos rapaces.

O segundo punto de encontro é a
serie A alegre panda, na que podemos
salientar como positivo a idea de ami-
zade, de traballo en grupo e incluso de
xustiza. Na outra banda atopamos
sempre a presencia dun lider e dun
tonto do grupo, e, como non, presencia
a cotio de estereotipos.

Na sesion de tarde da TVG atopa-
mos as series de Os cazapantasmas,
unha produccién baseada na pelicula
que leva ese nome e que non ten maior
pretensién que a de facer pasa-lo rato,

cousa que se ben non é negativa, tam-
pouco se pode considerar como mara-
billosamente perfecta.

- *Noutros dias da semana temos
series que van desde Calimero, un
pequeno pito que sempre loita contra a
inxustiza, ata O Capitdn América, que
tamén é moi xusto, pero 6 besta.
Dende longo, esta animacién en ton
superheroe é, canto menos, salvaxe en
canto a violencia, metendo lapadas
futuristas por un tubo.

O balance non é precisamente posi-

tivo en canto a contidos e calidade das
series. Quédanos por comentar o
Xabarin Club, un espacio da televisién
galega que tenta ser un punto de refe-
rencia para os nenos. Na etapa que
comeza en setembro, o programa
pensa incluir dous concursos que

" fomentaran o deporte e o traballo en

equipo. E posiblemente sexa o mellor
co que conte a TVG en canto a progra-
macién infantil. -

(Publicado por Dario Janeiro en O
Correo Galego 7.8. 1994)

1. Ser competidores da television,
pasando mais tempo onda os fillos,
falando e xogando con eles, favorecen-
do o desenvolvemento de relacions
profundas e maduras na familia.

2. Describir e crear novos ambien-
tes e intereses, tanto na casa como
féra dela, favorencendo o xogo, a
diversién instructiva, a actividade
deportiva, a lectura e a actividade
artistica dos fillos.

3. Explicarlles 6s fillos con clari-
dade e razoadamente o equilibrio
necesario entre os horarios dedicados
a televisién e as obrigas escolares e
extraescolares.

4. Realizar ou axudar ¢s fillos a
selecciona-los mellores programas
diarios, para ver durante un tempo

ddas horas, para asi poder realizar
sen apuros os deberes cotidns e dispor
ainda de tempo libre para actividades
de ocio.

5. Aterse 4 programacion seleccio-

posible, cos seus fillos na visién da
TV, comentando e discutindo con eles

5

que, polo xeral, non debe pasar de

nada, participando, sempre que sexa .

‘para o uso saudable

~ da TV polos seus fillos

os aspectos mais polemlcos e sahen-
tables. b :
- 6. Ter informacién dos riscos biop-

sicosociais que a visién prolongada e -

indiscriminada da TV pode producir
nos nenos, para, deste xeito, poder
aconsellar 6s seus fillos sobre os
aspectos negatlvos da telewsmn para
a saude. -

7. Axudar a crear no neno unha

mentalidade critica, que o protexa no

‘nentes mensaxes publicitarias e mais

mente a conducta e habitos. do neno,

‘nun adulto libre, democratico e soli-

- a programacién e publicidade respon-

seu desenvolvemento psicoemocional
e educacional das multiples e perma-

dos programas que incitan a hébitos
de vida non saudables e antisociais.

8. Defender fronte ds cadeas de
televisién que os programas e maila
publicidade poden afectar negativa-

tefian contrasinal e sexan relegados a
horas non habituais de audiencia
mfantll

9. Influir nas cadeas de telev1smn
para que esta sexa un instrumento
1til para o ocio, a educacién e maila
satde do neno no proceso da stia pro-
gresiva maduracién, que o converte

dario.

10. Influir sobre os poderes publi-
cos para que lexislen, acorden ou con-
certen cos entes televisivos para que

da 4s esixencias reais do neno e que 0
protexa nos seus dereltos

(Publicado en Revista Galega do
Ensino n°® 2). :
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A dixitalizacion destes documentos foi posible grazas a axuda concedida a
Nova escola Galega da Secretaria Xeral de Modernizacion e Innovacién
Tecnoldxica (Conselleria de Industria - Xunta de Galicia), do Ministerio de
Industria, Turismo e Comercio, asi como do Plan Avanza e do Fondo Europeo
de Desenvolvemento Rexional (FEDER), ao abeiro da Orde do 31 de
decembro de 2008 pola que se establecen as bases reguladoras para a
concesion, en réxime de concorrencia competitiva, das subvencions
destinadas a entidades de dereito publico e privado, sen animo de lucro, para
impulsar a realizacién de actuacions de difusién e formacion relacionadas
especificamente co desenvolvemento e implantacibn da sociedade da
informacion na Comunidade Auténoma de Galicia, no marco do Plan
Estratéxico Galego da Sociedade da Informacion e o Plan Avanza, e se
procede a stia convocatoria para 2009 (cédigo procedemento IN521C)

As publicacions estan dispoiiibles baixo unha licenza Recofiecemento-Non
comercial-Compartir baixo amesma licenza 3.0 Espafa de Creative Commons
quereza:

Vostede é libre de:

- Copiar, distribuir, exhibir e executar a obra.

- Facer obras derivadas.

Baixo as seguintes condiciéns:

-Vostede debe atribuir a obra na forma especificada polo autor ou o licenciante.
Isto quere dicir que tanto os textos como as imaxes da Web poden ser
utilizados por calquera, sempre gue se cite a sUa orixe, sempre que non se

obtefia un beneficio econdémico directo ou indirecto dese uso, e sempre que se
inclia no produto resultante amesma licenza CC-NEG.
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